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Aan onze
nieuwe
lezers

Voor verschillende onzer leden is dit het eerste nummer van Grafische Flitsen
wat zij ontvangen en daarom lijkt het ons niet kwaad eerst eens een en ander over
dit blad te vertellen.

Laten we dan om te beginnen eens naar onze statuten verwijzen, waarin staat,
dat mede door middel van de uitgave van een schoolblad, getracht zal worden
den vriendschapsband tusschen de leerlingen en oud-leerlingen te versterken.
Voorts kunnen we dan in het reglement lezen, dat het de bedoeling is, dat in de
eerste plaats artikelen opgenomen worden, welke geschreven zijn door de leden
van Velags. Daarnevens staat dan nog voor de redactie de gelegenheid open om
ook artikelen van niet-leden op te nemen.

De bepaling, dat in de eerste plaats de leden er in schrijven is daarom opge-
nomen, omdat Grafische Flitsen geen vakblad mocht worden, maar omdat het een
blad van en voor de leden moest worden. Tot nog toe is het niet altijd gemakkelijk
geweest voor de redactie om het blad te vullen, alhoewel we bij dit 4e nummer
gelukkig toch wel iets optimistischer klanken kunnen laten hooren, dan bij de drie
voorafgaande nummers. Maar nog altijd kunnen we meer copy gebruiken, zoodat
we hierbij dan ook nogmaals een beroep doen op alle leden en vooral op de nieu-
welingen, die het dus nog niet wisten: helpt ons aan copy voor Grafiscke Flitsen.
Denkt niet, dat ge niet kunt schrijven. Het hindert niet of de stijl niet al te mooi
is of dat er taalfouten in zitten. De redactie is immers ten allentijde bereid een
ieder, die iets wil schrijven, daarbij op alle mogelijke manieren behulpzaam te zijn,
b.v. door voor den schrijver folders of een excursie aan te vragen of zijn reeds ge-
schreven artikelen te corrigeeren,

Maar, zoo hooren we reeds vragen, waarover moet ik dan wel schrijven? (Ge-
lukkig er zijn dus schrijvers). Ja, dat is nu een lastige vraag, immers in het regle-
ment kunnen we ook lezen, dat het doel van 't blad is, de algemeene kennis te
verrijken. De redactie heeft dit in zoo ruim mogelijke zin opgevat en neemt dan
ook alle artikelen op, welke maar eenigszins met het grafische vak in verband
staan. Echter moeten wij hierbij een opmerking maken en wel: wordt niet te
vak-technisch in uw artikelen. Bedenkt vooral, dat wat voor uzelf tot het dood-
gewoonste ter wereld behoort, voor een ander geheel onbegrijpelijk kan zijn, ook
al gaat ge 't hem tot in de finesses uitleggen. Op dit euvel van te vak-technische
artikelen is ons, vooral in de critiek op het voorgaande nummer, van verschillende
zijden gewezen, Daarom is de redactie dan ook van plan om in de toekomst wat
meer artikelen van het genre ontspanningslectuur op te nemen. Hier is dus ook
voor hen, die op dit gebied meer thuis zijn, een prachtige gelegenheid om eens een
stukje te schrijven, mits dit direct of indirect eenigszins met het vak te maken heeft.

Als ge dus een artikel gaat schrijven, denkt er dan aan: het moet ook voor hen,
die niet in het vak zijn, toch begrijpelijk zijn en het ondedwerp moet actueel zijn.

Voorts zult ge in Grafisch Flitsen dan, naast de vele artikelen, een tweetal
rubrieken aantreffen, waarop wij even speciaal de aandacht willen vestigen, n.l.:
ons kritiekhoekje en de vragenrubrick. Wat dit laatste betreft, iedereen zal het
wel begrijpen; hierin worden de leden de gelegenheid geboden om over allerlei
onderwerpen, het grafische vak betreffende, inlichtingen te vragen. Doch ons
kritickhoekje, dat is iets geheel anders. Zooals we reeds schreven, is ons blad voor
het grootste deel samengesteld door leden, zoowel de inhoud als de opmaak enz.
En nu zal in dat kritiekhoekje telkens een kort resumé gegeven worden van de
op- en aanmerkingen onze vereeniging en ons blad betreffende, welke gemaakt
zijn zoowel docr de leden als door niet-leden (bv. onze donateurs en de pers).

Hiermede hopen wij dan de nieuwe leden zooveel mogelijk ingelicht te hebben
over doel en inhoud van Grafische Flitsen en danken intusschen allen, die de ar-
tikelen schreven en aan de totstandkoming van dit nummer hebben medegewerkt,
niet in het minst hen, die ons de critiek op het vorige nummer geleverd hebben.
Immers, wij zijn nog geen volslagen vakmenschen en kunnen van die critiek nog
heel wat te leeren! De REpACTIE




Over enveloppen, papier
en reclame-waarde

Indien men den raad der papiergroothandelaren en -fabrikanten zou moeten
volgen, dan zou men, zoo schrijven zij, bij ieder drukwerk, dat men verstuurt, bij-
passende enveloppen moeten gebruiken. Over deze kwestie is reeds zeer veel ge-
praat en geschreven. Ook vele drukkers hebben er mee te maken, vooral, wanneer
zij zich $pecialiseeren op het betere handelsdrukwerk. Het gebeurt maar al te vaak,
dat een klant een drukkerij binnenstapt en zegt: , Ik zou graag een aardig foldertje
willen verzenden. Rekent U de kosten maar eens uit, maar maak het niet te duur.”
De drukker doet dit dan en rekent dan meteen daarbij uit, wat een bijpassende
envelop zou moeten kosten. Hij legt dit den klant voor, doch in zeer veel gevallen
zal deze den prijs te duur vinden. En als er dan een goedkooper stukje papier is
gevonden, of het foldertje is wat vereenvoudigd, dan is het meestal nog te duur.
Het eerste wat dan moet vervallen, is dan de bijpassende envelop. Dat kan best
een witte- of een hennepenvelop worden, vindt de cliént. Hij vergeet daarbij een
groote factor, n.l. dat de eerste indruk, die zijn klant van het drukwerkje krijgt, de
beste moet zijn. Het is door statistieken bewezen geworden, dat, is de eerste in-
druk, van iets, het hindert niet wat, niet goed, de kans op verkoopen minimaal
wordt. En om dit laatste gaat het toch, nietwaar? Een reclame-drukwerkje moet
op het eerste gezicht vertrouwen wekken, het moet den geadresseerde zeggen, dat
het hem voordeel wil schenken. Men zegt wel eens, dat in de meeste gevallen druk-
werk, dus reclames, die als drukwerk per post verzonden worden of in de bus ge-
gooid worden, door een groot aantal menschen meteen in de prullemand worden
gegooid of, dat er alleen maar even wordt gekeken van welke firma het afkomt;
niets is minder waar dan dat. Ziet het drukwerk er goed uit, dan zal iemand, die
interesse heeft voor het aangeboden artikel, het wel degelijk lezen en goed ook.

Maar wat nu de bijpassende envelop betreft. Deze behoeft heusch niet zoo duur
te zijn, als vele menschen, ook drukkers, wel denken. De tegenwoordige papier-
handels hebben zooveel enveloppen op verschillend formaat in voorraad en in zoo-
veel verschillende papiersoorten, dat men om te beginnen haast geen enveloppen
speciaal behoeft te laten maken. Dit brengt al direct een groote prijsbesparing
mede. Heeft de klant een niet al te buitennissig papiertje uitgezocht, dan moet het
al heel gek loopen, wil een of andere fabrikant daarvan geen enveloppen in voor-
raad hebben.

Zelfs al zou er nu niemand zijn, die ze had, dan is er altijd nog wel over te
praten met den klant om een ander soort papier uit te zoeken, waarvan wel
enveloppen voorradig zijn

Wij schreven het reeds in het begin van dit artikel, men kan zijn klant niet ge-
noeg op het groote nut van bijpassende enveloppen wijzen. Dat dit noodzakelijk is,
blijkt wel uit het volgende. Een groote firma verstuurde eens aan zijn klanten een
folder voor een nieuw artikel, dat zij in den handel zou brengen. Ook alweer, om-
dat de directie den prijs te duur vond, zou de folder in gewone witte enveloppen
verzonden worden. Het verkoopsresultaat van deze folder was nihil. Na lang
wikken en wegen besloot de firma een ander folder, maar met denzelfden tekst, te

Eenvoud overtreft allos}
ook in reclame

versturen, maar nu, op aanraden van de drukkerij, met bijpassende envelop. Ook
nu werd het resultaat gecontroleerd. Dit was overweldigend. Zeker 65 /o der ge-
adresseerden had den folder nu gelezen en vroeg om meer inlichtingen.

Uit bovenstaande blijkt wel, dat de menschen veel meer belang in iets stellen,
wanneer het tot in de perfectie verzorgd is dan wanneer er een klein detail ver-
geten is.

Is de bijpassende envelop een belangrijke factor voor het succes van een druk-
werk, het gebruikte papier doet in belangrijkheid zeker niet onder. Ook dit wordt
helaas maar al te vaak uit het oog verloren, Een van de meest voorkomende fouten
bij klanten is wel, dat zij zeggen: ,,Wij hebben, om het werkje er wat fleuriger te
laten uitzien, maar een paar cliché’tjes laten maken, maar dit is ons zoo duur ge-
komen, dat het drukken niet veel mag kosten.” En wat komt er dan in het ge-
drang, als het een groote oplaag is? Natuurlijk het papier. Ook in het dagelijksche
privé-leven merkt men het maar al te veel op: de meeste menschen bezuinigen op
een verkeerde manier. Zoo is ook hier het geval. Na een goed idee en een aardig
ontwerp is het papier de voornaamste factor. Heeft men bijvoorbeeld een
foldertje, dat voor dubbelgekleurd papier ontworpen is, omdat het goedkooper is,
ap enkel gekleurd papier gedrukt, dan zal het aardige aantrekkelijke idee in de
meeste gevallen direct verdwijnen. Daartegenover heeft men een foldertje, dat
voor een eenvoudig papiertje ontworpen, op dubbel-gekleurd papier gedrukt, dan
zal het daardoor meestal een fleurig karakter krijgen.

Een andere veel voorkomende fout is nog de volgende. Zeer vaak gebeurt het,
dat men in zijn brievenbus een strooibiljet vindt, dat op een keurig stukje papier
of carton is gedrukt maar dat wemelt van de taalfouten of een oer-leelijk ontwerp
heeft, om dan nog maar niet te spreken over de uitvoering. Dat ook zooiets geen
reclamewaarde heeft, zal een ieder met mij eens zijn.

Een van de meest voorkomende fouten is wel, dat men het drukwerk terwille
van de schoonheid onpractisch gaat maken. In enkele gevallen is dit de schuld van
den ontwerper, die, hoe groot kunstenaar hij ook zijn mag, niets van de typografie
afweet. Doch meestal zal het wel aan den zetter liggen, die de fout op zijn ge-
weten heeft. Laten wij een briefhoofd als voorbeeld nemen. Bij zooiets gaat het
in hoofdzaak om de ruimte, die men heeft om te schrijven en de duidelijke lees-
baarheid der tekst. Als nu de zetter over het midden en in de lengte van het
papier een lijn laat loopen, dan weet degene, die het gebruiken moet niet, waar hij
het geschrevene moet plaatsen. Bovendien, als de gebruiker nu over die lijn heen
gaat schrijven, leidt dit den lezer van den brief af. Dit voorbeeld is meer dan eens
in de practijk voorgekomen.

Tot besluit nog een vraag. Hebt gij, lezer, er wel eens over nagedacht, dat een
drukwerkje, dat door eenvoudigheid uitblinkt, soms meer indruk maakt, dan de
meest ingewikkelde ontwerpen, mits de eerste maar goed en op bijpassend papier
is uitgevoerd? Waarschijnlijk hebt'u uzelf daar nog nooit op gecontroleerd, toch
is het zoo. Denkt u er maar eens over na. I. J. Davips
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metjes naast elkaar, zooals onze bet-achtergrootouders

Dit keer eens een brief van één onzer leden, dien
wij opnemen.

Leden van Velags!

Als ik zoo eens het laatste nummer van Grafische
Flitsen doorblader en de artikelen lees, heb ik wel eenige
opmerkingen.

De druk van dit derde nummer is goed; de indeeling
van de pagina’s echter vind ik te gewoon. Een orgaan
van een grafische schoolvereeniging mag wel eens
nieuwe ideeén naar voren brengen, een buitengewone
plaatsing van de cliché’s, lange regels en een groote
marge aan de kop, enfin, niet zoo braaf twee kolom-

ook al deden. Laat het eens wat vreemd aandoen of een
ietwat onrustige aanblik geven, het is dan tenminste
werk van jongelui, die toonen, iets anders, iets nieuws
te willen brengen.

Dan nog wat over den inhoud (hier moet ik oppas-
sen niet vervelend te worden).
- Wie het tot stand komen van een nummer van Gr.
Fl. van dichtbij meemaakt (zooals ik eenigen tijd het
genoegen “heb gehad), weet, dat de Redactie er hard
voor werkt en er heel wat tijd aan besteedt; voor de
werklust van de Redactie niets dan lof! Wat den aard
van de artikelen echter betreft, vind ik dat ons clubblad
den verkeerden kant opgaat; dit derde nummer is
volgens mijn meening te technisch. Om b.v. iets te

noemen: de werking van de Monotype en het artikel
over reliefdruk ; dergelijke stukken kan men beter aan de
diverse vakbladen overlaten. Grafische Flitsen mcet
,populairder” worden, hieraan moeten alle leden mee-
werken., Als de leden, die op de werkplaats zijn, een
goeie mop hooren (met grafischen grondslag), iets merk-
waardigs zien of beleven, laten zij dit dan even aan de
Redactie mededeelen. Op zoon manier krijgt Grafische
Flitsen iets eigens, de leden gaan het blad beschouwen als
een deel van hun vakleven; de band tusschen de oud-
leerlingen blijft sterker, doordat ze geregeld lezen, hoe
het met hun vroegere schoolmakkers gaat; dan pas heeft
Grafische Flitsen reden van bestaan.

Jongelui, helpt allen om ons blad zoo te maken!

G. J. SANDERS

Het doet ons genoegen, ditmaal een lid te ontmocten,
die geen blad voor zijn mond neemt. In antwoord op
bovenstaande willen wij echter zeggen, dat, indien wij
buitenissige ontwerpen zouden maken, wij van de vak-
pers aanmerkingen zouden krijgen. Wij zullen echter
zooveel mogelijk den gulden middenweg trachten te be-
wandelen. Over het te vaktechnisch worden hebben wij
meer opmerkingen gehoord. Wij hebben er dit keer
rekening mee gehouden. Maar als men geen andere copie
heeft, is men blij, als men dat kan opnemen. Het plan
van Sanders, om gebeurtenissen uit de practijk aan de
Redactie te doen toekomen, bevelen wij bij iedereen aan.
Wij houden ons voor dergelijke ideeén verder aanbe-
velen. RED.



Een der meest gebruikte zetmachines, de Iniertype.

»Hoe zal toch zoo’n zetmachine werken?” zal menige
jongen zich afgevraagd hebben, wanneer hij een druk-
proef ter corrigeering naar de machinezetterij moest
brengen. Ze hebben het misschien al eens pogen te vra-
gen aan een van de jongens achter de machine, maar al
gauw hoorde de leeraar het bekende gezoem van stem-
men boven het machinelawaai uit en met eenige tikken
op het tafeltje werd de uitleg onderbroken, zoodat hij
nog niet veel wijzer was geworden. Bij deze beschrijving
zal ik me niet in al te ingewikkelde details verdiepen,
zoodat deze uitlegging voor iedereen is te begrijpen,
al hebben de meeste lezers misschien nog nooit een
dergelijke machine aanschouwt. (Zie afbeelding)

Het toetsenbord bestaat uit 15 rijen van 6 toetsen,
welke correspondeeren op evenveel gietbeelden (ma-
trijzen), ondergebracht in een soort letterkast, magazijn
genaamd. Nu kunnen in een dergelijk magazijn 1990
matrijzen. Deelt men het getal 90 (het aantal toetsen is
90) op 1990 dan zal men bemerken, dan van elk letter-

Zetmachines,
wondermachines

teeken 20 gietbeelden aanwezig kunnen zijn. Deze 20
gietbeelden staan achter elkaar opgesteld in gleuven van
het magazijn, zoodat er eventueel plaats is voor
90 rijen van 20 matrijzen. Drukt men nu op een toets,
dan komt het daarop correspondeerende gietbeeld vrij en
glijdt langs gelijders in een haak of te wel verzamelaar.
Deze verzamelaar dus, vergaart al de gietbeelden in één
rij tezamen, zoodat een regel gevormd wordt. Voor het
uitvulwit tusschen de woorden bezigt de machinezetter
wigspaties, welke door hun speciale wigwerking den regel
doet uitzetten en dus breeder maken. Deze worden vrij-
gemaakt met behulp van een aparte toets, aangebracht
aan de linkerzijde van het toetsenbord. Is nu een regel
bijna vol, wat af te lezen is van een schaal, dan kan de
regel verzonden worden. Dat geschiedt met behulp van
een hefboom, aangebracht aan de rechter-onderkant van
het toetsenbord. De regel vervolgt zijn weg naar een
soort lift, elevator, welke den regel voor den gietvorm
plaatst. De uitvulling van den regel vindt plaats en
brengt den regel tusschen twee stuitpunten op maat, Een

| addichte afsluiting volgt nu tusschen de regel matrij-
zen, den gietvorm, welke aan den looden regel den
vorm geeft en den gietmond, waarachter zich de lood-
pot bevindt. In dezen laatste wordt het metaal m<t een
temperatuur van bij de 300° Celsius vloeibaar gehouden.
Is nu de looddichte afsluiting tusschen letterbeelden,
gietvorm en gictmond gevormd, dan treedt de loodpomp
in werking en spuit een dosis vloeibaar metaal, al naar
gelang de regelgrooite, door den mond in den gictvorm,
waarna het metaal onmiddcllijk stolt. Na ecrst den rzgel
van de matrijzen en gictmond getrokken te hebben, draait
de gietmond, welke in een wiel is aangebracht, rond,
waarbij de voet van den regel op letterhoogte wordt ge-
schaafd. Het wiel stopt, waardoor een regel-uitstooter
in werking treedt en deze den regel uit den gietvorm door
een tweetal messen drukt, waardoor de regel precies
op de gewenschte dikte wordt gebracht en hierna op een
galei terecht komt. Tijdens het draaien van ’t gietwicl als
mede van den gietvorm komt cok de elevator in werking
en neemt den regel matrijzen mee naar omhoog, waarbij
de reis onderbroken wordt en na eerst de regel op een
tweede elevator overgeschoven te hebben, wordt de reis
naar het distribueer-mechanisme voortgezet, Is de regel
matrijzen boven aangeland, dan wordt zij automatisch
in een huisje geduwd, waar zich een op en neer bewe-
gend schuifjc bevindt, dat telkens de gietbeclden één
voor één optild. Bij de opwaartsche beweging van het
klepje worden de matrijzen door een drietal spiralen ge-
grepen en op een getande liniaal geschoven, welke is voor-
zien van een serie combinaties, correspondeerende op
die van de matrijzen. Wanneer nu een matr.js aan het
einde gekomen is van zijn combinatie op de liniaal, dan
verliest die matrijs zijn houvast en tuimelt in zijn hokje,
waarbij hij dan op zijn beurt wacht om voor de vol-
gende regel gebruikt te worden. Het zelden tekort aan
letters bij een zetmachine is dan ook om die reden te
verklaren.

Hebben we eenigzins deze uitlegging begrepen, dan
zullen we thans overgaan wat er alzoo met deze machine
te bereiken wvalt.

Dacht men vroeger, dat men met de zetmachines alleen
maar plat zetsel kon leveren; in de laatste jaren is hier
wel wat verandering gekomen. Tallooze verbeteringen
zijn dan ook aangebracht, o.a. het automatisch verstel-
len van messen en uitstooter, wat vroeger met de hand
moest geschieden. De gietwielen werden van meerdere
vormen voorzien, maar wat vooral de ommekeer bracht,
was wel de meerdere magazijn-machines. Hierdoor werd
het mogelijk catalogussen, waarin romein, cursief en vet
was ondergebracht op de machine te zetten, wat voor-
heen wel eens te wenschen over liet. De zij-magazijnen
traden op den voorgrond, waardoor het mogelijk werd
kleine advertenties en opschriften te zetten. Toch waren
bij het automatisch distribueeren nog enkele moeilijk-
heden te overwinnen, doch deze werden al gauw over-
wonnen, daar het mogelijk was geworden door elkaar
te zetten, maar ook door elkaar te distribueeren en wel
geheel automatisch, iels waar vroeger nog al eens wat
tijd mee heen ging.

Wat met dergelijke machines te zetten wvalt, grenst
aan het ongelooflijke. Buiten Dbovengenoemde opsom-

Hoe bekijken wij

drukwerk?
°

Getande liniaal met matrijzen

ming kunnen op deze machine koplijsten, lijnen en wit
worden gegoten, benevens ornamenten, wanneer de be-
noodigde gietbeelden maar voorradig zijn. Kan men bij
machines met zijmagazijnen maar tot corps 28 zetten,
bij de nieuwste machines kan met behulp van met de
hand te zetten matrijzen tot corps 60 gaan. Een hand-
zetter is bij een dergelijke machine geen overbodige
luxe, eerder een noodzakelijk iemand geworden.

Men zal zich afvragen, waarvoor dit speelwerk dient,
doch bij nadere inlichting zal men al gauw tot andere
inkeer komen. Vroeger moest men bij het stypen de
cartonnen flans van een handletter trekken, zoodat deze
letter onnoemelijk veel te lijden had. Bij een paar maal
stypen werd de letter dan ook al gauw totaal onbruik-
baar. Bij het nieuwere systeem kan men zich telkens van
nieuwe letter voorzien, zonder daarbij veel onkosten te
moeten maken, wat bij het vernieuwen van de gewone
kastletter wel het geval is. Behoudens deze verbeteringen
werden nog tallooze verbeteringen aangebracht, doelende
op het productievermogen van den machinezetter, waar-
onder het uilvul- en centreerapparaat zeer zeker in aan-
merking komt. Daar laatstgenoemd apparaat te inge-
wikkeld is, om het een leek volkomen duidelijk te maken,
zullen we het dan ook bij deze woorden laten.

Het zetten van prijscouranten en onderhaalwerk
levert mnog al eens moeilijkheden op bij dergelijke
machines, doch het moet worden toegegeven, dat het in
ieder of te wel de meeste gevallen vlugger gaat dan
handzetten, waar het toch om te doen is.

Aan de Monotype moet dan ook de eer toegezegd
worden, de meest geschikte machine te zijn, voor tabel-
en staatwerk, maar niet de voordecligste, daar zij nog
altoos door twee man bedicnd moet wordcn.

P. H. vaN SLOOTEN

Een sigarenmagazijn heeft reclame gemaakt. Aan de koffietafel gaat het stuk
papier rond; het wordt bekeken, becritiseerd en... daarna weggegooid. Laat
ons even bij het begin van den lijdensweg van dit bedrukte stuk papier stil staan
en over het bekijken spreken. Mijnheer Meyer kijkt naar den vorm en de kleur
der sigaren die op 't papier afgebeeld zijn en geeft ’t aan zijn vrouw, die zuchtend
opmerkt, dat de sigaren veel te duur zijn en — met het oog op ’t huishoudgeld —
haar man afraadt die sigaren te koopen. Ook grootmoeder bekijkt het stuk papier,
ze heeft toch niets anders te doen en daarom leest zij het van begin tot eind door,
zooals zij het ook met de krant doet en geeft het dan aan Jan met de opmerking
dat vreeger, toen zij nog zoo oud was als Jan’s vader, de sigaren twee keer zoo groot
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Een beschouwing
over reclame in den
meest uitgebreiden

zin van het woord

door

Jac. Langenberg

Men hoort zoo vaak verkondigen, dat de wereld be-
heerscht wordt door Goud en Petroleum. Welnu, wan-
neer wij deze twee als eerste en tweede wereldheerschers
aannemen, dan mogen wij gerust zeggen, dat als derde de
wereld beheerscht wordt door reclame, Er is geen plaats

ter wereld denkbaar, waar geen reclame gemaakt wordt, -

let wel, reclame als zoodanig en niet als ecen bepaalde
reclameuiting, zooals: advertenties, affiches, ete. etc.

Wanneer wij het begrip reclame willen definiceren, dan
kunnen wij de volgende definitie aannemen:

wleclame is bekendheid geven aan een ding, saak of doel.”

De middelen om reclame te maken zijn velerlei en het
komt mij het beste voor deze eens te splitsen en daarna,
voor zoover het nuttig is, afzonderlijk te bekijken.

Wij kunnen reclame verdeelen naar soort, en wel als
volgt:

d. Radioreclame.

e. Toegiftsreclame.

¢. Filmreclame.

b. Advertentiereclame.
a. Drukwerkreclame.

Deze soorten zijn de meest voor de hand liggende en
omvat bijna alles wat in het modern reclamewezen ge-
bruikt wordt. Zooals men zegt, zijn er vele mogelijk-
heden en van zelf rijst de vraag: wanneer en hoe moet
ik van een bepaald middel gebruik maken, en nu zijn
wij aangekomen op een terrein vol voetangels en
klemmen.

Bij hetgeen nu volgt dient de lezer in overweging te
nemen, dat het geschrevene geheel berust op eigen waar-
nemingen, zoodat er hier sprake is van een eigen
meening en dus geen vast omlijnde theorie.

Het reclamevak is op het moment nog een vak,
waarbij men weinig theorie gebruiken kan. Het is on-
mogelijk om aan de hand van een aantal grafieken,
tabellen of formules, een reclamecampagne op te zetten,
welke klinkt als een klok. Op de eerste plaats is daar-
voor noodig ervaring, en wat wel het voornaamste is,
kennis van reclamepsychologie. Over het begrip reclame-
psychologie zijn reeds zeer veel woorden gevallen en
iedereen, die wat met reclame te maken heeft, heeft er
den mond over vol. Wat wil dat dan eigenlijk zeggen?
Reclamepsychologie wil niets anders zeggen, dan het ge-
bruik maken van meest wetenschappelijk vastgestelde
psychische menschelijke eigenschappen. Wij zullen dit
hier door een voorbeeld toe lichten.

Gesteld, dat een kruidenier reclame wenscht te maken
en hij heeft als object gekozen een half pond bonbons,
welke hij bij aankoop van een bepaald bedrag wil cadeau
geven. Als hij dus zijn middel gekozen heeft, dan gaat
hij kijken op welke manier hij het beste (dat wil zeggen,
hoe hij het meeste succes zal hebben), deze bonbons kan
geven. Een aantrekkelijk doosje of trommeltje zal meer
aantrekkingskracht uitoefenen op de koopers, dan
een gewone papicren zak en de as. koopers zullen meer
moeite doen om de voorwaarde te vervullen, om in het
bezit van dit bonbons te komen, met als gevolg, dat de
kruidenier meer succes heeft.

Zoo kan ook cen probleem zijn, welke kring men
van de bevolking moet bestrijken. Ook hier een voor-
beeld.

Wanneer een sigarenfabriek een sigaar van 25 cent pro-
duceert, dan is het logisch, dat hij reclame zal maken
bij de bezittende klasse en niet bij de arbeiders. Evenzoo
andersom. Wanneer hij een 3 cts. sigaar fabriceert, zal
hij reclame moeten maken bij arbeiders en niet bij
de beter gesitueerden. Voorts speelt natuurlijk ook de
grootte van het gcbied, welke bestreken moet worden,
een groote rol. Alle bovengenoemde voorwerpen zijn ruw
gesteld en met weinig logica kan men de opgeworpene
problemen oplossen.

Anders wordt het echter wanneer men een groote
reclamecampagne tot in de fijnste details moet uit-
werken.

Laten wij eens aannemen, dat een fabrikant van
schoencréme een bepaald bedrag voor reclame beschik-
baar stelt, waarmede cen reclame-bureau een campagne
moet opzetten. Wanneer wij de ontwikkelingsgang van
zoo’n campagne bekijken dan moeten wij ons eens af-
vragen ,Waar moet die reclame voor dienen?” Behalve
het feit, dat reclame in de eerste plaats bedoeld moet
zijn om meer geld in het laadje te brengen, kan daar-
naast vaak een andere reden aanwezig zijn. Het kan
b.v. zijn, dat een concurrent van de schoencréme-
fabrikant een machtige reclame opzet voor zijn smeer,
waarvan de eerste fabrikant op dit moment geen na-
deelige invlocd ondervindt, maar hij is er van over-
tuigd, dat het op den duur wel het geval zal zijn en om
dit te voorkomen begint hij zelf ook een campagne om
zijn omzet te stimuleercn. Het kan echter ook zijn,
dat de fabrikant een nieuw soort smeer lanceert, of b.v.
cadeau’s gaat geven. Wanneer wij ons dus afgevraagd
hebben, waarvoor deze campagne dient, laten wij in dit
geval aannemen, dat onze fabrikant zijn omzet wil ver-
grooten, dan gaan wij het volgende punt van de reclame

bespreken, en dat is een zeer voornaam punt, en wel:

»wTot wie moet de veclame spreken?”

En dit punt moet beslissend zijn of de reclame wel
dan niet zal slagen en bepaalt tevens welk middel hier
gebruikt moet worden.

a. Reclame voor de koopers.

b. Reclame voor de winkeliers.

Het is in de praktijk gebleken, dat een reclame-
campagne nog zoo origineel en geraflineerd kan zijn, zij
geen resultaat afwerpt, wanneer niet gelijkertijd of
liever nog daarvoor, winkelier of handelaar bewerkt is.
Ik herinner mij een geval van een groote Amerikaansche
firma, welke hier te lande een enorme reclame gemaakt
heeft, zonder resultaat. De oorzaak was te vinden in 2
feiten, Ten eerste lag het product de Nederlanders niet
(dus een fout in de marktanalyse), en ten tweede, en
dit is van belang bij ons voorbeeld, de winkeliers waren
niet bewerkt en hadden geen voorraad van het bewuste
artikel. Nog velen verkeeren in de meening dat, wanneer
zij een algemeene reclame maken, vanzelf ook de win-
keliers en handelaren door die reclame getroffen zullen
worden en bij een eventueele vraag bij het koopend
publiek, direct het product zullen bestellen.

Dit is mdi. onjuist. Immers, een winkelier zal zich
afvragen, (koopman zijnde) wat kan ik met dit of dat
product verdienen, en indien de fabrikant niet zorgt,
dat hij ongevraagd inlichtingen stuurt, d.w.z. reclame
maakt bij den winkelier, dan is het bijna uitgesloten,
dat de winkelier hem om inlichtingen zal vragen. (Er
zij hier op gewezen, dat er natuurlijk uitzonderingen
bestaan voor bepaalde artikelen, waarvan de fabrikant
de eenigste is of althans de beste.)

Wij zullen thans gaan inzien, welke methode toegepast
kan worden. Het is de bedoeling om den omzet te doen
stijgen en men zal dus moeten trachten aan de smeer

(Vervolg volgende pag. onderaan,)

______

waren er veel goedkooper. Jan, die op de Grafische School is, gelooft dat wel (of
niet!) draait het stuk papier om, kijkt naar drukspanning, de kleur, de lettersoort,
naar de cliché’s en weet nadat hij het stuk papier aandachtig bekeken heeft nog
niet hoe duur of hoe lang één van de sigaren is. Alle twee manieren van bekijken
zijn voor ons als leerling in de typografie of lithografie niet aan te bevelen. Wij
moeten een open oog hebben voor hetgeen wat onze medemenschen ons aan te
bevelen, te verkoopen of te geven hebben, wij moeten alles wat om ons heen ge-
beurt, zien, opnemen en verwerken ; want wij moeten het Op een gegeven oogen-
blik, als wij in onze werkkring staan om ons brood te verdienen, deze dingen
geheel of gedeeltelijk en bewust of onbewust in ons werk weten te vlechten,
Aan de andere kant moeten we alles wat er toe geschikt is, ook als beginneling
in het vak, weten te bekijken en uit de producten van onze oudere vakgenooten
leeren. Hier komt een vraag op : Hoe en wanneer worden we hiertoe in staat gesteld?
gesteld?

Het antwoord hierop is, wat het laatste gedeelte der vraag aangaal, heel dui-
delijk : iedereen dag. Tederen dag namelijk, wanneer wij onze brievenbus leeghalen,
ligt er zoo’n stuk papier in als bij de in 't begin genoemde Familie Meyer. Al is
het ook niet van Mijnheer X, den sigarenhandelaar, dan misschien van den krui-
denier, den boekhandelaar om nog niet eens te spreken van het grootste stuk
papier: de krant,

Laat ons de kaartjes, de foldertjes en ander drukwerk eens in de toekomst
goed bekijken en niet weggooien omdat het geen mededeelingsblad van onze voet-
balclub is. We zien uit deze soorten drukwerk wat er door dengene, die ze laat
vervaardigen, gevraagd wordt en wat de drukker, de teekenaar, de ontwerper en
anderen, wiens plaats wij later zelf innemen, gedaan wordt om het gevraagde zoo
goed en doelmatig mogelijk af te leveren. We behoeven daarom nog niet van onze
kamers een opslagplaats voor oude kranten en drukwerk te maken, maar een
of ander bijzonder goed uitgevoerd idee is toch wel aardig en leerzaam om te
bewaren.

Als laatste punt wil ik het over de krant hebben. Hoe kunnen we en hoe is het
aan te bevelen een krant te lezen? Er is natuurlijk verschil tusschen het bekijken

van een geillustreerde krant en een dagblad. Het plaatwerk van een geillustreerde
krant zal ons in de meeste gevallen sterker aantrekken dan de kolommen van een
dagblad, want in dit opzicht zijn en blijven we, als een klein kind dat altijd naar
hetgene grijpt en verlangt wat het lichtst van kleur is en meeste glimt. Op
dit feit is dan ook een gewichtige factor opgebouwd van het ontwerpen van
reclame, namelijk de keuze der kleuren. Een goed voorbeeld hiervoor is het
volgende: Op de I.B.A. (Internationale-Bureau-Ausstellung) hingen vijf plakkaten
op gelijke papiergrootte naast elkaar. Eén van de Air France in blauw met zilver,
één van de Continental bandenfabriek in wit en geel op zwart en drie andere in
combinaties met blauw, rood, geel en groen. U kunt er echter zeker van zijn dat
het plakaat van de Air France en Continental het meest de aandacht trok, hetgeen
echter ook zijn oorzaak vindt in den buitengewoon op den voorgrond komenden vorm
van de afgebeelde onderwerpen. Hierbij zou ik er echter haast toe overgaan over
reclame te spreken, hetgeen niet mijn bedoeling is. Ik wil u alleen daarop wijzen
dat u ook buiten den werktijd op school of in bedrijf dagelijks voldoende stof
heeft, waarvan u tot nu nog geen gebruik gemaakt heeft. Deze stof die u in on-
eindig veel variaties aangeboden wordt, kost niets en heeft toch 1009/ waarde,
want u ziet nu wat er later van u gevraagd wordt en wat uw ,,groote broeders” van
het vak er op ’t oogenblik van weten te maken. In heel veel gevallen zult u
zeggen: ,He, dat had ik heel anders gedaan!” Gaat u dan uw gang maar, zet het
voorloopig op papier en later zult u dan in staat zijn om uw ideeén uit te voeren,
en u zult zien of hooren of de uitwerking van uw idee in de smaak valt bij de op-
drachtgever en zijn plicht vervult bij diens klanten. Beperk het bekijken van
drukwerk nu echter niet tot reclamebiljetten, affiches en foldertjes, maar schenk
ook uw aandacht aan advertenties uit een krant en een klein drukwerk.
Verder zal door het bekijken van drukwerk de boekdrukker het werk van den
steendrukker en ook omgekeerd leeren kennen en waardeeren, hetgeen een prettig
samenwerken zal bevorderen. Dus probeert u het eens, schenk uw aandacht eens
aan den dagelijkschen inhoud van uw brievenbus, aan strooibiljetten en ander
drukwerk ; het zal u op den goeden weg brengen alles te zien, te begrijpen en
misschien zelfs te verbeteren, - R. Stem




Courantenpapier

fabricage

door F. L. M. Koenen

Met den wensch ook het mijne te willen bijdragen aan copy voor ,,Grafische
Flitsen”, zou ik een kort beeld willen geven van bovengenoemde fabricage.

De grondstoffen: cellulose en houtslijp, worden vervaardigd uit hout, voor-
namelijk dat van den fijnspar, benevens wat populierenhout, dat aangevoerd
wordt in geschilde stammen ter lengte van 1 m en een diameter van 10--30 cm
uit Rusland en Finland en tegenwoordig ook wel uit Canada.

Daar courantenpapier voor.ongeveer 769/ uit houtslijp, 18 9 cellulose, (de
rest is de vulstof, china-klei plus de kleurstof) bestaat, houdt de fabricage twee
processen in zich: ten eerste de vervaardiging van cellulose en ten tweede de
fabricage van houtslijp.

Voor de cellulosebereiding worden de stammen in z. g. snijboonmolens tot kleine
stukjes gekapt. Die stukjes worden dan door schudgoten geleid, waar zij gesor-
teerd worden op kwasten en te grove stukken, waarna het vervoerd wordt naar
groote karen, die uitmonden in kookketels, met een diepte van ongeveer 13 m en
een diameter van 3.5 m. In deze kookketels worden de stukjes met een zwavelig-
zure kalkoplossing (sulfietloog) gedurende 14 & 20 uur bij een temperatuur van
+ 130° C gekookt. Dit kookproces heeft ten doel de incrusten (pectine, hars en
lignine) te vernietigen. Na bovengenoemde kookduur wordt de loog, waarin dus
de incrusten zich nu bevinden, afgetapt. Het nu ontstane product wordt in groote

waterbakken gereinigd en nogmaals op kwasten en onreinheden gesorteerd, waarna
zij belandt in sneldraaiende trommels en waar zij verder uit elkaar getrokken
wordt. Vervolgens wordt de ruwe cellulose, die nog ongeveer 17 G¢ water bevat,
tusschen groote walsen ontwaterd en daarna wordt het opgerold om voor verdere
papierfabricage, voor zoover geen courantenpapier, naar andere papierfabrieken
vervoerd.

Hiermede is de cellulose-fabricage afgeloopen dus gaan we over naar de hout-
slijpfabricage. De houtslijpfabricage geschiedt zonder eenige toevoeging van che-
mische oplossingen daar nu de korsten niet verwijderd worden. De eerste be-
werking, die het hout ondergaat, is het fijnslijpen. In de betreffende machines
worden de stammen door een blok, onder oliedruk, tusschen twee maalsteenen
geperst, die de houtvezels uit elkaar rukken. De houtvezels worden dan onder toe-
voeging van veel water over zeven geleid, waar de grove stukken en kwasten
achter blijven, die nogmaals opnieuw in een speciale machine verwerkt worden;
de hieruit ontstane houtslijp wordt gebruikt voor de fabricage van bierglasonder-
leggers, pakpapier en dergelijke ruwe producten. Na ingedikt te zijn, wordt het
product naar groote voorraadkuipen gevoerd, wachtend op verder verbruik. Voor
de fabricage van courantenpapier worden nu de cellulose en houtslijp, in het be-
kende percentage, gemengd. De aldus ontstane brij wordt dan naar de eigenlijke
papiermachine gevoerd. De eerste bewerking is het onttrekken van water, de
brij wordt daartoe over een koperen haan gevoerd, die haar dan aan de droog-
cylinders toevoeren, vervolgens passeert de baan verschillende walsen, waar het
op gewenschte dikte gebracht wordt. Aan het eind der machine wordt de baan
door verschillende kalanders gevoerd, waar de papieroppervlakte zijn gewenschte
gladheid verkrijgt en vervolgens opgerold wordt. De totale lengte der baan is
120 m, terwijl haar voortplantingssnelheid 300 m per minuut is. Een eenvoudig
rekensommetje leert ons dus, dat in 24 seconden de brij in tot voor gebruik klaar
papier veranderd is. De baan, die vaak meer dan 5 m breed is, wordt vervolgens op
gewenschte breedte gesneden en dan is het verdere gebruik voor de rotatiepers.

De fabricage van drukinkten

wat meer bekendheid te geven cn behalve dat, moeten
aantoonen waarom men nu juist die smeer moet koopen.

Reclame is voor een groot gedeelte suggestie. Wanneer
2 producten precies gelijk zijn, maar fabrikant A blijft
er steeds op hameren in zijn campagne ,Fabrikant zus
of zoo is het beste,” en blijft fabrikant B ten achter met
reclame, 10 tezen 1, dat A meer verkoopt dan B, mits
de reclame natuurlijk tot in de puntjes verzorgd is.

Een dergelijk geval las ik onlangs in cen reclamevakblad.

Een Amerikaansche sigarettenfabrick fabriceert een
sigaret gelijk aan vele andere merken. De reclame-
manager volgt cerst het proces van bewerking en ziet
daarbij een bewerking, welke in vaktermen roasten heet.
Een bewerking echter welke clke tabak ondergaat. De
reclamemanager echter zet een campagne op cn vertelt
de menschheid, dat het verfijnde aroma aan zijn sigarcl
komt door het roasten. De menschheid proeft” het
natuurlijk direct cn de omzet der fabriek stijgt sterk.
Zichier suggestie.

Maar als wij nu terugkecren tot het punt van uit-
gang, dan vragen wij ons nogmaals af, tot wien moet
deze reclame spreken. Op de eerste plaats zij er op ge-
wezen, dat er voor plm. 80 %y door vrouwen waordt ge-
kocht (cen pessimist beweerde onlangs, dat voor de
overige 20 %y steeds door haar geadviscerd werd, maar
dat gelooven wij niet.) Dus in ieder geval moct cen
reclame-campagne de vrouw meer aantrekken. Dit kan
op velerlei manier. Men kan b, gebruik maken van
cen vlotte slagregel, welke direct tot de vrouw spreekl.
Alleen naar ik meen mogen wij voor den smeerfabrikant
gerust aannemen, dat zijn campagne geheel en al tot
de vrouw moet spreken. Meen nu niet, dat hij dircct
overal moet neerschrijven:

,Huismoeders luistert ecns,” of ,Vrouwen zockt Uw
voordecl” enz. enz., hij blijve daar verre van. Hij moet
reclame-psychologisch tot de vrouw spreken en van dat
standpunt gezien, moet de reclame-manager op de eerste
plaats de vrouw bocien en zal hij daar met teksten en
afbeeldingen rekening mee moeten houden.

(Wordt vervolgd)

Overzichtsfoto van
de inktfabrieken
van de firma

Chr. Hostmann-
Steinberg te Celle.

e

In de vacantie heb ik het genoegen gchad, deel te
mogen nemen aan een vakreis der Nederlandsche
Vereeniging van Chefs in het Grafisch bedrijf naar de inkt-
fabricken der firma Chr. Hostmann-Steinberg te Celle.

Naar aanleiding hiervan, zal ik dan, voorzoover ik
hierin slaag, een kort beeld geven van de inktfabricage.
Niet zoozeer van de fabricage zelf, waar we allen wel
eenigszins mee op de hoogte zijn dan wel van de ont-
wikkelingsgang in de genoemde fabrick. Voor zoover hier
niet mede op de hoogte, dient voor diegenen, dat onver-
schillig welke inkt, gekleurde of zwarte, bestaat uit ver-
nis en de kleurgevende stof. Laatstgenoemde is bij de
zwarte inkten roet, in zijn verschillende kwaliteiten en
bij de gekleurde inkten, de verschillende chemische
kleurstofdragers. Het vernis wordt bereid it lijnolic,
die daartoe in groote kookketels gedurende verscheidene
ctmalen al naar gelang zijn kwaliteit — des te langer
zijn kookproces des te dikker en beter van kwaliteit —
verhit wordt, Voor de goedkoopere inkten worden dan
nog de zg. Erzatzvernissen vervaardigd, die bereid
worden nit hars of mineraalolie. De lijnolievernis, zoowel
de Ersatzvernissen worden nu verwreven met het roet,
dat de kwaliteit van den inkt aangaande, verdeeld wordt
in olie-, lampen- en gasroet.

De clie-roetwinning geschiedt door sterke koolstof-
houdende producten als naftaline cn olie, onder vermin-
derde luchttoevoer te verbranden; het ontstane roel zet
zich dan in de rookgangen af, waar het door de zg.
rakelmessen, van de wanden verwijderd wordt. Hun
volgende behandeling is dan het calcineeren. Het is een
uitgloeiingsproces, waarbij het roet gegloeid wordt, zoo-
dat de onzuiverheden verbranden en het zuivere roet
cverblijit.

De gasroetwinning geschiedt in kamers, waar hoven
groote groepen gasvlammeljes, op wielen, straalsgewijze
van messen voorzien, langzaam ronddraaien, De door de
sterk bevorderde walming onistane roct heeft zich bij
het einde van het proces op de messen afgezet.

Het gezuiverde roet en de vernis worden nu in groote
roerkuipen zcoveel mogelifk met elkander vermengd,

waarna hun eigenlijke aanwrijving geschiedt op wals-
machines. Deze machines bestaan uit drie of vier tegen
clkaar in draaiende walsen, waarvan elke volgende vier
maal zoo snel draait als de overige, om een zoo inten-
sief mogelijke verwrijving te verkrijgen. De in de roer-
kuipen alreeds gemengde vernis en roet wordt nu op de
cerste wals gespateld, waarna het door de draaiing zijn
weg tusschen de walsen vanzell vindt. Als de inkt een
voldoend aantal malen door de machine geweest is,
werdt zij bij het verlaten der laatste wals, in de bekende
inktbussen opgevangen en is zij voor verzending gereed.

Bij de gekleurde inkten onderscheiden we drie groepen,
aardverven, minerale of chemische inkten en de lak-
inkten. Onder de aardverven, die onder de groep van
organische koolstofhoudende stoffen gerangschikt wor-
den, behooren: sienna, omber en oker. Zij worden allen
op de cen of andere manier uit dierlijke of plantaardige
grondstoifen betrokken. Tegenwoordig worden zij echter
voor drukinktinbricage weinig meer gebruikt wegens
hun moeilijke verwrijibaarheid. Onder de chemische of
mincrale inkten worden gerekend kremserwit, zinkwit,
chromaatgeel, vermiljoen, miloriblauw en ultramarijn.
7ij worden allen volgens chemische processen gefabri-
ceerd. Doch het eindproduct is altijd cen poedervormige
stef, met de alreeds gewenschte kleur. Deze wordt nu
in kuipen dusdanig gefiltrecrd en gekasschen totdat een
volkomen graad van zuiverheid verkregen is.

De natte poederstofl wordt nu in een drooginstallatie
sedroogd en verlaat vervolgens deze installatic in groote
vicrkante koeken, waarna zij weer tol poeder gemalen
werdt, De nu droge pocder wordt, met als bindmiddel
vernis, in dezelfde walsmachines als bij de zwartinkt-
fabricaze zoo intensiel megelijk verwreven, waarna zij
gebruikeklaar geworden is

Blijft over de vervaardiging van de lakinkten, Deze
worden verkregen uit natuurlijke verfstoffen, cchter
hoofdzakelijk van wverfstoffen uit steenkolendestillatie.
Ook de droge verflakken worden op de walsmachines
met vernis goed aangewreven, waarmede het fabricage-

proces dan ten einde iz F, L. M. Koexexn




Een Australische

beoordeeling over
s Grafische Flitsen”

Tusschen Holland en Australié is een reusachtigen afstand, Australié is immers
aan de andere zijde van den aardbol gelegen.

Dat deze afstand groot moet zijn begrijpt men ook wel, als men bedenkt, dat
een brief per zeemail verstuurd zes & zeven weken onderweg is!

Dit even ter inleiding.

Dit artikel is het eerste van een reeks, die naar we hopen nog met vele uit-
gebreid zal worden en welke zeer interessant belooft te zijn.

Het is alweer een heelen tijd geleden, dat één van de bestuursleden de op-
merking maakte, dat het wel eens aardig kon zijn om in ,,Grafische Flitsen” een
buitenlandsche recensie over ons blad te kunnen lezen; het zou leerzaam zijn en
hovendien zou men eens iets hooren, over de toestanden in landen, waar men anders
niet zoo dikwijls iets van leest.

Het is niet bij een plan gebleven en we hebben aan de uitvoering er van gewerkt
en ziehier het eerste resultaat van die buitenlandsche correspondentie, want er
moest natuurlijk eerst geschreven worden.

We hebben, zooals de lezer al opgemerkt heeft, het direct maar ver van huis
gezocht!

De brief, die hieronder volgt, ontvingen we van den directeur van het , Technical
College” te Brisbane in Queensland. Deze heer heeft aan één van zijn leeraren ge-
vraagd ons een en ander over hun inrichting mede te deelen, waar we hem na-
tuurlijk ten zeerste dankbaar voor zijn. Het adres van die school te Brishane
verkregen we door de welwilllendheid van onzen directeur. De briefwisseling
moest natuurlijk in het Engelsch geschieden — zooals we straks zullen lezen,
kent men in Queensland geen Hollandsch — maar voor het gemak van onze lezers
hebben we de brieven in het Hollandsch vertaald.

Dit is de brief van den directeur van het ,,Technical College”.

BRISBANE, 14 April '37.

Mijnheer,

In antwoord op uw brief van den 26sten Februari j.l., sluit ik hierbij in een
brief, ontvangen van den heer J. L. Henderson, leeraar aan den gedeeltelijken
dagcursus voor leerling-zetters.

Hoogachtend,

(w. g.) H. J. Mc. GiLLivry,
Directeur

Hier volgt dus de brief van den heer Henderson.

AFD. TYPOGRATFIE

»CENTRAL TECHNICAL COLLEGE”
BRISBANE

BRISBANE, 12 April 37

Mijnheer,

Mijn hartelijken dank voor het nummer van uw prachtig gedrukt tijdschrift
»Grafische Flitsen,” van Jan. ’37.

De kleurendrukken (dit zijn de bijlagen —- Red.) zijn vooral mooi door de keuze
van frissche kleuren, vooral voor menschen, die braden in de hitte, zooals ‘wij dat

bier soms doen! De kaart ,,Velags” enz. geeft zonder twijfel een ,zee’-effect, het
gebruikte ontwerp past zeer goed bij de teekening.

Onze vaste medewerker, de heer Baas, vraagt
momenteel aan de leeraren van verschillende
buitenlandsche vakscholen hun oordeel over
,sGrafische Flitsen’’ en de leerlingtoestanden in
die landen. Ziehier het eerste artikel en wel uit
Australié. Redactie.
[ J

Ongelukkigerwijze ben ik niet in staat te oordeelen over den literairen inhoud,
maar ik kan — hetgeen ik dan ook doe — de typografische opmaak op prijs stellen,

Ik was vooral getroffen door de regels dwars over de pagina’s, de tintlijnen
vond ik zeer harmonieerend. De hoofdjes boven de artikelen zijn zeker zeer on-
gewoon, maar effectvol. U weet, hoe de materialen gebruikt moeten worden en ik
feliciteer u met dit mooie stuk drukwerk.

Nu zoudt u graag eenige inlichtingen ontvangen over de drukkerswereld in
Queensland.

Wel, dat is een onderwerp, waarover heel wat geschreven zou kunnen worden,
maar misschien zullen een paar woorden u een richtlijn geven. Waarschijnlijk
bent u meer geinteresseerd bij de opleiding van leerlingen.

Onze jongelui worden opgeleid voor een tak van het vak in een vastgestelde
periode — vijf jaar — en de technische oefening is verplicht. Deze oefening ge-
schiedt gedeeltelijk in den tijd van den patroon (dagklasse voor practisch werk)
en gedeeltelijk in hun eigen tijd (avondklasse voor vaktheorie en Engelsch) en
iedere gelegenheid wordt geboden om alle takken van het vak te bestrijken, Daar
een jongen een examen moet doen alvorens leerling te worden, zijn we verzekerd,
een goede leerling te krijgen en we geven hun een goede opleiding.

Het arbeidsveld is haast normaal te noemen en er zijn natuurlijk ruime vooruit-
zichten voor den werkelijk goeden typograaf.

Onze ideeén in de typografie zijn zuiver Australisch, met een lichte neiging naar
de Amerikaansche opvatting van teekenen. Maar in ieder geval wordt naar
moderne ideeén gekeken, want wij zoeken het beste van alle landen en stijlen.

Het zou voor ons van belang zijn te weten hoe u de practische oefening van onze
leerlingen vindt.

We zuller u volgend jaar één van onze voorbeeldenboeken zenden.

U nogmaals dankend voor uw brief en proeven.

Hoogachtend,

(w.g.) J. L. HenpErSON

Een zeer mooie beoordeeling dus van ,Grafische Flitsen”, met de bijlagen.

Wij herinneren er aan, dat dit nummer van ,Grafische Flitsen” juist datgene
was, wat in de Nederlandsche drukkerswereld nogal van critiek te lijden heeft
gehad!

Zooals we zien gaat het in Australi€ in de typografie op vrijwel dezelide wijze
als hier, wat de opleiding van de z.g. halve dagcursisten betreft.

Wat ons bijzonder trof waren ,de ruime vooruitzichten.” Dat schijut in
Australié anders gesteld te zijn dan hier!

In een volgend nummer hopen we deze artikelenreeks voort te zetten.

D. J. Baas.




Twee 6-cilinder
»WERKSPOOR”
scheepsdiesels van het
verlaagde kruishoofd-type

Werkspoor

Heeft menig lid niet al het denkbeeld opgevat, hoe toch zoo’n drukpers of een
ander model grafische machine gemaakt wordt? Bij de excursie naar Werkspoor
had hij dan een goeden indruk kunnen verkriigen over de vervaardiging der ver-
schillende onderdeelen. Niet dat deze fabriek zich speciaal belast met het ver-
vaardigen van dergelijke machines, maar de verwantschap der verschillende onder-
deelen valt zoo nauw samen met die, welke op de machinefabriek ,Werkspoor”
worden vervaardigd, dat een bezoek aan een dergelijk bedrijf in dubbelen zin des
woords waard is, Met 15 personen werden verschillende afdeelingen bezocht, te
weten : draaierij tevens fraisafdeeling, bankwerkerij, smederij, ketelmakerij, trein-
stellen- en motorenfabriek. De grootste draaibank, een enorm gevaarte, werd

aanschouwd en nog vele andere technische wonderen. Wij brengen dit bedrijf voor
al deze bezienswaardigheden onzen welgemeenden dank.

Machinefabriek
te Amsterdam
(K. L. M.
luchtioto)
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Boven: Zettorl]
[

Links onder:
Drukkerij

[}

Rechts onder:
Magazijn

Stadsdrukkerij
Amsterdam

Voor degenen, die niet bij deze excursie waren vertegenwoordigd, laten we de
verschillende werklokalen hier even de revue passeeren.

Nadat de groep zich bij den leider had aangesloten, werd eerst het gebouw van
bovenaf gezien. Hierna werden de kleedlokalen bekeken, waar iedere werknemer
een cigen kleerenkast heeft, welke zoo noodig kan worden afgesloten, De schaft-
zaal werd niet vergeten en nadat we nog wat in de waschlokalen hadden rondge-
neusd, bracht de leider ons naar het magazijn, waar de verschillende werkstukken
worden bewaard. Nadat we nog een blik geslagen hadden op de enorme stapels
zetsel van den telefoongids, stapten we de zetterij op, waar we al gauw een onzer
clubleden aantroffen. Nadat we verschillende machinale proefpersen hadden be-
keken, welker uiterlijke gelijkenis veel van die van een oude hand-inlegpers ver-
toont, stapten we over op de machinezetterij, waar de Monotype-zetters rustig
zaten te werken. Al gauw werd de rust verstoord, toen de groep belandde op de
gieterij, waar Let bekende gehamer van de gietmachines dit lawaai veroorzaakte.
Nadat we nog de galvano- en stype-afdeeling hadden bezocht, werd de tocht naar
de benedenverdieping aanvaard. Hier aanschouwden we de drukkerijen, waar ver-
scheidene persen stonden te draaien, zoowel degel- als cilinderpersen. De nieuwste
machines troffen we hier aan o.a.: een Heidelberger drukautomaat, een Miehle-
verticaal alsmede de nog niet zoo lang geleden geplaatste rotatiepers voor den
telefcongids. Ook zagen we nog de gedrukte tramkaartjes, alsmede -de stem-
biljetten, welke laatsten gedrukt werden op een speciaal klein model rotatiepers
Op deze afdeeling troffen we weder een van onze leden aan, en nadat deze nog
even zijn pers voor ons had laten draaien, werd de terugtocht aanvaard. Voor al
deze wetenswaardigheden mogen we deze drukkerij, alsmede onzen leider, dan ook
zeker wel bedanken. :




4500 druks.
per uur!!

‘ <

Dit is de bekende Heidelberger, waarvan er reeds velen in Nederland draaien.
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Het rijk van Koning

Machine

Onder deze titel zullen voortaan
in dit blad arfikelen worden opge-
nomen over machines, die door één
of andere bijzonderheid de moeite
waard zijn besproken te worden.

Dank zij de bereidwilligheid van
diverse machinehandelaren, die ons
het noodige materiaal verschaften,

zijn wij daartoe in staat.
[ J

1. Van de L.A. ontvingen wij een beschrij-
ving van den Heidelberger degeldrukautomaat.
Een pers, die aan de meesten van onze druk-
kers-leden, althans uiterlijk wel bekend zal zijn.
Op deze plaats willen wij eens spreken over de
snelheid van deze machine.

Om een goed beeld van de ontzaglijke snel-
heid van deze machine te krijgen is het noodig
even terug te gaan naar den tijd der trap-degel-
persen. Op zulk een pers werd normaal een
productie bereikt van 1200 druks per uur. De
persen, die met motoren werden aangedreven,
halen gemiddeld 1600 druks per uur. Maar nu
de Heidelberger! Deze kan in denzelfden tijd
een productie halen van 4500 druks! Men
begrijpt natuurlijk, dat deze topsnelheid niet
bij ieder werk bereikt kan worden. Bij proeven
in de fabriek om de hoogst mogelijke degel-
beweging vast te stellen kwam men zelfs tot
achtduizend!!!

Van de firma Van Dijk ontvingen wij o.m.
een aantal prospecti van tweetoerenpersen door
de Linotype en Machinery. Ltd. waarvan deze
firma de vertegenwoordiging heeft.

Allereerst een aardige Engelsche folder,
waarbij men door verschilende manieren van
vouwen een L & M pers op drie manieren
kan zien. Eerst gewoon, dan met een stapel-
uitleg en tenslotte met inlegapparaat en een
stapeluitleg.

In 'n andere eveneens Engelsche folder wor-
den eenige onderdeelen uitvoerig besproken.
Een bijzonderheid bij deze persen is de ver-
traagde velleninleg. Een bij tweetoerenpersen
nogal eens genoemd nadeel is namelijk, dat bij

heoge snelheden niet altijd een zuiver register
verkregen kan worden. De oorzaak hiervan
is, dat een vel na met groote snelheid aange-
voerd te zijn, dan plotseling stuit en een mo-
ment geheel los ligt. Door de groote snelheid
nu kan het vel gemakkelijk terugspringen. Bij
de L & M persen is dit evenwel ondervangen.
Hierbij gaat het vel met de normale snelheid
naar beneden, maar dan wordt het vel op on-
geveer 10 cm afstand door een speciale con-
structie vertraagd en schuift het vel heel lang-
zaam naar de aanlegger en is dus een zuiver
register verzekerd. JAC. LANGENBERG

Vragen.

Vraag 3. Wat is imitatie-stempeldruk?

Ongetwijfeld is deze vraag ontstaan naar aanleiding
van het artikel van Mustert, die in het vorige nummer
van ,,Grafische Flitsen” schreef over relief-druk, of wel
stempeldruk.

Tusschen stempeldruk en imitatie-stempeldruk bestaat
een groot verschil, wat vooral zichtbaar is aan de achter-
zijde van het bedrukte papier. Bij stempeldruk immers
kan men werkelijk constateeren, dat de druk verhoogd op
het papier ligt, zoo niet bij imitatie-stempeldruk. Afge-
zien dat het vervaardigen van imitatie-stempeldruk ge-
heel anders in zijn werk gaat, kan een werkstuk in
stempeldruk slechts vervaardigd worden door groote
drukkerijen, die daarvoor speciaal ingericht zijn. De
imitatie-stempeldruk kan echter door zeer veel druk-
kerijen vervaardigd worden.

De bewerking is als volgt: Van een gewoon gezette
vorm, dus met gewone letters, leeren ornamenten etc.
worden met strenge -inkt afdrukken gemaakt. Deze af-
drukken worden bestoven met een speciaal soort poeder,
afgestooten, en vervolgens boven een verwarmingsele-
ment gelegd. De druk ligt thans boven op het
papier, door het samenvloeien van het poeder, dat voor
een groot gedeelte bestaat uit hars.

Het kenmerkend verschil met stempeldruk is, dat bij
imitatie aan twee zijden van het papier ,,moet” zichtbaar
is, immers bij imitatie is, behalve de druk, die boven
op het papier ligt, ook de reeds ingeperste ,,moet” van
de pers zichtbaar. Wanneer men het resultaat, aldus
verkregen, niet bevredigend vindt, dan kan men, door
het papier nogmaals te verwarmen en te bestrooien met
poeder, de opliggende druk nog eens versterken.

Vraag 4: Wat zijn ,harende” matrijzen?

Het verschijnsel van ,harende” matrijzen, alleen voor-
komend bij regelzetmachines, ontstaat doordat de zij-
wandjes, die de afscheiding tusschen twee letterbeelden
vormen, ingedrukt zijn door korstjes lood, die op de
vleugeltjes der wigspaties zijn vastgebakken. Ook komt
dit voor als de gebruikte matrijzen oud zijn. Hierdoor
komen dunne vezeltjes lood tusschen de letters, die op
den afdruk het bovengenoemde euvel veroorzaken. (Zie
voor dit onderwerp ook het artikel van P. H. v. Slooten
over zetmachines. (Red.) J. LANGENBERG
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Dubbeltooninkten
door A. J. Veen

De Dubbeltooninkten worden onder ver-
schillende namen, zooals Mitaton, Biton, Du-
plex enz. in den handel gebracht. Het ontstaan
van deze inktsoort is feitelijk te danken aan
een nabootsen van wat er in de oude boeken
te zien is bij de houtsnede. Deze toch vertoonen
langs de zwarte lijnen een licht gele tint. Dit
is ontstaan doordat de vernis een weinig is uit-
gevloeid buiten het beeld.

Tets dergelijks wordt ook bereikt met de z.g.
Merkantielinkten. Hetgeen zwarte inkten zijn,
welke naar de een of andere kleur overhellen.
Hier berust het echter niet op een uitvloeiing,
maar in een cliché bijvoorbeeld de donkere
partijen zwart en de lichtere al naar gelang
groen, bruin, blauw of violet.

De Amerikaansche inktfabrikanten kwamen
het eerst op het idee om dézen z.g. lichten toon
opzettelijk te laten opkomen en wel zoo spoedig
mogelijk na het drukken. Men voegt hiervoor
bij het vernis een olievrije aniline kleurstof,
die na het drukken gaat uitvloeien. De tijd
hiervoor noodig, is ongeveer 24 uur. Bij kunst-
drukpapier duurt het langer als bij losse onge-
streken papieren.

Een aanial Heidelbergers in de praktijk

Het is aan te raden als men met Dubbel-
tooninkt moet drukken, eerst eenige proeven
te maken, omdat men niet vooruit kan zeggen
of het papier wel geschikt is en hoe vet of
schraal men moet drukken.

Gaat men te vet, dan treedt de toon te sterk
op en slaat dikwijls door. Drukt men daaren-
tegen te schraal, dan treedt hij in het geheel
niet op. Een uiterst nauwkeurig kleurhouden
is dan ook noodzakelijk daar de geringste af-
wijking te zien is. Zoo noodig moet men, als
men gaat drukken, eerst een partij-slechte
draaien om op kleur te komen.

De druk moet plaats vinden van een stabiele
onderlaag, een ijzeren voet is hiervoor ten zeer-
ste aan te bevelen. Een flink pikeersel en een
gummidoek bewijzen goede diensten,

Heeft men last van volloopen of plukken,
dan kan de inki een weinig verdund worden
met drukolie. Met het verdunnen moet men
echter voorzichtig zijn, daar het tot onbruik-
baarheid van den inkt zal kunnen leiden.
Dubbeltoon-inkt heeft een sterk kleur-ver-
mogen en biedt een groote keuze uit ver-
schillende kleurencombinaties. De inkt heeft
men zeer goed verwreven, zoodat de groote
raster-cliché’s er mee gedrukt kunnen worden.

De copie voor het volgende nummer van ,,Grafische
Flitsen” kan tot 15 Februari a.s. ingezonden worden
bij de Redactie.
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