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; e jaarlijkse krachtsinspanning gold dit jaar, in tegenstelling

tot hetvorige, enkele gevarieerde werkstukken. Alsinhouds-

/" opgave hadden wij ons voor de Kerstuitgave 1951 gedacht

een geﬂlustreerd,“é We‘efgave van de voordrachten, die in het afgelopen schoolseizoen
1950-1951 voor onze patroonsleerlingen werden gehouden. Edoch . . . spreken en
schrijven zijn geh%el verschillende dingen en een vergelijking van de gehouden voor-
drachten met de opgenomen artikels, zal U er van overtuigen, dat er enkele

; sprekers door tijdgiabrek hun voordracht niet op papier konden zetten. In het A.G.S.-

Journaal zult U eéhter; ongetwijfeld een korte bespreking van die voordrachten hebben
gevonden. Vooranaande aan deze inhoud van dit Kerstboek, hebben wij een tweetal
pagina’s gewijd aan de nagedachtenis van onze oud-directeur, de pionier voor het
grafisch onderwijs, de heer Lolke Ronner.

Onze school moge in lengte van dagen, het monument zijn, dat mede door zijn grote
liefde en werkkracht, in de Dintelstraat kon worden opgericht. Met enkele citaten uit
geschriften Vanizijn hand, menen wij deze eenvoudige, bescheiden mens op de meest

gepaste wijze te ‘eren.

Zo'n jaaruitgave zou toch wel onvolledig zijn, als ook niet uit het vele leerlingen- en
cursistenwerk een keuze zou worden gedaan. In de vorm van bijlagen werden die
verzameld om een beeld te geven van ons arbeiden ten bate van de Grafische bedrijfs-



gemeenschap. Van geheel andere aard zijn de beide aan dit boek toegevoegde druk-
werken. Het Sinterklaasgedicht van professor Levenbach was naar een verlicht idee
van Mr P. Borst, een-bijlage voor het Sint Nicolaasnummer van het Drukkersweek-
blad. De Hamlet kwam van een onzer kunstbroeders van de Arnhemse Academie
Kunstoefening. Gaarne hopén wij, dat U aan dit laatste enige genoegelijke ogen-
blikken moogt beleven.

En zo moge dit, Ten geleide’ dan, na de inhoudsverantwoording, met een persoonlijk
woord besluiten.

De tijd tussen Kerstmis en Nieuwjaar zal ons zeker gelegenheid genoeg geven om
sombere gedachten aan het afgelopen jaar te wijden. Om ons heen isde chaos en het
is moeilijk om te ontdekken, waar men vorderingen maakt naar de ordening. En toch
zijn de ordenende krachten aan het werk. Vertrouwen en geloof zijn hier nodig, doch
om dit te bezitten moet men innerlijk sterk zijn. Laat een ieder op zijn terrein, zoals wij
op het onze, doen wat gedaan kan worden. Alleen door gestage arbeid ten bate van
de gemeenschap, zullen vorderingen gemaakt kunnen worden.

Dat in het komende jaar voor ons allen het licht helderder moge schijnen.

M. H. Groenendaal |r.

Een enthousiaste Spaanse vakschoolleraar schreef ons o.a.:

Na een bezoek aan de grafische scholen te Berlijn, Hamburg, Miinchen, Leipzig,
Brussel en Parijs bleek mij, dat alléén de Amsterdamse Grafische School te
Amsterdam, kan worden vergeleken met de Meisterschule te Leipzig. Hoewel
mijn bezoek te kort moest zijn om aan alles wat mij interesseerde, de volle
aandacht te schenken, heb ik toch een goede indruk kunnen krijgen van de

voortreflelijkbeid van uw school.

w.g. A. G.UBEDA

Professeur de les Escuela Nacional de Artes Graficas, Madrid l
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B. Steinmetz Journalist Het Parool

Over journalistiek

A. Offr inga Technisch Bedrijfsleider Handelsblad

Over de rotatiedruk

Mr A.H.L Nuver Secretaris Bond van Steen- en Offsetdrukkerijen
De Publiekrechtelijke Bedrijfsorganisatie

] .H.van der Meer Directeur Instituut voor Grafische Techniek
De technische ontwikkeling van de grafische industrie

H.vanKr impen Boekverzorger
De Uitgever

H. van Herwerden Directeur Stichting Grafisch Export Centrum
Grafische export

H. A Herzogenrath Reclameadviseur Hollandia-Kattenburg

Een reclamecampagne

A. Stork Functionaris Federatie van Werkgeversorganisaties in het
Boekdrukkersbedrijf — Nieuws uit Amerika

Mr P. Borst Secretaris Federatie

Van de school het leven in

T.H. WIHCIHSG N.V. Visprox

Wat is zeefdruk (met demonstratie)



L Te—

L. RONNER ¥

VAN EEN PIONIER VOOR HET GRAFISCH ONDERWI1JS

Algemeen gevoelt men, dat er aan de opleiding van den itoekomstigen
typograaf veel, zeer veel haperi. Algemeen is men het er over eens, dat aan
degenen, die hun vak goed wenschen te verstaan, en welk ernstig mensch
zou dat niet wenschen, hiertoe gelegenheid moet worden geboden.”

+ 1914

~Hoewel we gedeeltelijk school- en gedeelielijk werkplaats-onderricht
lang geen ideale oplossing vinden, zou zulks als noodmiddel misschien

goede diensten kunnen bewijzen.”
\ = 1914

»De strijd der machines om den voorrang is spannend, zooals elke levens-
strijd is. De worsteling om den voorrang besiaat in het goedkooper produ-
¢eeren. De typografie was nog altijd de meesteres van het terrein gebleven,
qéoch naast de raster-diepdruk, kwam nu ook de lithografie weer op de
veorgrond. We zullen ons echier niet aan voorspellingen wagen; de ge-
schiedenis van de ontwikkeling der grafische vakken heeft voldoende aan-
getoond, dai voorspellen op dit gebied een zeer ondankbaar werk is.”

=+ 1931

Het stieven der Amsterdamsche Grafische School, om midden in de
praktijk van het leven te staan en niet er buiten; dat cen deel wenschi te
zijn van het gansche grafische bedrijf; dat als ideaal een grondige kennis
van de grafische technieken naast de vermooiing van het product beoogi;
dat strevéi} toch zal ongetwijfeld op de steun kunnen rekenen van allen, die
het grafisthe vakonderwijs liefhebben en bevorderen.”

»De nati‘till,ilijke wisselwerking tusschen maatschappij en afwerking van het

Geboren 12-9-1877, Overleden 16-4-1951 product en het belang, dat de maatschappij heeft bij een vlotie en degelijke

afwerking der producten, schept een behagelijker zakenatmosfeer en

DIRECTEUR A.G. 8. 1918 - 1942 vormt een gelukkiger menschdom. Hier vloeien de nuchtere economische

eischen van het dagelijksche leven harmonisch samen met de vreugde,
welke den bekwamen vakman vindt in zijn degtaak.”

1941



De voordrachten

SPECTEN
oo wily

H. van Krimpen

e

olgens de Engelse criticus Ray-
mond Mortimer moéet een uitgever,
die die naam werkelijk verdient,
de eigenschappen van kunstenaar,
technicus en koopman in een per-
soon, verenigen. Ik geloof dat wij
bij deze zeldzame oombinatie van
eigenschappligfook ﬁog wel mogen
noemen: endrgie, zelfvertrouwen
en een door wagkzame achtérdocht
geremd optimisfﬁe,
Het zal ieder duidelijk zijn dat het
vak van uitgever — maar is het
wel een vak? — Dbuitengewoon
moeilijk moet zijn, hetgeen ook
wel met de historie van het bedrijf
klopt. De twijfel aan het feit of
het wel een vak is, is,dunkt inij,
wel gerechtvaardigd: eén bezigheid
die zulke wuiteenlopende eigen-
schappen eist (en zo "~ veel). is
eer een geestesgesteldheid of een

lotsbeschikking. i

‘Niettemin is het niet zq/ moeilijk

om titgever te worden. Men dient
daartoe een vakdiploma, te bezit-
ten, dat ieder met egh’;.nor;male
intelligentie en een behoq’rlijke al-
gemene ontwikkeling in twee jaar
kan verwerven. Als hij dan boven-
dien kan aantonen dat hij ge-

durende drie jaren in het uit-,
geversbedrijf is werkzaam geweest

(bij een erkend uitgever) en finan-
cieel goed is voor ten minste een
halve ton, dan belet niets de can-

didaat een erkenning te verwer-

ven. Het zou echtfer van een over-
dreven vertrouwen i de mens-
heid getuigen dat ieder die =zich
aldus heeft gevestigd, en die dus
voldoet aan de minimum-eisen van
vakkundigheid en financiéle draag-
kracht, nu ook inderdaad wat men
noemt van het hout is gesneden
waar uitgevers uit groeien.

De sterfte — =zakelijk gesproken
dan altijd! - onder jonge uit-
gevers is enorm. Met andere woor-
den, het is heel moeilijk inderdaad
uitgever te zijn en te blijven, ook
wanneer ge met de zegen van de
organisaties de eerste stappen op
dit pad hebt gezet.

Dat komt o.a. door de hoge eisen
die aan persoonlijkheid en karak-
ter worden gesteld — door de prac-
tijk, wel te verstaan! Die eisen
zijn moeilijk te omschrijven in
vakdiploma’s en dergelijke, en dus
moet men de verificatie daarvan
noodgedwongen wel aan de prac-
tijk des levens overlaten.

En ook daar waar de uitgeverij
inderdaad een vak is liggen tal-
loze onbekende factoren: de voor-
naamste daarvan is wel, dat nie-
mand, ook de  allerbekwaamste
oude rot in de uitgeverij, in staat
is van te voren te voorspellen
of dat boek, dat ge zult uifgeven
en waarvan ge u zoveel voorstelt
inderdaad dat succes zal hebben.
En stel u thans voor dat dat boek
een strop wordt, een sof, in goed
Amsterdams, of een flop, in inter-
nationaal Engels — wat is dan aan
die rampspoed ‘Voorafgegaan?

De uitgever heeft dat boek van
de auteur geaccepteerd, en hem
een voorschot gegeven van, zeg,
500 gulden. Hij heeft er cliché&s
voor laten maken, die, inclusief
de rechten voor de originelen ook
nog eens 500 gulden kosten. Er zit
anderhalve ton papier in — 3000
gulden, zeg maar. Het zetten en
drukken- heeft ook nog een 2500
gulden gekost, en diverse bij-
komende kosten bedragen nog eens
500 gulden (omslagontwerp, pro-

oveiy

specti, typografische verzorging,
enz., — dat is laag gesteld).

Voor al dat vele geld (7500 gulden)
is de uitgever nu in het onbe-
zwaarde bezit geraakt wvan 2500
boeken (die nog gebonden moeten
worden). Met andere woorden, een
1500 kg. papier, dat ,,veredeld” is
(door het bedrukken) en nu in

\

Kunstenaar en Koopman in één
Dpersoon

-

deze vorm een kostprijs van 5
gulden per kilo heeft. We nemen
nu verder aan dat er van dit boek
tot in lengte van dagen 873 exem-
plaren worden verkocht — hetgeen
dus betekent dat de uitgever er
1000 heeft laten binden, a 85 cents
per exemplaar. De rekening ziet
er dus nu aldus uit:
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DEBET

Plano kostprijs 2500 exemplaren
Binden 1000 exemplaren

Aan awutenr f 873 — f 500 voorschot
Omzetbelasting 873 X 32 cent
Verkoopkosten

Totaal

CREDIT
!
F 7500| — | Verkocht 873 exemplaren & f 12,50 ‘\
|
£ 850 — | (particuliere prijs) is netto f 8,— : [6984| —
f 373| — | Verlies f 3065 —
Fo279] —
f 1047 | — }[
f10049| — | Totaal f10049| —

Met andere woorden, nu alles en
jiedereen betaald is, en er ongeveer
een derde van de oplaag is ver-
kocht, komt de uitgever nog lang
niet uit zijn kosten. En helaas is
dit geen ongewone toestand. Het
opruimen van het restant brengt,
zoals men weet, een kwartje per
kilo op, hetgeen een vrij schamele
compensatie is voor iets, dat vijf
gulden heeft gekost. Want hier zit
een van de verraderlijkheden van
de uitgeversbezigheid: men koopt
mooi wit papier voor een rijks-
daalder of zo per kg, legt er nog
enige guldens aan ten koste om
het te bedrukken, waarna het re-
sultaat een kwartje per kilogram
waard is.

Dit alles is het gevolg van het
feit.dat een uitgever bij het maken
van een boek, d.w.z. wanneer hij
besluit een zeker manuscript in
boekvorm uit te geven, met één
oog naar de kwaliteit moet kijken,
(we nemen aan dat hen een artis-
tiek, cultureel en ander geweten
heeft), met zijn andere oog naar
de verkoopbaarheid — die niet in
de een of andere berekenbare be-

_trekking staat tot de kwaliteit, en

tijdens deze zonderlinge oefening
in het scheel-kijken zijn hoofd
moet houden bij zijn financiéle
draagkracht, en een zekere waak-
zaamheid moet bewaren ten op-
zichte van de kalender,

Terwijl men het over de kwali-
teit (literair en overigens) van een
manuscript eens kan zijn, kan de
verkoopbaarheid van een boek niet
bij benadering worden voorspeld.
Amsterdamse beekverkopers geven
er een regeltje voor, dat niette-
min ook zijn uitzonderingen heeft:
goed verkoopbaar zijn altijd en
onder alle omstandigheden boeken
over Amsterdam, kookboeken in

de ruimste zin des woords, en boe-
ken over sexuele onderwerpen.

In het bijzonder romans zijn een
uitermate onzeker artikel: het uit-
geven van romans is een loterij
met heel veel nieten en heel wei-
nig prijzen. Hierbij hangt veel af
van de vraag of de uitgever in
staat is het boek aan de man te
brengen, te verkepen in de meest
letterlijke zin. En dat is geen een-
voudige bezigheid, omdat boeken
zich veel minder goed lenen voor
adverteren dan b.v. scheermesjes

‘of sigaretten. Wie tengevolge van

de pressie die de reclame op hem
uitoefent een pakje scheermesjes
koopt van een zeker merk, en die
mesjes zijn goed, dan zal hij over
een paar weken weer zo'n pakje
kopen, en zo vervolgens. Een boek
daarentegen wordt gewoonlijk door

bij moet goed ziin

(o)

)

voor een halve ton . .

één persoon maar ¢één keer ge-
kocht, en dan is de behoefte be-
vredigd. Die eigenschap heeft het
boek gemeen met b.v. een auto,
met dit verschil, dat zowel prijs
als winstmarge van een artikel als
auto’s of radiotoestellen het mo-
gelijk maken voor die eenmalige
verkoop enz. geld uit te geven
(één verkochte auto zal misschien
een hele advertentie wel goed ma-
ken, terwijl men van een zeker
boek misschien wel honderd exem-
plaren zal moeten verkopen om
het geld van die ene advertentie
te verdienen).

Door dit feit wordt de toenemende
neiging verklaard van uitgevers,
die aanhaken op vorige boeken
van eenzelfde auteur, boeken in
een soortgelijk genre, en het uit-
geven van boeken in series, daar
men, vermoedelijk terecht, meent
dat de goodwill van die vorige uit-
gaven de kans op een vernieuwde
aankoop van ,iets soortgelijks”
vergroot. M.a.w. men probeert het
boek, dat een typisch eenmalige
behoefte vormt, te maken fot iets
dat lijkt op een herhaalbare en
continué behoefte.

Het karakter van kansspel, loterij,
dat zoveel van de uitgeverij heeft,
heeft nog een verder gevolg. Wie
in een loterij speelt weet, dat hij
zijn kansen op Wwinst vergroot,
wanneer hij veel loten koopt. Vele
uitgevers doen hetzelfde: zij geven
zoveel mogelijk boeken uit. Dit

systeem heeft een hoogst onge-

wenst gevolg: de kans op te veel
boeken, op overproductie, is groot.
Want het publiek heeft niet on-
beperkt geld beschikbaar om boe-
ken te kopen, integendeel, daar
heeft men, in deze dure tijden,
maar heel weinig voor beschik-
paar. Dat betekent dat elke titel
wéér aan de markt de verkoops-

kansen van de overige aanmerke-
lijk vermindert., In minder dan
geen tijd zitten zowel uitgevers

als boekverkopers met ,krakende’

zolders” vol onverkoopbare boe-
ken.

Door die neiging tot produceren
is het aantal middelmatige en
ronduit slechte boeken, dat ver-
schijnt, veel te groot. Men wil nl.
de kans niet missen. Als gij dit of
dat boek, dat misschien wel ,iets
is” niet uitgeeft, dan doet hij het.
En daar ge uzelf het succes en
hém een strop gunt, zult gij dat
boek uitgeven — en er wéér mee
blijven zitten. En hoe meer slechte
boeken er in de winkels te koop
zijn, hoe moeilijker het wordt de
goede aan de man te hrengen.
Want elk boek is voof elke uit-
gever een aparte onderneming.
Een uitgeverij is geen bedrijf, het
is een verzameling bedrijven van
elk één boek, hetgeen met een
voorbeeld Kkan worden geillus-
treerd.

Gesteld dat een uikgever een winst
van 50,000 gulden per jaar nodig
heeft om zichzelf en zijn personeel
in leven te houden. Dus b.v. 10
boeken, die elk 5000 gulden winst
opleveren, of 20 die,per titel f 2500
opleveren. Day betekent méér dan
dit aantal pegd jaar uitgeven, want
gemiddeld géven slechts twee van
elke vijf boekerr enige baten.

Dus:

Vaste onkosten £ 50.000
10uitgavenwaarvaner
6 een verlies oplevere;l
van 500 elk ¥ £ 3:000

£ 53.000

Dije 4 andere boeken fzquclen dus
53.000 : 4 = f 13.250 winst elk moe-
ten opbrengen, hetgeen’ tamelijk
onwaarschijnlijk is. i
Daarom zeggen we: <.

! +
of ¥
/

Vaste onkosten f 50.000
50 uitgaven waarvan

30 met f 500 verlieselk £ 15.000 ™

f 65.000

Die andere 20 boeken moeten dus
elk een winst opleveren van 65.000
gedeeld door 20 = 3250, hetgeen
veel meer binnen de mogelijkhe-
den ligt!

Nu we dit weten begrijpen we ook
waarom zoveel uitgevers zoveel
min of meer overbodige boeken
uitgeven.

Wat wij echter nog niet in onze
redenering hebben betrokken is de
ruggegraat van elke uitgeverij: het
zg. oude fonds. D.w.z. een boek is
(gelukkig) niet drie maanden na
zijn verschij'ning oud, dood en
vergeten. Weliswaar zijn er te veel
boeken, die dat wel zijn, de zg.
ééndagsvliegen, maar een goed
boek Dblijft nieuw en bhegeerlijk
voor ieder die het nog niet heeft
gelezen. En daar die boeken die in
vorige jaren verschenen zijn, hun
bekendheid al hebben, is het dui-
delijk, dat de onkosten voor het
verkopen van het oude fonds ge-
ringer zijn dan voor nieuwe uit-
gaven.

Geoffrey Faber, van het bekende
huis Faber & Faber in Londen,
geeft hiervan een leerzaam voor-
beeld.

3 Dbest-sellers: winst
47 successen winst
100 matige succesjes  winst

bruto winst
50 stroppen: verlies

netto winst

netto winst op oud fonds

Vaste kosten

Netto winst-saldo

Reeds in deze opstelling ziet men
dat het oude fonds de zaak min
of meer draagt. Maar veel duide-
lijker wordt dat als men ook die
300.000 kosten critisch gaat ver-
delen. Men kan n.l. niet zeggen
dat elk boek van die 200 een even-
redig deel van de kosten draagt —
we hebben immers al gezien dat
elk boek een afzonderlijke onder-
neming was?

Zo draagt het gehele oude fonds
bij elkaar (honderden titels!) maar

Het gaat over een zeer grote zaak,
met 200 nieuwe uitgaven per jaar
en een netto winst van f50.000.
De vaste kosten bedroegen over
zeker jaar f300.000.

Van de 200 uitgaven waren er drie
een overweldigend succes: de winst
alleen daarop bedroeg 210.000 gul-
den.

Nu vraagt iedereen natuurlijk:
waarom niet alleen die drie uit-
gegeven? Dat kan met heel wat
minder kosten dan 300.000! Dat is
200 (1*/3%) =zouden hoogstwaar-
waar, maar die drie boeken op
schijnlijk niet zijn verworven wan-
neer het een kleine zaak was ge-
weest.

En nu komt de accountant en
die maakt een critische opstelling
van de cijfers:

£ 210.000
f 100.000
f 50.000

f 360 000
f 110.000

f 250.000
f 100.000

f 350.000
f 300.000

f 50.000

b.v. 20.000 kosten. En de best-
sellers zijn zwaar geadverteerd,
en dragen 50.000 extra. Dus:

Kosten f 300.000
oud fonds f 20.000
f 280.000
extra’s f 50.000
f 230.000

Dus 1150 per titel
En vervolgens:

1. 3bestsellers: kostenf 53.450, opbrengstf210.000; nettowinstf156.550

2. 47 successen: ,, [ 54.050;
3.100 matige: . f115.000;

. f100.000; ,, ,, f 45.950
w  f 50000 ,, verlies f 65.000

4. 50stroppen: ,, f 57.500; wverlies f110.000; ,, ,, f167.500

ofwel:

Netto winst op (1) en (2)
Netto verlies op (3) en (4)

totaal verlies

f 202.500
f 232,500

[ 30.000



,,Het oude fonds”, aldus de ac-
countant, ,heeft je dus behoed
voor een gevoelig verlies. Waar zou
je zijn als je dat niet had?”

., Nergens’”’, antwoordt de uitgever,
,maar wat zou dat? Ik heb het
welr”’

En daar ligt inderdaad het kern-
punt: het oude fonds redt in vele
gevallen oude zaken van de onder-
gang, en de afwezigheid daarvan
in een jonge uitgeverij veroorzaakt
vaak de sterfgevallen onder jonge
zaken.

Hoe kémt nu zo'n uitgever aan de
boeken die hij uitgeeft? In vele
gevallen — en dat is verrassend —
worden de goede en succesrijke
boeken niet aan uitgevers aan-
geboden, maar door uitgevers be-
steld. Heel wat uitstekende ideeén
zijn niet geboren in de breinen
van auteurs, maar ontwikkeld door
de uitgever en zijn staf.

Ongevraagd aangeboden manus-
cripten zijn in de meeste gevallen
niet veel waard. Maar daar elke
oester een parel kan bevatten,
mag men nooit al meteen aan-
nemen dat een ongevraagd ma-
nuscript ,niets is”, en moeten alle
inkomende stukken zorgvuldig
worden beoordeeld. Dat is een ver-
velende en neerdrukkende bezig-
heid voor de redactionele staf van
een uitgever, wier leden echter in
de loop der jaren een grote rou-
tine krijgen. Niettemin blijft de be-

oordeling van manuscripten een
moeilijk en riskant bedrijf, daar
er geen vaste formule bestaat om
het welslagen van een uitgave te
berekenen.

We hebben nog niets gezegd over
de verdere totstandkoming van
boeken, maar dat was niet. ge-
vraagd, daar rij een artikel is be-
steld over aspecten, anders dan de
technische, van de uitgeverij. Cu-
riogiteitshalve zij dus vermeld dat
bij de meeste uitgevers de boeken
op verbluffende wijze min of meer
vanzelf gebeuren, waarbij er. veel

een vervelende bezigheid . .

van afhangt of deskundige en goe-
de leveranciers worden gekozen.
De meeste uitgevers zijn slechte
technici, en de meeste auteurs be-
begrijpen nog minder van de gra-
fische vakken. Auteurs kunnen
ook gewoonlijk geen persklare
kopij maken, kunnen niet corri-
geren, hoewel alle uitgevers dat
altijd aannemen, laten eindeloos op
zich wachten, maken de proeven
zoek, veroorzaken bergen exira-
correctie, zijn niet in staat wvoor
hun ijllustratiemateriaal te zorgen,
kortom, zij veroorzaken eindeloze
nachtmerries.

Er zijn natuurlijk goede en slechte
auteurs, in de zin van bruikbaar
of onbruikbaar uit technisch uit-
geversstandpunt gezien. Ongunstig
o.a. zijn veelal filologen, roman-
schrijvers en auteurs van jeugd-
lectuur, gunstig daarentegen o.a.
dokters en ambtenaren der be-
lastingen. Deze opsomming is niet
volledig.

Uit het bovenstaande blijkt wel dat
de uitgeverij een moeilijk vak is,
dat een harde strijd om het naak-
te bestaan veroorzaakt, met gewel-
dige risico’s. Aldus gezien is het
onbegrijpelijk dat iemand nog ooit
uitgever zou willen worden, en
toch zal bijna iedereen die uit-
gever is het in zijn volgende leven
weer willen worden. En daaruil
zou men kunnen opmaken dat het
een mooéi vak is.

MERKARTIKEL-RECLAME

Het maken van reclame voor een merk-artikel
valt uiteen in twee gedeelten, n.l. de commerciéle
voorbereiding der te voeren reclame-activiteit en
de technische uitvoering hiervan in de vorm van
één of meer campagnes.

Daar de aanwezigen op grond van de door hen
gekozen richting en de hiervoor op het ogenblik
gevolgde opleiding met betrekking tot de tech-
nische uitvc‘ering terzake kundig mogen worden
verondersteld, wil ik het hier hooidzakelijk heb-
ben over het commerciéle deel der reclame, één
en ander aan de hand van de Falcon-voorjaars-
campagne 1951.

Hoe dgze tot stand kwam en waarom juist deze
weg en,éeen andere werd gevolgd, wil ik trachten
uiteen te getten.

Alvorens een letter kopij werd geschreven of
een ontwerp werd gemaakt, was er een maanden-
lang, diepgaand contact met de Verkoop en Ver-
koopleiding van het bedrijf. 1k bezocht met de
verschillende vertegenwoordigers, cliénten-afne-
mers van Hollandia Kattenburg in de verschei-
dene rayons, die door deze vertegenwoordigers
worden bewerkt om ,,on the spot” informaties te
verkrijgen en om mijzelf een indruk te verschaf-
fen, over de vraag hoe ons product werd beoor-
deeld door onze afnemers; welke de (eventuele)
weerstanden zijn, die onze vertegenwoordigers
hebben te overwinnen; hoe wij ,liggen” ten op-
zichte van onze Goncurrenten, enz.

Daarna vond in‘September de eerste bespreking
plaats met de. Directie en de Verkoopleiding,
waarop werd vastgesteld dat:

gezien de te verwachten, langzaam in-

1 zettende verzadiging van de markt in
1951,, reclame voor onze voornaaamste
merken (t.w. Falcon en Big Ben) moest
worden gemaakt;

2 de afdeling Publiciteit zich zou belasten
met de ruwe opzet ener reclame-cam-
pagne ,,Falcon voorjaar 1951” en een
begroting niet alleen voor deze voor-
jaarscampagne, doch tevens voor het
gehele jaar 1951;

H. A. Herzogenrath

het thema dezer voorjaars-campagne

3 (het ,,ultimate buying motive”) drieér-
lei zou zijn, n.l: ten eerste de grote
,range” van stoffen en modellen, die in
Falcon verkrijgbaar zijn, zodat dit
practisch een jas is, die het gehele jaar
door kan worden gedragen en niet uit--
sluitend bij regen; ten tweede dat alle
Falcons tegen een door de fabriek vast-
gestelde prijs worden verkocht, hetgeen
een bescherming van publiek, winkelier
en fabrikant inhoudt en ten derde, dat
een Falcon slechts echt is mits het zijden
Falcon halsetiket is ingenaaid.

Punt 1 — werd tijdens het voorbereiden en
opzetten der campagne — door de feiten achter-
haald, daar door de inmiddels uitgebroken
Koreaanse oorlog een ware koopwoede bij het
publiek optrad, zodat feitelijk, gezien de sterk
gestegen verkoop, een verkopende campagne niet
nodig zou zijn. ‘

Desalniettemin werd besloten toch met de cam-
pagne door te gaan, al was het slechts als alge-
mene merk-reclame. Niet vergeten mocht namelijk
worden, dat het inmiddels alweer tien jaar geleden
was, dat Falcon met enige reclame van betekenis
aan de markt was geweest, zodat de ,,brand-con-
sciousness” (merk-bekendheid) vooral onder het
opgroeiende geslacht wel aan het tanen zou zijn.
Door een marktonder-
zoek, dat gehouden
werd, bleck dit ook,
hoewel het teruglopen
van de merk-bekend-
heid toch slechis zeer
gering was. Wél werd
besloten in de kopij
der advertenties een
slag om de arm te
houden en het publiek
ervoor te waarschu-
wen, dat de Falcons
snel uitverkocht zou-



den kunnen zijn en men in dat geval geduld
moest hebben.

Dit voor het geval, dat door de kooplust en de
campagne de vraag zo sterk zou stijgen, dat niet
aan alle vraag van het publiek zou kunnen wor-
den voldaan.

Met betrekking tot punt 2 valt op te merken,
dat wij bij Hollandia het reclame-budget vast-
stellen v66r de aanvang van een nieuw boekjaar
en wel gebaseerd op een percentage van de om-
zet van het afgelopen jaar; in dit geval 3 % van
de bruto-omzet in het binnenland, hetgeen neer-
kwam op rond j 350.000. -

Ik wil hierbij opmerken, dat er vele methoden
zijn voor het vaststellen van een budget, welke
alle hun voor- en nadelen hebben en dat eigenlijk
geen enkele — tot dusverre gebruikte — metho-
de geheel bevredigt.

Met de bij ons gevolgde methode is er het na-
deel, dat men zich baseert op een percentage van
de omzet van het afgelopen jaar en dat men hier-
mede zich dus eigenlijk vastlegt op een bepaalde
omzet, terwijl wel eens een veel grotere omzet te
bereiken zou zijn bij vergrote reclame-activiteit.

Anderzijds, als men zich zou instellen op een
percentage van de geschatte of te verwachten
omzet van het komende jaar, zou wel eens kun-
nen blijken, dat men te hoog heeft gegrepen (met
alle nadelen van dien), doch dat zou dan mosterd
na de maaltijd zijn.

Een derde methode van budgetteren is de z.g.
variabele budgettering, waarin de reclame-acti-

viteit nauwkeurig fluctueert met de omzetten in
een bepaalde (korte) periode, b.v. per maand of
per kwartaal.

Dit vergt echter veel administratieve romp-
slomp en is in de practijk weinig soepel, terwijl
planning lang tevoren practisch ondoenlijk is.

Alle factoren tegen elkaar afwegend is o.i. de
door ons gevolgde methode nog de beste, althans
voor ons bedrijf.

Vanzelfsprekend werd het gehele budget voor
1951 direct vastgesteld, zodat voor iedere afzon-
derlijke actie tegelijkertijd vaststond wat ervoor
beschikbaar was, waardoor verrassingen uiige-
sloten zouden zijn.

Bovendien, door onmiddellijk met de verschil-
lende dagbladen contracten af te sluiten, geba-
seerd op de afname in millimeters voor een ge-
heel jaar, konden beduidend lagere regelprijzen
gecontracteerd worden.

Onderzoekingen van het N.I.P.O. (Ned. Insti-
tuut voor Publieke Opinie) en andere soortgelijke.
instellingen hebben aangetoond, dat als reclame-
medium advertenties en etalages de hoogste her-
inneringswaarde hebben; veel lager komen ten-
toonstellingen en demonstraties, terwijl bioscoop-
en buitenreclame er nog veel slechter afkomen.

Het was voor ons dus een uitgemaakte zaak,
dat met ons budget, dat weliswaar zeer behoorlijk
was, doch niet dermate hoog, dat men zich vrijwel
alles kon veroorloven, het grootste deel der recla-
me-gelden aan advertenties en etalages zou wor-
den besteed, doch vooral aan etalages.

Geknipt voor ieder weer

De rijke Falcon collectie 1951

hangt voor U klaar!

Nog nooit "bracht Falcon zo'n keurcollectie van modellen,
stoffen en dessins als dit jaar,
Er zijn Falcons in popeline, Egyptisch katoen, wollen gabardine

en in een grote sortering tweeds en loden. Daardoor bent U

bij iedere gelegenheid en in ieder seizoen met een Falcon

goed gekleed. laar Uw winkelier U de nieuwe collectie tonen.

Maar..... wees er vlug bij, want Falcons zijn z6 uitverkochc !

Voor dames en heren

en
bij rege”
Alleen €Mt
s etiket
met dit € Vastgesselde prizen van
[ 69.50 w2 f 155.-
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Hoe het weer ook is, koud of warm, of het
regent of dat de zot schijnt, of het hagelr
of snecuwr, een Falcon is steeds op zijn
plasts en Kleedt U fleurig en fateus.

De verscheidenheid van stoffen, modellen
dessinis en Kleuren. is dit fasr groter
dan aoft te voren

Ga eens kifken, bij Uw leveranciers er is
zeker een mantel voor U bij. Een mantel
die U twaalf masnden in het faar trouw
<l diewen

Voor dames en heren

Vastgestelde prijzen van
1695 tot [ 155

De etalagedienst kreeg dus opdracht een aantal
ctalages te ontwerpen, welke zoveel mogelijk
moesten zijn afgestemd op de advertenties, waar-
door eengzisselwerking zou ontstaan en een een-
heid verkregen zou worden."

Deze werd inderdaad verkregen door het hoofd-
thema der campagne ,,Bij Regen en Zon...
Falcon” ook in alle etalages sterk naar voren te
brengen. :

Tenslotte de advertenties zelf, waarin de onder
punt 3 genoemde-koopmotieven tot uitdrukking
moesten worden gebracht.

Wat ik versta onder een ,,ultimate buying mo-
tive” (uiteindelijk koopmotief) heb ik uiteengezet
in een artikel in ,,Ariadne” van November 1950.

Zeer in het kort’komt dit hierop neer, dat m.i.
ieder product gemgkkelijker te verkopen is, wan-
neer het een koopmnigtief voor de consument heeft,
waardoor het zich‘ﬂb}ide’rscheidt van dat der con-
curreniie. Wanneer'* men‘b.v. een auto zou ver-
kopen, waarvan het gebruik 1 op 30 is (terwijl
dat voor de meeste merken 1 op 10, hoogstens
1 op 13/14 is), zou dit een Zeer sterk koopmotief
vormen.

Voor Falcon zou natuurlijk het koopmotief bij
uitstek zijn geweest, wanneer wij in onze reclame
hadden kunnen vertellen, dat onze jassen en man-
tels absoluut en gegarandeerd waterdicht zouden
zijn geweest, zelfs in de zwaarste wolkbreuk.
Daar dit echter een pertinente leugen zou zijn
(er bestaan n.l. geen absoluut waterdichte regen-
jassen, wel van plastic, oliedoek of gummi, doch
dat zijn geen Falcons) was het als uiteindelijk
koopmotief niet te gebruiken.

Men kan n.l. — en dit geldt als axioma onder
alle eerlijke reclame-adviseurs — door middel van
verdraaiing der waarheid geen blijvende verkoop
creéren, hoogstens een eenmalige geforceerde
verkoop.

De moeilijkheid was dus het vinden van een
koopmotief, dat wél als thema der campagne
geschikt was en daar dit geen eenvoudige opgave
was, kwamen wij eigenlijk op drie aparte motief-
jes.

Ten eerste (en dit is inderdaad een vaststaand
feit), dat onze fabriek, als grootste van het land,
met een assortiment in modellen en kleuren komt,
dat geen enkele andere Nederlandse fabriek van
regenkleding kan tonen.

Dit is dus het motief der grote keuze, dat vooral
voor de dames aantrekkelijk is en dus, indirect,
ook voor de mannen, daar het een bekend feit is,
dat moeder de vrouw in 80% van de gevallen ook
de aankoop van de garderobe voor de mannelijke
leden van haar gezin verzorgt.

Deze grote keuze der stoffen, modellen en kleu-
ren, bracht ah.w. vanzelf een tweede verkoop-
argument naar voren, n.l. dat er altijd onder de
Falcons een stof is, die geschikt is om in ieder
jaargetijde gedragen te worden: lichte en soepele
popelines voor warme zomerdagen, wat dikkere
katoens en gabardines voor lente en najaar en
warme, maar foch luchtige tweeds voor najaar
en winter.

M.a.w. wat voor weer het ook is, koud of warm,
regen of zon, een Falcon is altijd op zijn plaats.

Dit werd kort en krachiig uitgedrukt in de
slagzin: ,,Bij Regen en Zon ... Falcon”.

Bl) REGEN EN ZON: FALCON



Het derde motief, was dat der vastgestelde ver-
koopprijzen en van de echtheid ener Falcon, welke
te herkennen is aan het zijden halsetiket.

De practijk leerde n.l. dat nog maar al te vaak
door knoeiers (zowel onder fabrikanten als winke-
liers) jassen in verschillende plaatsen en districten
tegen verschillende prijzen werden verkocht.

Wanneer het publiek hier achter komt, doet dit
noch de fabrikant noch de winkelier goed en voelt
het zich onwillekeurig bedrogen als het tot de
ontdekking komt, dat een vriend of familielid een
zelfde jas of mantel elders goedkoper heeft ge-
kocht.

Door onze, van het begin af gevoerde politiek
van vastgestelde prijzen door het gehele land,
hebben wij steeds onszelf, de winkelier en de con-
sument, tegen dergelijke practijken beschermd,
doch dit was nog lang niet algemeen bekend, zo-
dat deze campagne een goede gelegenheid was, om
ook dit punt onder de aandacht van het publiek
te brengen.

Tenslotte het Falcon-etiket. Ons is in de prac-
tijk gebleken, dat Falcon voor velen een zgn.
soortnaam is geworden, zoals men vaak, b.v. bij
Bols, niet meer aan het merk denkt, doch aan
jenever in het algemeen. Koopt men dus een
Falcon, dan zal men in vele gevallen bedoelen een
regenjas, hetgeen voor onze concurrenten wél,
voor ons echter niet prettig is.

Dit trachten wij nu op te heffen, door erop te
wijzen, dat een Falcon alleen een Falcon is, wan-
neer zich in de jas of mantel het zijden Falcon-
etiket bevindt.

Dit dus wat de -thema’s der campagne betreft;

%WW P
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Menig man heelt zichrell dit jaar een
nieuwe fa bloofd Wanneer hif een fas
206kt met een onberispelifke coupe en
alwerking. een die bescherait tegen de
geillen van ons onbestendig Klimast, dan
kan alléén Falcon ziin keus zijn.

Door de grote verscheidenheid van stoffen
(popeline, katoen, gabardine, tweed en
loden) is sen Falcon bij ieder weer om
in ieder seizoen op zijn plaats.

Ga die prachjassen eens bekijken bij
Uw winkelier. Maar denk er om dat de
vraag het aanbod nog altjd overtreft.
Wees er dus vlug bij!

Voor dames en heren

Vastgestelde prijzen van
1695 tot | 155.-
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{Je anberispelijke pasvorm en afwerking
van federe Falcon vallen cnmiddellijk op

En dan die grote sortering van modellen,
stoflen, dessins en kleuren, waar Falcon
dit jaar mee voor de dag komt!

Er is voor iedere gelegenheid en voor
ieder weer een Falcon.., 23 groot is de
nieuwe collectie.

Uw winkelier heelt een prachtige sorering
Falcons voor U klaar hangen

Vear dames en heren

Vastgestelde prijzen van
F69 tot [ 155~

de kwestie deze zo goed mogelijk en zo begrijpelijk
mogelijk naar voren te brengen, was uitsluitend
een zaak van vormgeving, waarvoor onze reclame-
bureaux, resp. onze chef-etaleur (voor wat betreft
de etalages) verantwoordelijk waren.

Het zou mogelijk zijn geweest, dit geheel anders
op te lossen, dan thans het geval is geweest, met
name door gebruik te maken van dure (buiten-
landse) ontwerpers en mode-tekenaars; doch ge-
zien de altijd nog beperkte middelen, werd geroeid
met de riemen, die er waren en o.i. is het resul-
taat zeker niet onder de gangbare middelmaat.

Daar wij voor het slagen van iedere reclame-
actie uiteindelijk afhankelijk zijn van de mede-
werking onzer afnemers, (de winkeliers) was het
de zaak, de campagne ook aan hen te ,,verkopen”
en hen — waar mogelijk — zelf in te schakelen.

Daartoe ontwierpen wij een aantrekkelijk boek-
je ,,Falcon roert de trom” waarin de gehele voor-
jaarscampagne uit de doeken werd gedaan en
waarin de winkeliers de gelegenheid werd geboden
zelf in te haken op onze campagne en wel door:

het bestellen van een complete Falcon
1 etalage, door onze eigen etaleurs te
plaatsen en na afloop van de expositie-
termijn weer af te breken.
Dit bleek dermate in te slaan, dat onze
etalagedienst practisch voor het gehele
jaar werd volgeboekt met aanvragen;
2 het bestellen van verkoopbrieven door
de winkeliers, op door henzelf geleverd
papier, dat door ons gratis voor hen
bedrukt werd.

Deze brieven konden zij dan zelf aan hun

Alle weer is Falcon-weer!

Een Falcon beschermt U

twaalf maanden van het jaar!

Of het regent of sneeuwt, of het hagelt of dac de zon schijar,
er is steeds een Falcon waarmee U goed gekleed benc
en die U afdoende beschermrt tegen de grillen van ons klimaat.
Falcons zijn verkrijgBaar in lichte popelines, stevig Egypusch
katoen, soepele wollen gabardine, warme tweeds en loden.
Een Falcon beschermt U dan ook twaalf maanden van het jaar!

Coupe en afwerking zijn - als akijd - Falcon waardig.
Voor dames en heren

By

regen en o
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Vastgestelde prijzen van °en eche
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cliénten, het publiek dus, gelijktijdig

rondsturen. met het verschijnen onzer

advertenties in de dagbladen.

Ook hiervan werd door de kleinere win-

keliers in de provincie, die uiteraard

hun klanten beter kenden, dan in de

grote steden het geval was, veelvuldig

gebruik gemaakt;

het bestellen (tegen kostprijs) van één
3 of meer stypen en/of matrijzen van
kant-en-klare advertenties, waarin de
winkelier nog slechts zijn eigen naam en
adres door de courant behoefde te laten
zetten. -
Dit was'¢&n groot succes, gezien de meer
dan 500 ‘aanvragen, die hierop binnen-
kwamen; :
voor het verschijnen der eerste adver-
tentie, stuurden wij aan al onze afnemers
een grote showcard, waarop nog eens op
het belang van het zijden Falcon-etiket
werd ‘gewezen, een raamstrook waarop
de slagzin ,Bij Regen en Zon
Falcon? plus het zijden etiket stonden
en een glazen schild dat een vergrote
weergave was van het Falcon etiket.

Deze coordinatie der reclame-media, bracht

een grote eenheid in de campagne en tevens de
verkoopboodschap zo sterk mogelijk naar voren,
hetgeen met iedere campagne voor een merk-

artikel het geval behoorde te zijn, doch vaak niet
voldoende in het oog wordt gehouden, hetzij door
adverteerder, hetzij door reclame-adviseur. Wij
zouden dan ook bij voorbaat van het succes ver-
zekerd moeten kunnen zijn en inderdaad is de
verkoop zeer gestegen. Eerlijkheidshalve moeten
wij echter hierbij opmerken, dat het niet volkomen
nauwkeurig is vast te stellen of deze sterk gestegen
verkoop terug te voeren is op deze campagne of op
de sterk verhoogde kooplust (vooral in textiel)
van de consument, tengevolge van de Koreaanse
crisis, de geruchten over een nieuwe textieldistri-
butie enz. Waarschijnlijk is, dat al deze factoren
een rol hebben gespeeld.




Publiekrechtelijke bedrijfsorganisatie

Voor het geven van een beschouwing over de P.B.O. is het allereerst nuttigs. My A. H. L. Nuver

een terugblik te werpen op de geschiedenis van ons land, omdat men in het

algemeen geneigd is — sprekend over de P.B.0. — aan »iets nieuws” te
denken, dat pas na de jongste wereldoorlog ,,over ons gekomen” zou zijn.
Zulks is echter niet geheel juist. A

Wanneer wij teruggaan in de geschiedenis en ons bepalen tot de laatste {
135 jaar, dan zien wij, dat volgens de Grondwet van 1814 het gezag in de Staat
berustte bij de Monarch. Dit monarchale gezag gold destijds veel sterker dan in
de tegenwoordige tijd, nu de Kroon gevormd wordt door H. M. de Koningin
en de Raad van Ministers, die parlementaire verantwoordelijkheid dragen.

Volgens evenbedoelde Grondwet berustte de wetgevende macht bij één door
de Provinciale Staten gekozen Kamer van 55 leden, dic — evenals de Vorst — onme e et
het recht van initiatief had. Deze bevoegdheid was overigens gering; de be-
groting voor gewone uitgaven werd eens en voor al vasigesteld, die voor buiten-
gewone uitgaven telkenjare; de zittingen waren niet openbaar.

Bij de Grondwelswijziging van 1815 werd de situatie aldus, dat er een Twee-
kamerstelsel ontstond; de Tweede Kamer (110 leden) werd gekozen door de
Provinciale Staten en had het recht van initiatief; haar zittingen waren open-
baar. De Eerste Kamer werd door de Koning benoemd. De begroting voor
gewone uitgaven werd voor 10 jaar, die voor buitengewone vitgaven jaarlijks
vastgesteld. %

De Grondwetsherziening van 1840 bracht de invoering van de strafrechtelijke
ministeriéle Verant'v\voord_élijkkheid, zomede het systeem van tweejaarlijkse be-
grotingen. '

In 1848 vonden nieuwe belangrijke wijzigingen in de Grondwet plaats. Zjj ]5 5 5 B B ﬁ
hadden o.a. betrekking op de invoering van de staatkundige ministeriéle ver- AARAAAAR AR
antwoordelijkheid (voor het Regeringsbeleid), naast de reeds bestaande straf- 5 e
rechtelijke ministeriéle verantwoordelijkheid; de onschendbaarheid van de
Koning (het persoonlijk gezag van de Koning werd dus verzwakt); de zelf-
standigheid van de ministers als raadslieden van de Kroon (dus geen af-
hankelijke dienaren méér); rechtstreekse verkiezingen (uitgezonderd voor de
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Kamer van 55 leden . .

Eerste Kamer, die doqf;de Provinciale Staten werd gekozen); het censuskies-
recht, waardoor de inffoed van het volk dus belangrijk werd uitgebreid;
uitbreiding van de rechten der Staten-Generaal o.m. ten opzichte van de
wetgeving (de Tweede Kamer kreeg naast het recht van initiatief ook het recht
van amendement, enquéte en interpellatie); en invoering van éénjaarlijkse
begrotingen.

Bij deze grondwetswijziging werden nog tal van andere vernieuwingen
ingevoerd, zoals de mogelijkheid van Kamerontbinding (bij conflicten tussen de
Regering en de Volksvertegenwoordiging een beroep op het volk); openbare
zittingen van alle Reé‘eringscolleges; uitbreiding van de individuele rechten
van het volk (recht van vereniging en vergadering, vrijheid van drukpers. v
vrijheid van onderwijs, onschendbaarheid van het briefgeheim, verruiming van /
de vrijheid van godsdienst) en tenslotte: onafhaukelijkheid van de rechterlijke A

macht,
5 . . onschendbaarheid van het
De Grondwetsherziening van 1887 had ten doel de hinderpalen uit de weg b::;cgf;wi;a‘r e ran

Ontwerp van A. F. Kooreman, reproductie-tekznen Il}
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. uitoefenen van controle

verschillende sectoren -

missie onder voorzitterschap van Prof. Dr F. J. H. M. van der Ven?); Maart
1948 — rapport van de Commissie-Van der Ven met volledig Voorontwerp van
Wet, dat het karakter droeg van een compromis tussen de in het ontwerp-Vos
en de in vorengenoemde ,,Proeve” neergelegde denkbeelden; Juni 1948 — in-
diening door de Regering van dit bijna ongewijzigde Voorontwerp; 15 Februari
1950 — inwerkingtreding van de Wet.
Wanneer wij ons wat deze Wet betreft tot de hoofdpunten beperken, dan
zien we, dat als top-orgaan is ingesteld — bij Hoofdstulk I — de Soctaal-Econo-
mische Raad (S.E.R.), bestaande uit 45 leden, waarvan 15 te benoemen door
de ondernemersorganisaties, 15 door de werknemersorganisaties en 15 door de
Regering (zgn. Kroonleden). Voorzitter is Prof. Mr. F. de Vries, die tot 1 Juni
1950 Voorzitter was van de per die datum — evenals de Nijverheidsraad en
de Hoge Raad van Arbeid — in verband met de inwerkingtreding van de
Wet op de Bedrijfsorganisatie opgeheven Economische Raad. Algemeen Secre-
taris is Drs H. L. Jansen, tot zijn benoeming Secretaris van de Bedrijfsgroep
Detailhandel.
Deze S.E.R. heeft drie taken, te weten:
le. het als vast adviescollege geven van voorlichting aan de Regering inzake
alle voorgenomen maatregelen op sociaal en economisch gebied;

9¢. het medewerken aan de instelling van en het uitoefemen van contrdle
op de lagere organen (de Product-, Hoofdbedrijf- en Bedrijfschappen),
wat b.v. de ,,verantwoorde” samenstelling, werkzaamheden en financiering
betreft;

3e. het bevorderen van een het belang van het Nederlandse volk dienende

werkzaamheid van het bedrijfsleven.

Gezien de heersende opvattingen en gekoesterde verwachtingen in de gra-
fische industrie, is het onwaarschijnlijk, dat men daar binnen afzienbare tijd
te maken zal krijgen met de instelling van een Productschap of Hoofdbedrijf-
schap. Wel zijn er aanwijzigingen, dat er — althans in bepaalde sectoren —
over kortere of langere tijd om instelling van een (of meer) Bedrijfschap(pen)
zal worden verzocht. En daarom is het ongetwijfeld van belang, wat nader op de
taak van een Bedrijfschap, zijn samenstelling en werkwijze, zomede op het voor
en tegen van een dergelijke instelling in te gaan.

De taakomschrijving van de Bedrijfschappen is tweedelig; zij dienen n.l. een
het belang van het Nederlandse volk dienende bedrijfsuitoefening door de
ondernemingen, waarvoor zij zijn ingesteld, te bevorderen, alsme de het ge-
meenschappelijke belang van de ondernemingen en van de daarbij betrokken

personen te behartigen.

Uit deze taakomschrijving ziet men direct welk een grote verantwoordelijk-

heid de Bedrijfschappen dragen tegenover het Nederlandse volk en tegenover
de tak van industrie, die zij vertegenwoordigen. Dat onze Regering zich daarvan
ook wel terdege bewust is, moge blijken uit een citaat uit haar indertijd bij
de Tweede Kamer ingediende Memorie van Antwoord, dat als volgt luidt:

,,De ondergetekenden zijn van oordeel, dat iedere sector van het be-

4y In deze commissie hadden vertegenwoordigers van de ondernemers- en arbeidersvakcen-
tralen, de Stichting voor de Landbouw, de middenstand en de organisatie-Woltersom, zomede

een aantal ambtelijke leden zitting.

drijfsleven een tweeledig doel heeft. Enerzijds moet zij bevorderen de
voorziening van de maatschappij met nuttige producten of diensten. An-
derzijds moet zij de belangen van de bedrijfsgenoten behartigen. Worden
thans organisaties voor de verschillende sectoren van het bedrijfsleven
en voor het bedrijfsleven in het algemeen ingesteld, dan dient hierin
ook het dubbele doel tot uiting te komen. De verantwoordelijkheid van
de bedrijffsorganisatie is daarbij een andere dan die van de individuele
bedrijfsgenoten. Op het gehele bedrijfsleven, respectievelijk op het geheel
der bedrijfsgenoten, die bij de voorziening van de maatschappij met be-
paalde producten of diensten zijn betrokken, rust met name een grotere
en andersoortige verantwoordelijkheid ten aanzien van een goede econo-
mische voorziening dan op de individuele ondernemer of de individuele
arbeider. Schiet de individuele ondernemer in zijn specifieke ondernemers-
verantwoordelijkheid of een individuele werknemer in zijn taak als ar-
beider te kort, dan behoeft dit voor de maatschappij niet ernstig te zijn,
omdat anderen deze taak kunnen vervullen. Wanneer echter het gehele
bedrijfsleven of een gehele bedrijfstak tekort schiet, dan heeft dit voor
de samenleving — en dus voor het algemeen welzijn — ernstige gevolgen.
Door middel van de bedrijffsorganisatie willen de ondergetekenden mede
bereiken, dat de verantwoordelijkheid, welke in dezen op het bedrijfsleven
rust, beter beseft wordt en organisatorisch ook door het bedrijfsleven kan
worden dra’g‘en.

In défe gedachtengang past de gekozen taakomschrijving. Het bedrijfs-
leven moet vooreerst bevorderen een het belang van het Nederlandse volk
dienende w'é'szaalghei'(i en voorts de belangen van de bedrijfsgenoten
behartigen. Bij deze belangen van de bedrijfsgenoten kunnen nog onger-
scheiden worden de belangen van het geheel der bedrijfsgenoten en de
individuele belangen van deze bedrijfsgenoten.

De uitdrukking ,,algemeen belang” is door de ondergetekenden met op-
zet niet gebezigd. Zij zijn van oordeel, dat het algemeen belang niet als
doeleinde van het bedrijfsleven nevenschikkend naast de bovengenoemde
doeleinden kan worden gesteld. Het bedrijfsleven dient het algemeen be-
lang door de gelfoemde doeleinden na te streven.

Het zou naar hiet oordeel van de ondergetekenden minder juist zijn op
organen van het hedrijfsleven directe verantwoordelijkheid te leggen voor
,het algemeen belang”. De organen van het bedrijfsleven behoren en zijn
in staat Verantwoordelijl{heid te dragen voor een bepaald aspect van het
algemeen belang, de werkzaamheid van het bedrijfsleven in het belang
van het Nederlandse volk, in het bijzonder bestaande in een zo goed moge-
lijke economische voorziening. Er kunnen zich omstandigheden voordoen,
dat maatregelén moeten worden getroffen, waardoor het bedrijfsleven
minder goed aan zijn taak kan voldoen. Men denke bijvoorbeeld aan ont-
trekking van arbeidskrachten uit defensie-overwegingen. De verantwoorde-
lijkheid voor dergelijke maatregelen kan echter nimmer op het bedrijfsleven
worden gelegd.

Dat in de taakomschrijving het algemeen belang op de voorgrond wordt
geplaatst, zoals vele andere leden menen, is onjuist. Ook de werkzaamheid
in het belang van het Nederlandse volk wordt niet op de voorgrond ge-
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. inzage van boeken en bescheiden

plaatst, in die zin, dat de andere taak hieraan volkomen ondergeschikt
wordt gemaakt. Vooral bij de Bedrijfschappen zal naar de mening van de
ondergetekenden het tweede gedeelte van de taakomschrijving gewoonlijk
het directe aanknopingspunt voor een werkzaamheid zijn. Het belang
van het Nederlandse volk zal uiteraard in acht moeten worden genomen,
doch dit zal niet de eerste aanleiding tot een maatregel vormen.”

In dit Regeringsantwoord vindt men tevens de reactie op de opvattingen van
sommige Kamerleden, die hun twijfel erover uitspraken of het bedrijfsleven
inderdaad wel eerst op het algemeen belang zou letten en dan pas op zijn
eigen belangen.

Voor de vervulling van zijn taak staan een Bedrijfschap de volgende
middelen ten dienste: ‘
le. het maken van eigen verordeningen en de uitvoering daarvan (zgn.

autonomie);

2e. de verlening van medewerking aan de uitvoering van hogere regelingen

(zgn. zelfbestuur);

3e. het geven van advies;

4e. het verrichten van vrije bestuursdaden.

Wanneer we nu verder zien op welke gebieden eventueel aan een Be-
drijfschap verordenende bevoegdheid kan worden toegekend, te weten met
betrekking tot:

a. de registratie van de ondernemingen, waarvoor het lichaam is ingesteld
en van de in die ondernemingen werkzame personen;

b. het versirekken van de voor de vervulling van de taak van het betrokken
lichaam nodige gegevens;

c. de voor de vervulling van de taak van het betrokken lichaam nodige
inzage van boeken en bescheiden en bezichtiging en opneming van bedrijfs-
middelen en voorraden van ondernemingen;

d. de vooribrenging, de afzet, de verdeling en de aanwending, waaronder mede
begrepen de opslag en de be- en verwerking van goederen, alsmede het
verlenen van diensten;

e. het onderzoek op sociaal, economisch en technisch gebied;

f. de mededinging;

g. de mechanisatie en de rationalisatie van ondernemingen, waarvoor het
lichaam is ingesteld;

h. de normalisatie van voortbrengselen en bedrijfsmiddelen;

i. de administratie van ondernemingen, waarvoor het lichaam is ingesteld;

de lonen en de andere arbeidsvoorwaarden;

de arbeidsbemiddeling, de aanstelling en het ontslag van personeel;

ShmET

verhouding in ondernemingen, waarvoor het lichaam is ingesteld;
. de voorkoming en aanvulling van een tekort aan arbeidskrachten;
de verruiming van de werkgelegenheid en de voorkoming van werkloosheid;
de voorziening in de gevolgen van werkloosheid;
fondsen en andere instellingen in het beiang der bedrijfsgenoten;
dan heeft men tevens een indruk van de grote invloed, welke het Bedrijfschap
eventueelkan uitoefenen.
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Hierbij dient er echter uitdrukkelijk op te worden gewezen, dat het aller-

de vakopleiding, omscholing en herscholing en de vaststelling van de getals-

minst noodzakelijk of voorgeschreven is, dat een Bedrijfschap al die bevoegd-
heden krijgt toegekend.

Wanneer wij ons tot onze eigen industrie beperken, dan zien we verder, dat
van voren- opgesomde 16 punten ongeveer de helft betrekking heeft op auto-
nome regelingen, die wij in het grafische bedrijf al sinds langere of kortere
tijd kennen. Men zou zich dan ook kunnen afvragen wat er eigenlijk op tegen
zou zijn om reeds ingeburgerde regelingen in publiekrechtelijke vorm te con-
solideren. Hierbij kunnen we in eerste instantie denken aan grote gedeelten
van onze Technische C.A.O., waarin naar menselijke berekening toch geen
wijzigingen meer behoeven te worden aangebracht (zie punt j.).

Wat punt m. betreft zien wij b.v., dat bij de jongste C.A.O.-onderhandelingen
voor het Lithografisch Bedrijf tussen werkgevers en werknemers overeen-
stemming werd bereikt terzake van de instelling van een zgn. Commissie voor
de Werkgelegenheid, die op grond van concrete gegevens van beide partijen
nagaat of er binnen afzienbare termijnen rekening dient te worden gehouden
met een tekort of een teveel aan arbeidskrachten en zich naar gelang van de
resultaten uitspreekt over wijzigingen in getalsverhoudingen, uitbreiding of
beperking van delleerlingopleiding, omscholingen e.d.

Het moeilijkste punt is ongetwijfeld de kwestie van de economische mede-
zeggenschap. Hierbij dient dan direct te worden opgemerkt, dat hieronder
allerminst moet worden verstaan de economische medezeggenschap in indivi-
duele ondernegpingen. Hoogstens medezeggenschap van werknemersorganisaties
(lees: haar \ﬂgrtegenwoordigers) terzake van in het Bestuur van het Bedryf-
schap ter spraké komende economische aangelegenheden en door het Bedrijf-
schap als zodanig’;\‘mor te bereiden, te bevoegder plaaise voor te stellen, na
aanname te verwezenlijken en eventueel (op last van hogerhand) mede uit te
voeren economische regelingen, direct of indirect van invloed zijnde op de
algemene gang van Zzaken in de bedrijffstak, waarvoor het Bedrijfschap is
ingesteld. Ten aanzien van dit onderwerp bestaat van werkgeverszijde uiter-
aard vooralsnog grote gereserveerdheid.

Van ondernemerszijée zijn tal van bezwaren tegen de nieuwe organisatie-
vormen ingebracht. }

Daar is in de eerste: plaats één — door velen als zeer ernstig gevoeld —
van formele aard, n.l./dit, dat art. 67 in strijd met de Grondwet bepaalt, dat
cen Hoofdbedrijf- of ‘Bﬁdrijfschap behalve bij de wet ook bij algemene
maatregel vanbest uur kan worden ingesteld. Zo er één leerstuk is,
dat in de laatste 60 jaren een sterke evolutie heeft doorgemaakt, dan is het
dat van de delegatie van wetgevende macht. Wel wordt tegenwoordig algemeen
aangenomen, dat gedeeltelijke overdracht van wetgevende bevoegdheid door
de algemene Rijkswetgever niet in strijd met de Grondwet is. In casu waren
er vele hooggeleerden, grote rechtsgeleerden en doorgewinterde parlementariérs
zowel pro als contra de grondwettigheid der bewuste bepaling en een feit is in
ieder geval, dat de Wet — inclusief deze bepaling — met een behoorlijke meer-
derheid is aangenomen. Wanneer er trouwens voor de instelling van elk Bedrij{-
schap een aparte Wet zou moeten worden gemaakt, zou dat toch wel al te veel
tijd van onze volksvertegenwoordiging gaan vergen en zou er ook nog maar
moeten worden afgewacht, wat men van geval tot geval ervan ging maken, wan-
neer zodanige aangelegenheid telkens weer in de politieke sfeer werd getroklken.
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. markt-economie

- . toeneming der bureaucratie

Een ander bezwaar richt zich tegen de in de Wet waarneembare tegen-
strijdigheid tussen de tweeérlei soorten van nagestreefde ordening (enerzijds
»van onderen op”, anderzijds ,,van boven af”), doch dit is de logische conse-
quentie van het compromis, dat ten deze nu eenmaal moest worden gevonden.

Daarenboven is men in sommige kringen van mening, dat de invloed van de
leden der vrije organisaties in de besturen van de Bedrijfsschappen veel te
gering is. Men vindt het nogal riskant en ook min of meer ondemocratisch,
dat een paar heren in zo’n Bedrijfschapsbestuur maar van allerlei kunnen
bedisselen, dat dan door de hele bedrijfstak moet worden uitgevoerd. Deze
zienswijze is echter niet geheel juist.

In het Bestuur van een Bedrijfschap hebben de door de vrije organisaties
zelf aangewezen vertegenwoordigers zitting in paritaire verhouding, terwijl er
bij de vergaderingen een (of meer) vertegenwoordiger(s) van de overheid
aanwezig kan (resp. kunnen) zin, die echter slechts een raadgevende
stem heeft (resp. hebben). En nu dient men er in de eerste plaats toch wel aan
te denken, dat de organisatievertegenwoordigers niet licht tegen de communis
opinio hunner organisatie in hun stem aan bepaalde besluiten, laat staan ver-
ordeningen, zullen geven. Voor het nemen van besluiten is een gewone meer-
derheid van stemmen nodig, terwijl verordeningen slechts met een meerderheid
van ?/3 der stemmen kunnen worden uitgevaardigd.

Voorts bestaat er de mogelijkheid om in de instellingsbeschikking vast te
leggen, dat verordeningen eerst na een zgn. tweede lezing kunnen worden uit-
gevaardigd. Dit wil zeggen, dat de eerste behandeling van een concept-verorde-
ning in het Bestuur van het Bedrijfschap plaats heeft, waarna het resultaat van
deze behandeling in de Algemene Ledenvergaderingen van de daarbij betrokken
partijen dient te worden gebracht (en vanzelfsprekend dient te worden aan-
genomen), alvorens als verordening te kunnen worden uitgevaardigd. Hiermede
is dan voorkomen, dat de respectieve organisaties het gevoel zouden hebben,
op ondemocratische wijze te worden ,,geregeerd”.

Van bepaalde zijde wordt gevreesd, dat de Bedrijfschappen te weinig oog
zullen hebben voor de ,,markt-economie”, dat door hun maatregelen het parti-
culier initiatief, de ondernemingslust, het winstprincipe en de gezonde concur-
rentie zullen worden gedood, dat er monopolies zullen worden aangekweekt,
etc. Men dient echter te bedenken, dat de organisatievertegenwoordigers zowel
een open oog zullen hebben voor de belangen van de groep, die zij vertegen-
woordigen, als voor de eeuwige wet van vraag en aanbod, die zich niet door
een verordening laat beheersen.

En dan zijn er ook stemmen opgegaan tegen de wellicht aan de instelling en
werkwijze van zo’n Bedrijfschap verbonden ,.nieuwe zware lasten” en ,toe
neming van de bureaucratie”, doch voor wat onze bedrijfstak aangaat mag
toch wel met grote zekerheid worden aangenomen, dat de lasten der aan-
gesloten, reeds nu in onze Bonden georganiseerde, ondernemingen niet boven
die van de normale Bondscontributies uit zullen gaan en dat het secretariaat
van het eventuele Bedrijffschap zich even wars van bureaucratie zal betonen
als dat van onze huidige organisaties met haar speciale commissies, instanties en
colleges. Veel, zo niet alles, hangt hier af van ,,de figuren” en van ,,de bedrijfs-
tak”.

En wanneer de bemoeiingen van ‘het eventuele Bedrijfschap zich ook tot

economische aangelegenheden zouden gaan uitstrekken, dan mag toch worden
verwacht, dat ook de werknemers hun medewerking eraan zouden verlenen,
dat bindend werd voorgeschreven, dat elke onderneming iemand in dienst
zou moeten hebben, die in staat zou zijn de verkoopsprijzen van drukwerk
overeenkomstig het voor de diverse branches geldende calculatieschema te
berekenen.

Ongetwijfeld blijven er nog heel wat vragen en onzekerheden over. Een van
de belangrijkste is wel: hoe zal de eventuele samenwerking tussen partijen,
wanneer men tot instelling van een Bedrijffschap zou kunnen komen, zich
in de toekomst ontwikkelen? Daarnaar kunnen wij slechts gissen, omdat zulks
grotendeels zal afhangen van de houding, die door deze partijen zal worden
aangenomen.

Het kan uiteraard niet de bedoeling zijn, door deze uiteenzetting een vol-
ledig inzicht in de onderhavige materie te verschaffen. Moge zij echter voor
degenen, die met het probleem der bedrijfsorganisatie te maken hebben of
zullen krijgen, als een korte inleidende oriéntatie dienen.
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Aantekeningen van een Amerika-reiziger

r—E)en de negen leden van het Nederlandse Letterpress Productivity Team
in Februari van dit jaar voor één maand naar U.S.A. vertrokken, waren zij er

allemaal van doordrongen, dat dit geen vacantietrip zou worden. Op hen rustte de
verantwoordelijke taak, zich in betrekkelijk korte tijd een zo juist mogelijk beeld te
vormen van het Amerikaanse boekdrukkersbedrijf, om de Nederlandse vakwereld

hierover op serieuze wijze voor te lichten, o.a. in de vorm van een uitvoerig rapport.

En inderdaad: zij hadden handen vol werk om alle ge-
gevens, die tijdens de bezoeken aan drukkerijen werden
verzameld en alle indrukken die werden opgedaan, te
verwerken, te formuleren en te testen op hun practische
waarde voor eigen land. Het was een zeer inspannend
karwei in de naar Nederlandse begrippen oververhitte
werkplaatsen ﬂg()nd te lopen, hier een tijdstudie te ma-
ken, daar oméer een machine te kruipen, elders een
nieuwe arbeidswijze te ontleden 'en tussendoor nog
vragen te stelleff in een fjet voor de volle honderd
procent beheerste taal, Ikzelf, die het voorrecht had tot
dit team te behoren,” was tia één der eerste grote be-
drijfsbezoeken zo vermoeid, dat ik mij om circa 6 uur
's middags op mijn hotelbed liet vallen, om daar véér de
volgende ochtend 7 uur niet meer vandaan te komen.
Natuurlijk was het programma niet elke dag even
zwaar. Wij hadden onze vrije uren en ik maakte hier-
van gretig gebruik om ‘ook buiten de drukkerij iets van
Amerika te leren kenpen. Terwijl ik door de straten
liep, de voorbijgangers gadesloeg, de winkels bekeek,
de prijzen vergeleek, met deze en gene een praatje
maakte en te gast was in de Amerikaanse gezinnen,
hield ik mijn ogen en oren wijd open. Ook de hierbjj
opgedane ervaringen droegen er toe bij, dat ik mij deze
Amerikareis wel altijd met grote voldoening en dank-
baarheid zal blijven herihneren. -

Een stukje aardrijkskunde

't Begint eigenlijk al op de boot. Je vergaart gedurende
de 9 dagen van de overtocht een rhassa mensenkennis,
als je je althans niet voor de uit talrijke landen afkom-
stige medepassagiers afsluit. En ben je eenmaal in
U.S.A. aangekomen, dan leer je meteen de betrekkelijk-
heid der dingen kennen. Wanneer een Amerikaan hoort
dat je uit Nederland komt, kan het gebeuren dat hij je
heel vertrouwelijk op de schouder klopt en je met een
gemeenzaam knipoogje vertelt, dat zijn moeder ook een
Zweedse is, of dat hij ook goede vrienden in Brussel
heeft. Kunnen wij hem dit wat wij noemen ,,gebrek aan
geografische kennis” kwalijk nemen?

Welneen! Tenslotte is de afstand Amsterdam-Stock-
holm gelijk aan die van New York-Chicago. En dat
is volgens Amerikaanse verhoudingen nog maar zo'n
beetje naast de deur. Van Amsterdam-Brussel praat ik
nu maar helemaal niet. Zijn wij overigens zo goed op
de hoogte van de Amerikaanse aardrijkskunde? Laten
wij bijvoorbeeld eens proberen de hoofdsteden op te

noemen van de Zuid-Amerikaanse republiecken. Wat
brengen wij er weinig van terecht! En dat zijn nog wel
10 landen, die samen meer dan 500 (vijfhonderd) maal
zo groot zijn als het onze.

Nog een les in betrekkelijkheid

‘Wat verder heel sterk opvalt, is de hoge graad van
helderheid, die men daar aan de overkant in woon-
huizen en restaurants weet te handhaven en het wel-
verzorgde uiterlijk van de mensen, zowel vrouwen als
mannen. Gedurende onze reis hebben wij in de talrijke
door ons bezochte eetgelegenheden — waaronder zeer
eenvoudige ~ niets opgemerkt, dat vies of zelfs maar
onhygiénisch was. Integendeel, steeds werden wij er
door getroffen, hoe keurig alles was verzorgd en hoe
net het personeel er uitzag. In de fabrieken hetzelfde
beeld. Zelfs de ongeschoolde arbeidsters en arbeiders
maken hierop geen uitzondering. De mannen zijn goed
geschoren en dragen schone overhemden. De handen
worden behoorlijk verzorgd en bij vuil werk afdoende
beschermd.

Men ziet deze mensen echt de Amerikaanse gewoonte
aan, dagelijks ten minste eenmaal een bad te nemen, Ik
heb mij ernstig afgevraagd, of wij Nederlanders, wat
helderheid en persoonlijke hygiéne betreft, werkelijk zo
ver bovenaan staan als vaak wordt beweerd.

Hoe.leven de Amerikanen?

Deze vraag kan het beste met enkele vergelijkende
cijfers worden beantwoord. Per 100 inwoners komen

in Nederland en in ULS.A.

7 telefoontoestellen 28 telefoontoestellen

18 radiotoestellen 56 radiotoestellen

0.1 televisietoestellen 7 televisietoestellen

2.5 auto’s 22 auto’s

7.5 bioscoopbezoeken 24 bioscoopbezoeken

50 MWh electriciteits- 240 MWh electriciteits-
verbruik verbruik

En nu de voedings- en genotmiddelen: De Ameri-
kanen gebruiken per hoofd van de bevolking meer
melk, meer fruit, meer eieren, meer vlees, meer vis,
meer gevogelte, meer koffie, meer alcohol en meer tabak
dan wij, Maar op het stuk van het aardappelver-
bruik staan wij zo ver vooraan, dat wij het — in kilo’s
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omgerekend — glansrijk van de Amerikanen winnen.
Laat dit ons tot troost zijn.

De drukwerkproductie

Om nog eens op de aardrijkskunde terug te komen: de
U.S.A. hebben een bevolking van 150 millicen, Neder-
tand een van 10 millioen. Amerika is ons op dit punt
dus vijftien maal de baas.

En nu de drukwerkproductie. Beperkt de omvang daar-
van zich ook tot een vijftienvoud van die in ons eigen
land? Neen, het lijkt er niet op. Ze is veel groter. Laten
we eens kijken of de juiste verhouding bij benade-
ring te bepalen is. Het aantal technische werknemers
vormt voor dit doel een vrij onbetrouwbare maatstaf.
Een drukker die een rotatiepers bedient, levert natuur-
lijk veel meer werk af dan zijn collega achter een trap-
persje. En er staan in Amerika nogal wat van die grote
meerkleuren-rotatiepersen.

Met een vergelijking van het machinepark — zo ons de
cijfers daarvan al ter beschikking zouden staan ~ ko-
men we ook niet veel verder. We zouden dan met tal
van bijkomende factoren rekening moeten houden, zo-
als het in Amerika vrij algemene twee- of drieploegen-
stelsel, de hogere druksnelheden enz.

Het papierverbruik

Neen, we halen de papierstatistiek er bij. Zij leert ons,
dat in U.S.A. tegenwoordig ongeveer 170 kq papier
per jaar en per hoofd van de bevolking wordt ver-
bruikt, tegenover 40 kg in Nederland.

Nu is het niet helemaal juist, hieruit zo maar te conclu-
deren dat de drukwerkproductie in Amerika relatief
ruim 4 maal zo groot is als in ons eigen land. Want
papier en drukwerk zijn begrippen, die elkaar niet vol-
ledig dekken. Een bepaalde hoeveelheid papier blijft
onbedrukt, zowel. ginds als hier. Als we nu aannemen,
dat de onbedrukte portie in U.S.A, — met zijn papie-
ren zakdoeken, handdoeken, tafelkleden en drinkbe-
kers — groter js dan in Nederland, dan kunnen we ten-
slotte toch“wel zeggen, dat de drukwerkconsumptie in
Amerika 314 a 4 maal groter is dan ons eigen land.

Dagbladen

Waarin zit dit hogere drukwerkverbruik nu? Wel, daar
zijn in de eerste plaats de dagbladen. De gezamenlijke
oplaag daarvan bedraagt in Amerika 53 millioen. Dat
is niet zo'n enorm cijfer als op het eerste gezicht wel-
licht lijkt, want wij halen met onze vijftien maal klei-
nere bevolking toch ook bijna 3 millioen. Maar de om-~
vang van de bladen doet de deur dicht. Ik heb me er
regelmatig van kunnen overtuigen, dat een Amerikaan
meer pagina’s per dag krijgt dan wij de hele week. En
dan laat ik de beroemde Zondagsbladen nog geheel
buiten beschouwing!

Weekbladen

Wat de weekbladen betreft, beschik ik niet over nauw-
keurige cijfers. Maar hoe vreemd het ook moge klinken:
ik acht het gezamenlijke Amerikaanse oplagecijfer re-
latief lager dan dat in Nederland. Nemen we bijvoor-~
beeld eens de ,Libelle” onder de loupe. Dit damestijd-
schrift heeft een oplaag van 500.000 exemplaren. Wan-
neer U het cijfer met 15 vermenigvuldigt, krijgt U
bijna 74 millicen. Welnu, als ik goed ben ingelicht, is
er geen enkel Amerikaans weekblad, dat een derge-
liijke oplaag haalt. En het ,Panorama” met 230.000

exemplaren per week slaat tussen de grote Amerikaanse
geillustreerde tijdschriften ook helemaal geen gek
figuur.

Werkelijk, gezien tegen de achtergrond van een 150
millioen bevolking is het aantal Amerikaanse weekbla-
den en de gezamenlijke oplaag daarvan zeker niet zo
bijzonder hoog te noemen. Gaan we echter ook de om-
vang van deze bladen in aanmerking nemen — for-
maat en aantal pagina’s — dan moeten wij ons als
Nederlanders weer bescheiden terugtrekken en er-
kennen, dat er in U.S.A. per hoofd van de bevolking
toch verreweg meer weekbladdrukwerk wordt gecon-
sumeerd dan bij ons_Letten wij bovendien nog op de
veel ruimere toepassing van meerkleurendruk in Ame-
rika, dan wordt het verschil nog groter. Elke kleur
extra betekent. voor de drukker immers meer drukwerk.

Boeken

De Amerikaanse boekenproductie wordt op 450 a 500
millicen delen per jaar begroot. Ik geloof stellig, dat in
Nederland naar verhouding meer boeken worden ge-
drukt. Wanneer we van 7000 titels uitgaan, met een ge-
middelde oplaag van 5000, dan komen we al boven
de 30 -2 33 millioen delen uit, die wij zouden moeten
produceren om Amerika te evenaren. De verspreiding
van het boek is in U.S.A. kennelijk geringer dan bij
ons. Nederland is op dit gebied een van de toplanden.

Verpakkingsdrukwerk en wenskaarten

Het verblijf in Amerika heeft ons verder duidelijk ge-
maakt, dat de productie van verpakkingsdrukwerk
— voornamelijk het domein van de offset — aanmer-
kelijk groter is dan bij ons. Er worden daar bijzonder
veel en goed (om niet te zeggen overvloedig) ver-
pakte producten op de markt gebracht. En losse artike-
len — vooral textiel — krijgt de koper vaak in keurig
bedrukte cartonnen dozen mee. Blanco verpakkings-
materiaal komt men zelden tegen.

Een gezamenlijk terrein van offset en boekdruk vor-
men de enorme aantallen veelkleurige dubbele wens-
kaarten, die ter gelegenheid van verjaardagen, herstel
van gezondheid, nationale en Christelijke feestdagen,
geboorte, verloving enz. aan vrienden, bekenden en
familie worden verzonden. Er zijn winkels, die niets
anders verkopen en in de warenhuizen vindt men grote
wenskaartenafdelingen.

‘Wensboeken

Ongeveer 50 millioen Amerikanen wonen op het platte-
land, dat wil zeggen in kleine dorpen of op afgelegen
boerderijen. Dat ,,afgelegen” moet U zich anders voor-
stellen dan hier in Nederland. Enige honderden kilo-
meters tot de dichtstbijzijnde stad — meestal niet eens
zo'n grote, want die zijn in UL.S.A. slechts dun ge-
zaaid — is heel normaal.

Grote warenhuizen maken van de omstandigheid, dat
de plattelandsbewoners voor het doen van aanschaf-
fingen niet elke keer verre reizen kunnen maken, een
handig gebruik. Zij geven catalogussen uit, die mees-
tal meer dan 1000 pagina’s op kwarto formaat be-
vatten, vol met illustraties in meerkleuren-autotypie-
druk.

De aangeboden artikelen zijn' van de meest uiteen-
lopende aard — van bontjassen tot landbouwtractoren
— en hun aantal ligt in de regel ver boven de 100.000.
Binnen enkele dagen wordt het bestelde netjes voor de
deur afgeleverd. Er is onder bepaalde voorwaarden
zelfs gelegenheid tot ruilen.

Deze catalogussen die men de naam ,the wish book”

heeft gegeven, leveren de grafische industrie een grote
hoeveelheid werk op.

Handelsdrukwerk

Het is heel moeilijk, over de productie daarvan een
bepaald oordeel te geven. Het wil mij voorkomeq, dat
men op dit gebied in Amerika ongeveer even ver is als
bij ons. Weliswaar ziet men daar wel dingen gedrukt,
die hier gestencild zouden worden — bijvoorbee!d
menu’s, zelfs in eenvoudige restaurants — maar ik
zou ook tegemovergestelde gevallen kunnen noemen.
Als U in de grote steden van bus of subway gebruik
maakt, krijgt U geen enkel kaartje. Men improviseert
er ook overigens meer dan bij ons, zonder allerlei be-
wijzen en formulieren. Daartegenover staat dan weer
een grotere portie reclame- en particulier drukwerk,
zoals visitekaartjes en briefpapier.

Men ziet er in Amerik% geenszins tegen op, drukwerk
zonder representatieve functie en in daarvoor geschikte
oplagen op kantoordrukmachines te vervaardigen. Als
onderdeel van grote boekdrukkerijen zagen wij zelfs
flinke afdelingen met stencilmachines, automatisch re-
peterende electrische schrijfmachines (50.000 aansla-
gen per uur), varitypers, duplicators en kleine offset-
persen.

Boekdruk favoriet

Tenslotte nog iets over de toepassing van de verschil-
lende druktechnieken in Amerika. Over het geheel ge-
zien neemt de boekdruk nog steeds een overheersende
positie in, Verreweg de meeste Amerikaanse tijdschrif-
ten — waaronder de grootste, zoals Time, Life, Saturda’y
Evening Post en Readers Digest — zijn ,letterpress .
Dit geldt natuurlijk ook voor de dagbladen en de meeste
boeken. Toch voltrekt zich op het ogenblik een lang-
zame ontwikkeling in de richting van de offset. Ernstig
is dit verschijnsel echter allerminst, want de absolut.e
omvang van de boekdrukproductie is nog-steeds groei-
énde. De diepdruk speelt een betrekkelijk onderge-
schikte rol, al hebben we in Philadelphia een reusachtig
rotogravurebedrijf gezien.

Ik ben met het sterke gevoel uit Amerika teruggekomen,
dat wij, grafici in het algemeen en boekdrukkers in het
bijzonder, geen enkele reden tot mismoedigheid behoe-
ven te hebben, Zeker, de moeilijkheden van het ogenblik
scheppen een ernstige beperking van mogelijkheden.
Maar iedereen weet, dat het hier een tijdelijk verschijn-
sel betreft. Amerika leert ons, dat de behoefte aan
drukwerk in ons land tot een veel hoger peil kan wor-
den opgevoerd. Er ligt nog een geweldig marktterrein
voor ons braak.



B. STEINMETZ

Deloop van het nieuws

Een verhandeling over de krant en het nieuws

Meters hoge ladders tekenen een fijn, scherpomlijnd
profiel af. In de hoogte staan miniatuur-mannetjes, ze
lijken zo.' klein als kinderspeelgoed, terwijl ze hun
werk doen. Ze staan daar en bevechten met het water

In het donker wvan de nacht zijn felle vlammen
laaiend een spel aan het spelen. Hun rossige schijnsel
slaat spookachtige glanzen tegen de hemel, de sterren
verdrijvend. En ergens, hoog boven de stad uitgierend,
begint de alarmsirene te loeien...

Brand?

het vuur, terwijl af en toe spookachtige brokken muur
zich krommen en grommend omlaag storten.

Het werk, dat daar gedaan wordt, is riskant., Vaak
levensgevaarlijk zelfs. En de mensen, die het doen,
zouden het morgen al vergeten zijn, als...

Als de krant er de andere dag niet hel verslag van bracht?

De krant dat is een heel merkwaardig verschijnsel
in een wereld, die bruist van tumult. De krant is een
spiegel, een merkwaardige spiegel van papier, niet
eens van glas... De krant bewijst, dat papier duidelij~
ker weerspiegelt dan het fijnst gepolijste glas...

Want de andere dag, als het vuur nog smeult, als er
van tijd tot tijd nog een muur van het uitgebrande

skelet van wat eens een huizenblok voor midden-
standers, een fabriekscomplex of een Franse bazar was,
omver tuimelt, dan weerspiegelt de krant alle gebeur-
tenissen van die brand zo getrouw, dat het de lezer
voorkomt alsof hij persoonlijk aanwezig is bij deze
ramp...

Hoe kan de krant daarin slagen?

Och, daar zijn de persbureaux voor, de rotatiepersen,
de zetters, de correctoren, de verslaggevers, de bezor-
gers, de typistes, de telefonistes, de telex-mannen en

al die figuren, die werken aan het dagblad en door
wier hart zo'n vreemde mengeling stroomt van bloed.
en inkt... kranteninkt!

Teletype van United Press N.Y.

Weet u wat wij eens zullen doen? Er was een ver-
slaggever bij die brand aanwezig (matuurlijk!)... en
we zullen eens kijken, wat er gebeurd is met die paar
velletjes papier die hij volschreef. Zijn kopij over het
nieuws van hedennacht: De brand, waar de lezers alles
van willen weten...

Een verslaggever kan ’s Zondagsochtends, bij het
pellen van zijn verse eitje, een buitengewoon ge-
moedelijke indruk maken.

Men moet hem echter niet voor de voeten lopen, als
hij nieuws op z'n tong, op z'n blocnote en op z'n hart
heeft, want dan is hij zo gemoedelijk als een fosforbom.

En net zo voorzichtig als de eerste de beste sherman-
tank baant hij zich een weg naar de eerste de beste
telefoon.

Hij draait het nummer Yan zijn persbureau, kauwt
zorgvuldig op een gecensureerd woord (omdat de tele-
foniste zo lang weg bleef), en heeft — eindelijk, zegt
hij — de joffer van de dictafoon te pakken.

Terwijl de dame een heel klein laagje rode was op
haar lippen aanbrengt, is de naald van de dictafoon
bezig te krassen op een heel ander soort was, namelijk
de wasrol, die bestemt is om het bericht *voor eeuwig’
(men moet namelijk weten, dat de eeuwigheid in het
krantenbedrijf gemeenlijk minstens 24 uur duurt) vast
te leggen.

De dictafoon-joffer is een heel aandachtig wezentje,
dat nauwgezet luistert»naar de mededelingen des re-
porters. Bij ondui elukheden 1nterrumpeert zij, en wan-
neer de ene waseBl volgekrast is, zet zij een nieuwe op.

’Zo snel als de bliksem’ is, ‘een zwakke uitdrukking
voor de ongelofelijke spoed, waar mee de eerste wasrol
naar een typiste verhulst Nog voor de tweede rol
halverwege is, heeft de . typrste haar tenminste al in
het afluisterapparaat geplaatst, zit zij de woorden via
een koptelefoon te beluisteren en tikt zij de kopij.

Zodra de kopij ontvangen is door het papier, komt
de glorie van ieder persbureau en van iedere krant er
aan te pas: de kopmongen

De reporter is groot en de kopmongen is zijn profeet,
ook al stelt men een kopijjongen aansprakelijk voor
het gevleugelde ’krijg de zenuwe’. Enfin... met de
kopij in zijn handen snelt het knaapje, een paar tempi
sneller dan welke bliksem.ook, naar de redactie...

De redactie van het persbureau

De redactie van het persbureau...

Dat is een kamer, die meestal heel groot, meestal
heel rommelig, meestal heel rinkelend vanwege de
telefoons... En meestal vindt men er ook de redac-
teuren.

Redacteuren zijn mensen in hemdsmouwen, die met
vulpen, papier, schaar, lijmpot, een vrij gewichtig ge-
laat, een Who is Who, een schrijfmachine en nog-zo-
wat aan de kost komen.

Het is hun taak, ondanks alles kalm te blijven en de
berichten der verslaggevers leesbaar aan de wereld
af te leveren.

Wanneer zij taal en stijl van kleine kreukjes hebben
ontdaan, wanneer zij eerst nog even geinformeerd
hebben of de brandschade ook ditmaal door de ver-
zekering gedekt werd, en niet hebben nagelaten, zich
op te winden, omdat de naam van de brandweercom-
mandant weer fout geschreven werd, schrapen zij de
keel en roepen op zeer alarmerende toon om hun pro-
feet, de kopijjongen.

D1e komt aanstuiven, grijpt de persklare tekst, en
stuift weer weg.

Naar de telex-ponsafdeling.

De telex-ponsafdeling

Ziehier een van de belangrijkste afdelingen van het
persbureau. Ziehier een tempel, waar men de diena-
ressen en de dienaren met twintig vingers zou enga-
geren, indien dezulken er waren. Bij ontstentenis heeft
men er slechts tienvingerige typisten.

Maar dit zo beperkt aantal vingers vliegt dan ook
met dubbele snelheid over het toetsenbord van de
telex-ponsmachine.

Zij doet een weinig denken aan een zeer grote schrijf-
machine, electrisch aangedreven. Maar in plaats van
een volgetikt vel papier kan men er na afloop een
meterslange, enkele centimeters smalle band uit halen.

Dit lint, de zogenaamde ponsband, is allerwege door-
boord met kleine gaatjes. Kent u het Brailleschrift?
Bij dit schrift worden de lettertekens aangegeven door
26 verschillende combinaties van tastbare puntjes. Wel-
nu... het pons-schrift is net zoiets, alleen vindt men
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hier kleine gaatjes, in plaats van puntjes. Denk aan
een draaiorgel waar een kartonnen strook met gaatjes
wordt voortbewogen.

Dit pons-bandje wordt ter hand gesteld aan de joffer
van de telex-zender. De dame roept telefonisch, via
een eigen lijn de klant op... en die schakelt zijn telex
(die dus moet worden opgevat als een soort ontvang-
apparaat) in. Zodra de zender begint te werken, ratelt
de telex aan de andere kant van de lijn.

Het is heel eenvoudig. De ponsband wordt door de
kracht van een draaiend wieltje over de zender heen
getrokken. En daar de gaatjes in de band aan een paar
kleine tandwieltjes de gelegenheid geven om door de
openingetjes heen te wijzen, wordt door elke combi-
natie van gaatjes een bepaalde stroomstoot opgewekt.

Die stroomstoot nu wordt door de telefoonkabel naar
de ontvangende telex voortgeleid en veroorzaakt daar,
dat de juiste letter op het papier wordt getikt. Men kan
op die manier een in Amsterdam getikte brief door-
zenden naar New York, Rome, Londen en overal ter
wereld, waar internationale telexlijnen liggen.

Ja, men kan de op een ponsband gereproduceerde
tekst zelfs ook draadloos doorzenden. Dat is een uit-
vinding van de laatste tijd; men heeft daar een zoge-
naamde Hell-installatie voor nodig (te verdelen alweer
in een Hell-zender en een Hell-ontvanger).

De Hell-zender heeft een vermogen om stroomstoten
van het ponsbandje in speciale seinen om te zetten, die
in de aether worden verspreid. Opgevangen door de
Hell-cntvanger worden zij op een bijster ingewikkelde
manier omgezet in drukletters. En op die manier is het
ingewikkelde vertalen van de Morse-tekens niet meer
nodig: Men schakelt het Hell-apparaat maar in, en de
tellist komt er op een smal bandje getikt 'vanzelf’ uit-
rollen.

Het hericht is dan de wereld ingezonden

Wij zullen het verder achtervolgen, en eens een
kijkje nemen in een Nederlands filiaal van een groot
persbureau. ..

In dat filiaal van dat persbureau is een kamer met
een bordje op de deur: HELL (Geen toegang voor on-
bevoegden).

Slechts spaarzaam gezaaid zijn de uitverkorenen,
gerechtigd om binnen te treden in het heilige der hei-
ligen met de bizarre naam HELL. Maar in dit geens-
zins inferne vertrek, dat eigenlijk doodgewoon HELL.-
kamer heet, zetelt een marconist, die met meesterhand
de knoppen van een enorm radiotoestel bedient.

Terwijl wij hem op de vingers staan te kijken, stemt
hij zijn toestel af op de golflengte van het hoofdbureau
te Parijs... en als hij de atmosfeer gezuiverd heeft
van kraakgeluiden, schakelt hij een klein zwart ioe-
stelletje in, dat verbonden is aan het ontvangapparaat.

Dit kleine, zwarte toestelletje nu, zet de HELL-sei-
nen, die reeds uit de aether werden gegrepen door het
ontvang-apparaat, langs de reeds genoemde bijster in-
gewikkelde weg om in drukletters.

DE MARCONIST IN DEN HAAG HEEFT HIER,
NAUWELIJKS EEN HALF UUR NADAT DE PARIJSE
REPORTER HET BRAND-VERSLAG NAAR ZIJN
PERSBUREAU TELEFONEERDE, OP EEN SMAL
STROOKJE PAPIER HET COMPLETE VERSLAG
VOOR ZICH.

Of, wanneer het bericht niet per HELL wordt doorge-
zonden maar per telex, wel, dan staat het bericht
binnen een paar seconden op het papier en kan worden
bewerkt.

Wat gebeurt er nu verder mee. .. ?

Het bericht wordt vertaald door een redacteur, ge-
tikt door een typiste, door een kopijjongen (sneller dan
de weerlicht) naar de telexkamer gebracht, en daar...

Daar tikt de joffer er weer een ponsbandje van, daar
(\;vordt ?het ponsbandje weer op de zender gelegd, en

an...?

Dan wordt aansluiting gezocht met alle kranten, die
geabonneerd zijn op de telex-dienst van het pers-
bureau (en dat zijn er tientallen ) en binnen minimum

van tijd ratelen overal in den lande de telexen van de
dagbladen en...

Z0 GESCHIEDT HET DAN, DAT DE NEDER~
LANDSE KRANTEN BINNEN ENKELE MINUTEN

ALLE IN HET BEZIT ZIJN VAN KERSVERS
NIEUWS:

Grote brand fe Parijs

’Gegn nieuws’, zegt de chef-redacteur buitenland na-
dat. hij ’s ochtends de berichten van de Associated Press,
I{mted Press en Reuter heeft doorgelezen. ’'Geen
nmeuws, maar hoe moet ik nu een behoorlijke rubriek
maken?’ Zijn bureau ligt vol met berichten uit alle
delen van de wereld. Maar hij is niet erg tevreden
want er zit geen enkele flash bij, geen enkel bericht
waar je nu eens een mooie driekoloms kop boven
kunt zetten, laat staan om er een krant mee te openen,
en het ongeluk wil, dat de binnenlandredactie ook al
met de handen in de haren zit, want ook daar schijnt
Ge komkommertijd te zijn aangebroken. Maar plotse-
ling komt de ‘redactiejongen’ uit de telexkamer aan-
gesneld met een telexbericht, dat op interlinie is door-

gegeven. Interlinie, dat betekent op dubbele regelaf- -

stand getikt, dat wil zeggen NIEUWS. De buitenland-
man grijpt de kopij uit de handen van het loopjongetje.
‘Moo!’, roept hij, ’een knal van een bericht, het
grootste hotel in Parijs in vlammen, de gehele Parijse
brandweer gealarmeerd. Metershoge vlammen. Minis-
ters naar de plaats des onheils, sabotage?’ Alvorens hij
het bericht gaat bewerken, belt hij de juffrouw van de
centrale op, onmiddellijk onze correspondent in Parijs
aanvragen’, gelast hij, ’die moet de bijzonderheden
geven’. Maar voor de eerste editie kan hij hierop niet
wachten, hij gaat daarom snel achter de machine zitten

Radioluisterpost in Californié

om het nieuws voor de krant gereed te maken, want
de ’Tante Betje-stijl’ van de persbureaux is nu een-
maal niet geschikt voor het nieuwsblad. Het nieuws
van de brand wordt geheel omgewerkt, het belangrijk-
ste voorop, daarna-de bijzonderheden. Als dat klaar

is, moet er een kop gemaakt worden, een driekoloms-
kop, het kan net. Wat voor een lettertype! Napoleons,
Bodoni’s Cheltenhams? Hij kiest een forse letter, Bo-
doni, en de kop verschijnt:

GROTE BRAND TE PARIJS

Nu nog een onderkop met wat meer bijzonderheden,

Hotel de Vichy staat in lichtelaaie

En als slot een eenkoloms kopje,
’Sabotage de oorzaak van de ramp?’

Nu nog het lettertype aangeven voor het bericht.

Natuurlijk vet beginnen, kanjers van letters opdat het
oog van de lezer er direct opvalt. Dan nog een tussen-
kopje en de rest gewoon zetten.
Maar ook zijn collega’s van binnenland, kunst, finan-
cién, sport enz. hebben op soortgelijke wijze hun be-
richten binnengekregen. Behalve de persbureaux hebben
de kranten ook nog hun eigen verslaggevers en bin-
nen- en buitenlandse correspondenten

Indien al deze afdelingen hun kopij maar naar de
zetterij zcuden doorgevén zonder verder overleg, dan
zouden er kolomigén en kolommen teveel worden ge-
zet. Daarom moet er onderling overleg zijn. Hier zijn
verschillende system&n veoor. Een ervan zullen wij be-
kijken. R

Voor dat het nieuws ‘naar de zetterij gaat passeert
het de 'middentafel’, waaraan de chef van de redactie
of de chef-redacteur-opmaker zit, die noteert hoeveel
kopij er door gaat. Enkelé uren voor de sluitingstijd
van de krant is er een kort onderhoud tussen de chef
van de redactie en de chefs der rubrieken. Op deze bij-
eenkomst vraagt elke chef een bepaald aantal kolom-
men voor zijn rubriek. Het totaal wordt opgeteld en is
die som meer dan de beschikbare ruimte dan moet er
geschrapt worden. Want het is niet zo dat de omvang
van de krant bepaald wordt door de hoeveelheid
nieuws, maar door de hoevéelheid advertenties. Zonder
advertenties zou geen krant kunnen bestaan, of elk
exemplaar zou meer dan eg’z.i» rijksdaalder kosten. Elke
pagina tekst moet gedekt zun door een bepaalde hoe-
veelheid advertenties. s -

Wanneer er dus door de’ gezamenlijke redacteuren
dertig kolom gevraagd wordt en’ er is die dag maar
vijfentwintig kolom beschikbaar dan moet er vijf kolom
geschrapt worden. In welke rubriek er geschrapt moet
worden wordt bepaald door de hoofdredacteur of chef
van de redactie. Is men tot overeenstemming gekomen,
dan kan de kopij naar de zetterij. Alle berichten zijn
dan genoteerd bij de middentafel, de chef-redacteur-
opmaker heeft de aanwijzingen voor zwaarte van
koppen enz. gegeven. Hij maakt ook een indeling van
de krant en tekent op blahco schema elke pagina uit.
Ook deze schema’s gaan naar de zetterij en volgens
deze schema’s wordt de krant opgemaakt.

De redacteur-opmaker is de man die de ’spiegel van
het bapier’ verzorgt, politoert. Een spiegel is mee-
dogenloos: wat lelijk is, wordt lelijk weergegeven. Het
is dus de taak van de redacteur-opmaker het wereld-
8ebeuren zo op té dissen, dat het voor de meest
Critische lezer duidelijk en woverzichtelijk gerangschikt

Is. Het moet typografisch gesoigneerd zijn; zware
koppen bovenin, de lichtere lager.

Met behulp van proeven die hem van de zetterij toege-
stuurd worden, deelt de redacteur-opmaker het nieuws
in. Op blanco krantenformaat schetst hij met potlood
waar de berichten moeten staan., Dit indelen is een
kunst op zich zelf. Het belangrijkste buitenlandse en
binnenlandse nieuws komt op de eerste pagina., De
rest, als sport, kunst, financién enz. wordt over de
overige pagina’s verdeeld.

Enkele uren voor de krant gaat sluiten verdwijnt de
opmaker naar zijn andere verblijf: de zetterij.

De zetterij

We volgen nog even het brandbericht, dat per buizen-
post naar de zetterij werd gestuurd.

Met een schok schrikt het buizenjongetje wakker, als
plotseling het kokertje naast hem in het bakje knalt.
Vlug maakt hij het open, haalt de kopij eruit en be-
vestigt die aan een van de knijpers van de zeilpost, een
miniatuur kabelbaan die langs het plafond van de
buizenpost-kamer naar de zetterij loopt.

Op de meesterknecht, dat is de chef van de zetterij,
heeft het bericht van de brand niet dezelfde uitwerking
als op de buitenlandman, met een onverstoorbaar ge-
zicht neemt hij de kopij in ontvangst, knipt hem in
stukken, en gaat die stukken nu verdelen over ver-
schillende machinezetters.

Achter een reeks monsterachtig grote, gillende en
knetterende schrijfmachines zitten een serie lood-
goochelaars, die per uur ruim 6000 letters tot regels
aaneengieten. Zodra een bericht klaar is, en dat is heel
vlug, komt een z.g. loodcorrector het ophalen, hij
‘trekt er een proef van’, en geeft deze proef, tezamen
met de oorspronkelijke kopij aan de corrector.

Er zijn op een krant dankbare en ondankbare baan-
tjes. Een van de ondankbaarste, zo niet het ondank-
baarste ' is dat van corrector.

Tientallen fouten worden door hem verbeterd, niet
alleen zetfouten maar ook stijlfouten, maar wanneer
hij één fout laat zitten, dan zijn de heren redacteuren
er als de kippen bij, om hem, die juist verscheidene
fouten van de klager heeft verbeterd, op zijn vingers
te tikken, en uit te foeteren. Maar ’s mans gelaat blijft
onverstoorbaar, hij is het gewend, hij weet dat tegen
deze onbillijkheid niets te doen is, hij weet ook, dat
wanneer er door de redacteur een fout is gemaakt, er
de volgende dag in de ’rectificatie’ staat, dat het ’zet-
foutenduiveltje aan het werk is geweest’, hij weet on-
danks al deze schromelijke onrechtvaardigheden hem
aangedaan, dat ieder aan de krant beseft, dat hij een
onmisbare man is.

Zijn de fouten aangetekend, dan geeft de correc’ggr
de proef aan de loodcorrector terug, die hem op zijn
beurt weer aan de desbetreffende machinezetter geeft,



Deze zet te verbeteren regels opnieuw, geeft die aan
de loodcorrector en deze zet ze op de plaats van de
regel met zetfouten.

De kolom, ontdaan van alle fouten wordt nu naar de
opmaaktafel gebracht, samen met een proef. Voor deze
tafel gaat de redacteur staan en geeft stuk voor stuk
de proeven aan de zetter-opmaker, die het op de proef
aangegeven bericht binnen het ijzeren raam plaatst.
De kolommen worden gescheiden dcor koperen lijnen.

Nauwkeurig speurt het oog des redacteurs naar on-
gerechtigheden, enkele koppen die niet ,,vollopen” laat
hij schielijk opnieuw zetten.

Terwijl zijn oog nauwlettend toeziet of alles zo ge-
plaatst wordt als hij op zijn schema heeft aangegeven
loenst het andere naar de klok, want wat er ook ge-
beurt, de krant moet op tijd klaar zijn, daar is hij al-
leen verantwoordelijk voor.

Uiteraard vult niet elk bericht een hele kolom, er
blijven °’gaten’ over, maar het getrainde oog en het
meettouwtje van de redacteur hebben in een minimum
van tijd een berichtje gevonden dat er precies inpast.
Alles gaat vliegensvlug.

Zijn assistenten hebben de andere pagina’s reeds
klaar. Hij zelf gaat nu de laatste pagina, de voornaam-
ste, klaarmaken.

’Chef, ik krijg nog een stukje beurs en het slot van
de brand heb ik ook nog niet, kan ik dat nog krijgen?
Ik heb nog tien minuten’, zegt hij. De chef zal zien wat
hij doen kan. Binnen enkele minuten wordt het ge-
vraagde gebracht, en reeds wil de redacteur de vorm
laten sluiten, als iets hem tegenhoudt. Dat ’iets’ is de
kreet van de ’profeet’ die de zetterij komt binnen-
hollen met een cliché van de brand in zijn hand. 'Dit
moet nog in deze editie mee, heeft de chef gezegd’, hijgt
hij. Want ook de chef-fotoredacteur heeft niet stil ge-
zeten. Vlug wordt het cliché op een loden blok van de
zelfde hoogte als een regel, getimmerd, en intussen be-
peinst de opmaker, hij heeft nog maar één minuut,
welke berichten nu moeten vervallen om het cliché er-
voor in de plaatst te zetten.

"Haal de zwemkampioen en dat auto-ongeluk er
maar uit’, zegt hij. Het cliché is inmiddels aan steen
gekomen en wordt in de opengevallen ruimte geplaatst.
Precies op tijd draait de zetter met een sleutel de
schroeven aan. Hierdoor wordt een horizontale en ver-
ticale rand van het raam naar binnen geschoven, zodat
de zich ertussen bevindende regels vast tegenelkaar
worden geklemd.

Deze loden pagina, die circa 75 kg weegt wordt op
een ijzeren karretje geschoven en naar een preeg-pers
gerold.

Het drukken

De krant wordt niet rechtstreeks van dit zetsel ge-
drukt, er moeten verschillende afgietsels gemaakt
worden. Zou namelijk van deze pagina rechtstreeks
gedrukt worden, dan zou dit veel te lang duren. Men
maakt dus van elke pagina meerdere rondstypen, die
op de rotatiepers worden gespannen. Deze werkt met
een snelheld van soms 50.000 kranten per uur!

En verder . . .
Dit was in een notedop de loop van het nieuws. Het
is duidelijk dat er nog wel wat meer aan vast zit voor-

dat een krant in elkaar zit. In het begin van dit ver-
slag schreven wij: ’er was een verslaggever bij die

. . ‘Krijg de zenuwe’ . .

brand aanwezig’® (natuurlijk), ja maar waarom. Hoe
wordt de krant of het persbureau gewaar dat er een
brand is of er een moord gepleegd? Buifenstaanders
denken wel eens, dat de verslaggevers de gehele dag
door de stad zwerven om te speuren naar dit soort
nieuws. Neen zo gaat dit niet. De politie, de brandweer
en gemeentelijke instanties waarschuwen de kranten
bij belangrijk nieuws en er is een goede samenwerking
tussen overheid en pers. Dat is in beider belang. De
politie immers heeft vaak de pers nodig. Bij opsporing
van misdadigers, bij vermissing van personen is de
pers altijd bereid de overheid te helpen door het plaat-
sen van het signalement. Zo zijn er nog talrijke pro-
blemen die zich bij een krant voordoen, die wij niet
allemaal kunnen bespreken.

.Toch zijn er enkele redactionele werkzaamheden, die
voor de typograaf van belang zijn om te weten.

Het is van het grootste belang dat er een uitstekende
samenwerking bestaat tussen zetterij en redactie. Het
is de wens van de zetterij de kopij zo vlug mogelijk te
krijgen. Het is de wens van de redactie dat de zetterij
zo vlug mogelijk zet. Daarom moeten beiden de voor-
waarden scheppen dat deze wens vervuld wordt. De
kopij moet dus duidelijk leesbaar zijn. Maar daar zit ‘'m
vaak de kneep. De zetter moet wel weten wat kopij be-
werken betekent. De kopij van eigen verslaggever of
correspondent is vaak wel goed, maar mpoet bekort
worden, er moeten wel eens aanvullingen bijkomen, de
bewerkende redacteur moet informeren of de namen die
er in voorkomen wel juist zijn, of de data enz. kloppen.
Dan moet hij ’t lettertype bepalen, vet te zetten passages
aangeven, en dan de kop maken en daarvan het letter-
type en corpsgrootte bepalen. En dit allemaal in een
razend tempo, want er is altijd tijdgebrek op een krant.
Dat er dan wel eens fouten of onduidelijkheden in de
kopij zitten is begrijpelijk. Als de zetter dat allemaal
weet zal hij het de redacteur misschien wel vergeven.

J. H. VAN DER MEER

Directeur Instituut voor Grefische Techniek

De technische ontwikkeling

van de grafische industrie

Het nieuwe huis van het Instituut

Het is van bijzonder belang juist voor deze groep jongeren, die in de toekomst hun
plaatsen in de industrie zullen innemen, een uurtje te praten over de technische ont-
wikkeling van het vak. En daarmee bedoel ik in de eerste plaats niet graduele ver-
beteringen aan machines, werkwijzen of materialen, maar juist de nieuwigheden,

. waaruit blijkt, dat de grafische industrie volkomen nieuwe wegen gaat bewandelen.
Dit feit eist van ons reeds nu grote oplettendheid en in de nabije toekomst zal nog

meer van ons worden gevergd.

Laat ik aan de hand van een paar voorbeelden trachten te demonstreren, dat inder-
daad geheel nieuwe wegen worden betreden en bovendien duidelijk proberen te
maken hoe snel de vindingen in de praktijk doordringen.

Wij gaan daarvoor natuurlijk naar Amerika, het land waar de onderzoekers over
ruime middelen beschikken en het land waar de indusirie de laboratoriumresultaten
vlot opneemdt.

Als eerste voorbeeld kies ik de electronische kleurenseparatie, dus de methode om deel-
negatieven te maken van een gekleurd model langs electronische weg. De camera,
lens, filters en belichtingslampen, die we daarbij gewoonlijk gebruiken, komen bij deze
nieuwe werkwijze niet voor. Het model wordt afgetast door een smalle lichtbundel, het
teruggekaatste licht wordt in drie porties verdeeld, die elk op een fotocel vallen. Deze
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fotocellen zijn kleurengevoelig, d.w.z. de één reageert wanneer er rood licht op valt,
de andere bij blauw en de derde bij groen licht. Dat reageren wil zeggen, dat ze bij
belichting een zwak stroompje geven. Die stroompjes nu worden in een ingewikkelde
electrische installatie versterkt, er worden correcties op toegepast en tenslotte laten ze
een lichtje branden, dat de gevoelige film belicht. Bovendien wordt uit de drie ver-
kregen electrische stromen nog een vierde afgeleid, die het negatief voor de zwartplaat
fabriceert. Laat ik niet proberen de werking van deze ingewikkelde machine te
beschrijven. Het is slechts mijn bedoeling er op te wijzen, dat hier al practisch een
methode wordt gebruikt, die geheel afwijkt van de normale werkwijzen. Men beoogt
in de eerste plaats een betere kwaliteit en ten tweede een snellere productie. Voor
Nederland, althans vooreerst, niet toe te passen vanwege de zeer hoge kosten.

Een tweede machine, die al even gloednieuwe principes toepast, is de Fairchild Foto
Electrische graveermachine, een apparaat dat cliché’s in plastic foelie brandt. De
gehele chemigrafische installatie komt hier te vervallen, want uitgaande van de te
reproduceren foto maakt deze éne machine het cliché kant en klaar.

De werking is in het kort als volgt: De foto wordt door een lichtbundel afgetast. Het
door de foto teruggekaatste licht wordt in een fotocel opgevangen, die op zijn beurt
een electrisch stroompje gaat geven waarvan de sterkte afhankelijk is van de hoeveel-
heid opvallend licht, dus van de toonwaarden van de foto. Deze stroompjes bedienen,
nadat ze versterkt zijn een gloeiende naald met pyramidevormige punt, d.w.z. een sterk
stroompje drijft de punt diep in het plastic, waarin dan een diep gat wordt gebrand
en een zwakke stroom veroorzaakt een ondiep gaatje. Zo worden op het plastic raster-
punten gevormd, die groter of kleiner zijn, naarmate de partijen in de foto donkerder
of lichter zijn en daarmee is het plastic cliché gereed. Men kan hier direct van drukken,
men kan ook via matrijzen galvano’s of stypen maken. Machines voor 25, 34 en 48
rastercliché’s zijn nu verkrijgbaar.

Deze modellen, die ik rondgeef tonen de resultaten. Denk nu niet, dat dit een labora-
toriumgrapje is. In September 1950 stonden in de Amerikaanse grafische industrie
reeds 360 van deze graveerders te draaien en deze 360 waren in ruim één jaar tijd
geplaatst.

Een derde practisch toegepaste nieuwigheid vinden wij in de zgn. day-glo inkten, die
op ruime schaal voor gaasdruk worden gebruiki. Deze inkten, die bij daglicht opvallen
door hun bijzondere kleurkracht en die bij avond beschenen met ultra-violette stralen,
oplichten alsof er een néon verlichting in zit, vinden vooral toepassing voor reclame-
objecten. Ook Nederland heeft een begin met de toepassing gemaakt. Het bijzondere
karakter van deze inkt is als volgt te verklaren: De gebruikte kleurstoffen kaatsen in
de eerste plaats een gedeelte van het opvallende witte licht terug, zoals elke kleurstof
dat doet. Een rode stof b.v. absorbeert groen licht en reflecteert rood licht. Een rode

Een deel van het laboratorium van het
Instituut voor Grafische Techniek




day-glo doet dat ook, maar bovendien zet hij het ultra-violet van het daglicht om in
rode lichtstralen. De hoeveelheid teruggekaatst rood licht is dus groter dan bij een
gewone rode kleurstof. Een demonstratie met een ulira-violet lamp verduidelijkt aan
de hand van Amerikaanse modellen het besprokene.

Met het oog op de tijd verlaat ik het gebied van de nu reeds practisch toegepaste
nieuwigheden en stap even over naar het laboratoriumgebied waar uiteindelijk de
meeste van deze nicuwe zaken worden geboren. Op de Kodak Research Laboratories
in Rochester worden nog verscheidene zuigelingen opgekweekt, vindingen dus, die
hoewel het onderzoek ver is gevorderd nog niet in de practijk zijn verschenen.

Zo heeft dit laboratorium een nieuwe offsetplaat ontwikkeld, waarbij men gebruik
maakt van chemisch behandelde cellulose acetaat. Deze wordt op aluminiumplaatje
aangebracht om de nodige stevigheid te verkrijgen. Het cellulose acetaat wordt licht-
gevoelig gemaakt met bichromaat, waarna een normaal négatiefcopie plaats vindt. Na
de belichting ontwikkelt men met loog, spoelt na met verdund azijnzuur en kleurt het
beeld aan. De plaat is nu gereed voor de pers. Proefdrukken, gemaakt op het Multilith
zal ik laten rondgaan, waarbij ik speciaal wijs op de buitengewone scherpte van deze
afdrukken. Het rasterwerk bijv. bevat 120 lijnen/cm.

Het laboratoriumonderzoek is gereed en Kodak onderzoekt nu de mogelijkheden van
een commercié€le exploitatie.

Bij één voorbeeld uit de laboratoriumwerelden moeten wij het laten. Wel wil ik nog
even wijzen op het feit, dat deze nieuwere ideeén zich niet alleen uiten op het gebied
van de dure productie apparaten, maar evenzeer in de toenemende contrdle op de
productieprocessen, een contrdle waarmee stagnaties in het productieproces voorkomen
moeten worden.

Het systeem van schatten moet uit onze industrie verdwijnen, wij moeten gaan wegen
en meten..

Een balans en een thermometer zijn onmisbare hulpmiddelen evenals een densitometer
voor het meten van de zwartingen van negatieven en positieven. Het LG.T. is op dit
gebied actief gezien de door het Instituut ontwikkelde apparaten zoals meetkalibers
voor het insteHen van boekdrukpersen, het proefdrukapparaat voor de beproeving van
drukpapieren, en het apparaat ter bepaling van de droogtijden van drukinkten.

Er naast deze technische ontwikkeling is nog een ander aspect groeiende een onder-
werp, waarover ik niet wil uitweiden, maar dat toch moet worden genoemd. NI de

De fairchild machine
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Meetkalibers

invoering van moderne bedrijfsorganisaties, langs welke weg men eveneens streeft
naar verhoging van de productie en van de kwaliteit.

Ik kom nu tot het eigenlijke doel van mijn betoog, n.l. tot een beschouwing over de
wijze, - waarop deze nieuwe zaken tot stand komen. Zij komen beslist niet uit de lucht
vallen en de meeste ervan zijn evenmin het werk van een individuele uitvinding. De
gecompliceerdheid van de moderne techniek sluit deze gang van zaken practisch uit.
Zij komen wel tot stand door een systematische toepassing van de natuur-
wetenschappen, d.w.z. door wetenschappelijk onderzoek. Ik heb in September 1950 in

. bl . . . . .
‘Chicago een congres van researchwerkers in de grafische industrie bijgewoond. Daar

(Bleek,“'dat in Europa slechts een drietal landen, waaronder ook Nederland, kunnen
bogen op een centraal georganiseerd onderzoek. In Amerika besteedde men in 1949
$ 7,500,000 voor dit werk. Het behoeft geen betoog, dat dat land met grotere sprongen
vooruit gaat dan de andere.
Wij moeten echter niet denken, dat met de stichting van een laboratorium de zaak is
afgehandeld. Ook hier kan de liefde niet van één kant komen en wanneer de industrie
niet de geestesgesteldheid en de technologische kennis bezit, die nodig zijn om de resul-
taten van het laboratoriumwerk practisch toe te passen, dan zal dit speurwerk niet
volledig tot zijn recht komen. In dit verband is het interessant te weten, dat in de V.S.
ongeveer 5000 afgestudeerden in de grafische industrie werkzaam zijn. Dat wij in
Nederland de goede wisselwerking tussen laboratorium en bedrijf nog miet hebben
gevonden ‘staat vast. Evenals dat in Engeland bijvoorbeeld het geval is. En toch is het
van zo’n groot belang, dat de industrie meedoet omdat een laboratorium nooit in staat
zal zijn een nieuw procédé of een nieuwe grondstof geheel en al uit te werken tot
practische toepassing. Bij alle nieuwheden zullen de bedrijven de kennis en de vast-
houdendheid moeten opbrengen, die nodig zijn om de kinderziekien te overwinnen.
Het verheugt mij bijzonder deze gedachtengang juist in dit gezelschap te kunnen uit-
spreken. Deze tochoorders toch zullen in de toekomst belangrijke posten in de industrie
gaan bekleden, waardoor juist zij met problemen als ik zoeven heb geschetst in aan-
raking komen.
Tk wil het nogmaals samenvatten in zo weinig mogelijk woorden en wel op de volgende
manier.
De industrie kan niet alleen volstaan met het oprichien
en in stand houden van een speurwerkcentrum,
met de verwachting, dat de rijpe vruchten
over een paar maanden wel in haar schoot zullen vallen.
Zij dient zich zelf het opnemend vermogen aan te schaffen,
waarmee zij de laboratoriumresultaten kan verwerken.

(En dan zal het waarachtig wel gaan).
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Werkgeversorganisaties
in het Boekdrukkersbedrijf

anneer het examen achter de rug is gooit men met een
zekere opluchting de boeken in de hoek en denkt: ,nu is het vit met
de studie’.

Zo dacht ik zelf indértijd ook toen ik mijn Doctoraal examen in de
Rechten deed. Maai{‘»Wanneer ik naga, wat ik op het ogenblik moet
doen en wat ik daarvan wist toen ik mijn examen deed, dan kom
ik tot de conclusie, dat ik het grootste deel heb moeten leren na
mijn examen.
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Zo is het ook met de drukkerspatroon. Wat wist een drukkers-
patroon 25 jaar geleden van:

Werkclassificatie
Bedrijtskadertraining
Bedrijfsbudgettering
Verkoopkunde

Research

Normen

Psychotechniek

Full employment en werkloosheid
Vooruitgang van de techniek
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Hoe snel ontwikkelt zich het leven tegenwoordig. Wanneer ik de
kop van het laatste Drukkersweekblad bekijk dan zie ik daar:
Nieuwe letter
Nieuw Gebouw [. G. T.
Nieuwe vormvoorberéiding
en dit alles in één nummer.

Ik wens U dus een goed examen en een goede vacantie toe, maar
vergeet niet, dat ge dan pas met de studie beginnen moet: door de
practijk, door vaktijdschriften uit binnen- en buitenland, door het
lezen van boeken en door het horen van lezingen moet ge op de
hoogte blijven van het allernieuwste in uw vak. Doet ge dat niet,
dan raakt ge onmiddellijk achterop en zodra de crisis komt, valt ge
als een van de eerste slachtoffers van werkloosheid en faillissement.
Alleen de specialisten en de bijZonder ijjverigen kunnen de storm

verduren.

De taak van de in de Federatie verenigde drie patroonsbonden is
steeds om de drukkers bij hun ontwikkeling te helpen, daarom
wordt er gestimuleerd tot studie, tot nieuwe dingen. Wanneer wij
niet actief zijn gaan wij ten onder. Het zal van de generatie, die
thans aan bod komt athangen of die strijd zal worden gewonnen

of verloren!

EN NATUURLIJK ZEI Mr BORST HET NIET ZO KORT. MAAR TOCH WEL BONDIG

aorrvaa HET COURANTENBEDRIJF

Voordracht in het kader van de tentoonstelling ’De moderne krant’

De heer Hofmann vertelde jullie in zijn inleiding over het ver-
voer van kranten naar de treinen in de tijd dat hij zijn carriére begon
in de typografie en aansluitend hierop zal ik jullie een anecdote
vertellen van het vervoer van kranten toen het Handelsblad als
eerste hx;gon hiervoor mechanische tractie toe te passen.

Het was in de tijd dat men van mening was, dat alles wat electrisch
ging vlug gebeurde en de Amsterdamse taxi's, die het beroemde
aapje vervingen, ook electrisch werden voortbewogen,

De toenmalige directie van het Algemeen Handelsblad liet een
eletftrlsche vrachtautomobiel vervaardigen, welke zo smal was ge-
construeerd, dat zij door een nauw steegje kon rijden, wat de
wijdse naam van het Keizerrijk draagt. Dit wagentje had natuurlijk
in die dagen veel bekijks, Het had echter verschillende onaangename
hebbrlijkheden. Bij het nemen van scherpe bochten viel het wagentje,

,{oordat het zo smal was, herhaaldelijk om en wat nog erger was,
de contacten, welke de snelheid regelden, brandden herhaalde malen
vast; Dlt gébeurde op de meest ongelegen momenten.

De krafit was op een dag erg laat en de expeditie pakte met
razende snelheid de kranten in, deponeerde ze in de auto en rijden
maar! De chauffeur met pet en bril reed in een voor die tijd razende
snelheid, ongeveer 30 km per uur, naar het Weesperpoortstation
om de trein naar het Qosten nog te halen en kwam gelukkig zonder
ongelukken op tijd bij het station aan, Maar toen zagen de om-
standers tot hun grote schrik de auto als een razende al maar op het
stationsplein in de rondte draaien, terwijl de chauffeur met ver-
twijfeldeyblikken aan zijn weerstand en stuurwiel rukte. De con-
tacten Waren vastgebrand, het wagentje kon niet meer stoppen. De
trein reed intussen weg, de kranten waren te laat. Hoelang hij heeft
rondgereden vertelt de historie niet, het zal wel zolang geduurd
hebben tot de wagen omsloeg of de accumulatoren leeg waren.

Gelukkig is deze auto nu bij de sloper, al zou ze voor het museum
een aanwinst zijn. Nu zorgen goedé vrachtauto’s er voor, dat de
kranten in 3 minuten bij de trein zijn,

Ik vertel dit verhaaltje om aan te tonen, dat zelfs in die tijd van
kalmte en rust het krantenbedrijf haast kende, al moet ik zeggen dat
het in vergelijking met tegenwoordig een verhouding is als die van
een slak tot een hazewind,

De organisatie van een bedrijf van nu is geheel gericht op de
strijd met de klok. Iedereen, die op de technische afdeling werkt,



kijkt de hele dag op de klok en weet toch nooit hoe laat het is. Hijj
ziet steeds die grote wijzer naar het fatale punt toe gaan, waarop
zijn werk klaar moet zijn, maar realiseert zich nooit, hoe lang het
nog duurt voor hij naar huis mag.

Het zal hierdoor zijn, dat bepaalde naturen die deze sport aan-
voelen nooit meer bij een krantenbedrijf weg willen, terwijl anderen,
‘die het tempo niet kunnen verdragen, het reeds na een paar dagen
opgeven,

Het moeilijk afgeven van werk, wat b.v. bij veel handzetters het
geval is, mag bij een courantenzetterij niet voorkomen. Daarom zijn
er ook maar weinig handzetters geschikt om als courantenopmaker
dienst te doen, terwijl, behoudens een grote uitzondering, een cou-
rantenopmaker zich nooit meer gelukkig kan voelen bij het opmaken
van pagina’s voor de snelpers.

Wat is nu het belangrijkste probleem bij het moderne kranten-
bedrijf. Geformuleerd kunnen we zeggen: , Het laatste nieuws het
eerste bij de abonné”. Spottenderwijs zeggen we wel ,,Het nieuws
van heden, gisteren bezorgd”.

Dit probleem beinvloedt dan ook het gehele aspect van een
krantenbedrijf. Ik wil daarom wel eens zeggen, dat een kranten-
drukkerij eigenlijk geen drukkerij meer genoemd kan worden, maar
een krantenfabriek. De drukkers bij ons zeggen dan ook, als zij naar
het bedrijf toegaan, niet: ,Ik ga naar de drukkerij”, maar: ,lk ga
naar de fabriek”.

En nu ben ik pas bij het begin van mijn lezing gekomen, want
waarover ik wilde gaan spreken is: ,,wat is de oorzaak geweest,
dat het krantenbedrijf de ontwikkeling van drukkerij tot fabriek
heeft doorgemaakt.”

In de meeste gevallen werden en worden uitvindingen gedaan
en tot toepassing gebracht, wanneer de omstandigheden hiertoe
dwingen. De geschiedenis bewijst dat men zeer vaak vindingen op
allerlei gebied heeft gedaan, die omdat de behoefte er aan nog niet
aanwezig was, totaal vergeten werden en soms na vele jaren als
nieuw weer opdoken,

Het was vooral in Engeland, dat omstreeks 1800 het dagblad-
wezen tot steeds groter ontwikkeling kwam. De oplage werd steeds
groter en ook de omvang d.w.z. de inhoud moest steeds uitgebreider
worden.

De snelpersen van die tijd waren niet in staat aan deze vraag te
voldoen, daar de snelheid door de constructie van de heen- en
weergaande fundatie aan grenzen was gebonden. Men trachtte dit
euvel door verschillende constructies te verbeteren, Zoals Konig,
later firmant van de machinefabriek Kénig und Bauer te Wiirzburg,
die in plaats van een pers met één drukcilinder er een bouwde met

twee. Hij verkreeg nu bij één arbeidsgang, dus bij één heen en
weergang van het zetsel, twee afdrukken. Op deze persen is de
,Times” van die dagen gedrukt. Wat dit wil zeggen blijkt uit de
cijfers. In 1810 drukte de , Times” op 12 van deze persen, des-
ondanks had men 6 uur nodig om 20.000 kranten van één vel te

vervaardigen.

Na deze vinding van Kénig, was men het er wel over eens, dat
de heen- en weergaande beweging niet de juiste was om tot een
hogere productie te komen. In 1846 was het de constructeur Apple-
gath, die de eerste stap deed naar de rotatie (steeds ronddraaiende)
machine. Merkwaardig was, dat nog niemand op de gedachte kwam
om hetuijapier op rollen te gebruiken, zelfs niet toen de papierfabriek
reeds papier op de rol leverde.

Ook was een grote moeilijkheid, dat de stereotypie nog niet zo
volmaakt was en men nog van het zetsel moest drukken. Applegath
bouwde een ingenieuze machine welke een zeer grote verticale
staande cilinder had van wel bijna 6 meter omtrek. Aan de omtrek
maakte hij 4 platte kanten, waarop het zetsel samengeklemd in een
speciaal raam, werd bevestigd. Door de grote omtrek van de

' cilinder viel het bezwaar van de platte kanten nagenoeg weg, al zal
A{er naar onze begrippen wel wat gemankeerd hebben aan de druk,

doordat de kolommen zgn. harde kanten zullen hebben gehad.
%:.De. pers was uitgevoerd met 4 tot 6 tegendrukcilinders van een
kleifiere diameter en met evenzoveel inleg- en uitlegborden. De
vellen werden horizontaal ingelegd en door banden verticaal ge-
draaid en naar de cilinder gevoerd, waarna de vellen weer door
middel van banden horizontaal werden uitgelegd.

Draaide de machine zonder storingen — deze kwamen door de
bande‘r'ifim en uitleg veel voor — dan drukte men met deze machine
12.000- vellen aan één zijde, wat dus al een grote verbetering be-
tekende. Men noemde deze machine ,,de circulatiepers”.

Tezelfdertijd bouwde de firma Hoe in Amerika een soortgelijke
machin'/g;, echter met een horizontaal liggende cilinder. Hierbij werd
speciaal zetsel wat zgn. taps liep, gebruikt en hierdoor werd de
cirkelomtrek benaderd. De pers had 6 tot 10 tegendrukcilinders
en een capaciteit van 20.000 vel per uur aan één zijde bedrukt.

Het was William Bullock uit Amerika, die voor het eerst van de
rol drukte, maar zijn grootste verdienste is geweest, dat hij het vel in
één arbeidsgang aan weerszijden bedrukte. Hierdoor was het prin-
cipe van de rotatiepers geboren, het schoon- en weerdrukken in één
arbeidsgang met doordraaiende cilinders. Het eigenaardige was,
dat de vellen voor zij bedrukt waren, werden gesneden en dat hij
daardoor toch nog van losse vellen drukte. Zijn schepping heeft
de uitvinder het leven gekost. Hij is n.l. met zijn armen door de
cilinders gegrepen en door zijn machine gedood.
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Het was eindelijk in 1866 dat de heer Walter, directeur van de
. I'imes”, het prototype van de tegenwoordige rotatiepers liet
bouwen door zijn technische chef en door een ingenieur, nadat hij
op een Wereldtentoonstelling in 1862 te Londen een machine,
waarschijnlijk die van Bullock, had gezien.

Zijn machine had het snijwerk achter de pers en de vellen werden
dus na de druk afgesneden en op twee tafels uitgelegd. Het papier
liep juist als tegenwoordig in een S vorm om de twee tegendruk-
cilinders heen en twee vormencilinders droegen de stereotypieén.
Deze machine werd naar de heer Walter, de Walterpers genoemd en
had een capaciteit van 10.000 vellen aan twee zijden bedrukt. De
voor deze pers geringe productie was té wijten aan het uitlegmecha-
nisme, daar dit nog een heen- en weergaande beweging bezat en een
grotere snelheid niet kon volgen,

Het prototype van de tegenwoordige rotatiepers was geboren
en alle persen van tegenwoordig zijn gebouwd volgens het principe
van de Walterpers.

Het aanbrengen van een vouwwerk en het steeds verbeteren
hiervan, b.v. de uitvinding van de zgn. vormer of trechter door Hoe
in 1881, maakte dat de snelheid steeds hoger kon worden opgevoerd.
Nu zijn er reeds persen, welke een snelheid hebben van 30.000 omw.
en meer per uur, wat overeenkomt met 120.000 exemplaren per uur.
De papiersnelheid is dan 10 m per sec. of 600 m per minuut = 36 km
per uur, Ook deze persen worden allen nog volgens het principe
van de Walterpers geconstrueerd, al zijn alle onderdelen natuurlijk
veel zwaarder en steviger uitgevoerd.

De rest van het bedrijf kon niet achter blijven bij deze haast,
hierdoor ontwikkelde zich ook een nieuwe tak van het grafische
bedrijf, dé stereotypie.

Werden de eerste matrijzen van gips vervaardigd, al spoedig
kwam de zgn, nat-stereotypie waarbij door losse velletjes papier
op elkaar op het zetsel te kloppen, een papieren matrijs ontstond.

Daarna het matrijzencarton, dat op een bepaalde dikte wordt
geleverd. Door een speciale machine, kalander geheten, en tegen-
woordig door een zgn. pragepers, wordt dit vochtig gemaakte carton

-op het zetsel geperst en zo ontstaat dan een papieren matrijs.

. Deze papieren matrijs wordt gedroogd en in een gebogen vorm
in de gietmachine gespannen, Wanneer deze machine wordt ge-
sloten laat men metaal toevloeien in een ruimte, waarvan de matrijs
¢én der gebogen wanden vormt. De andere wand is de zgn. kern,
die door water wordt gekoeld, Is het metaal gestold en wordt de
machine geopend, dan moet de matrijs van de nu ontstane rond-
stype afgetrokken worden en kan de rondstype of plaat, uit de
machine worden genomen.

Het bespreken van dit werk, duurt langer als het werk zelf, want
de modernste gietmachines gieten 3-a 4 platen per minuut en nog
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steeds tracht men bij het werk op de gieterij seconden te winnen.
Door van één matrijs meerdere platen te gieten, wordt de productie
van de drukkerij vergroot. Zo worden in deze tijd bij het Algemeen
Handelsblad op iedere matrijs 8 rondstypen gegoten, welke nodig
zijn om een zgn. 8-voudige productie te maken. Hierdoor bereiken
we een uurproductie van 240.000 ex. en is de expeditie in staat
om des middags tussen 3.18 en 3.25 uur, 10.000 exemplaren gereed
te maken voor verzending en in de trein te brengen, welke om 3.33
uur van het Centraal Station vertrekt naar het Qosten van het land.

We zullen nu in het kort even het werk van een dag in het
courantenbedrijf volgen en ik hoop hiermede te bereiken, dat jullie
even de gespannen toestand, die bij een krant op bepaalde tijd
heerst, aanvoelen. Des morgens 7 uur vangt de dagploeg aan met
het voorbereidende werk van de krant. De redactie heeft s nachts
reeds kopij naar de zetterij gestuurd en in de loop van de morgen en
middag komt het nieuws nog binnenstromen, De advertentieafdeling
ontvangt met iedere bestelling nog orders en ook aan het loket
kbmen de orders binnen. Deze orders worden ook naar de zetterij
gestuurd; machinezetterij, handzetterij, (Ludlow-afdeling) en op-
makerij zijn druk in de weer om alle maatregelen te treffen voor de
opbouw van de krant, zodat bij het aanbreken van de zgn. spitstijd
geén arbeid meer behoeft te worden verricht, welke vroeger reeds
gedaan kon worden.
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13 uur begint de spitstijd. De omvang (aantal pagina's) is be-
paald; dit geschiedt aan de hand van de hoeveelheid advertenties
en nieuws.

De redacteur-opmaker begint zijn aanwijzingen te geven, De chef
advertentieafdeling doet dit bij de advertentie-vormen en met het
wegwerken van de pagina’s kan begonnen worden.

Het laatste nieuws komt nu binnen en wordt in stukjes van 5 tot
10 regels over de machinezetters verdeeld, Dit om het zetsel zo snel
mogelijk in de vorm te plaatsen.

14 uur. De algemeen-chef van de zetterij controleert steeds het
werk en het aantal vormen, dat nog niet gereed is. Informeert bij
de voorman kopij-uitdeler, hoe of het met dit of dat stukje kopij
staat, kijkt steeds op de klok en ziet de grote wijzer al maar dichter
de fatale 10 min. voor 3 naderen, het moment waarop alle pagina’s
op één na, de beurspagina, de zetterij verlaten moeten hebben.

14.45 uur is het alleen pagina 1 nog, welke op de ,steen” ligt.

Men moet dit weten, want de vorm is door het aantal mensen,
wat er overgebogen staat, niet te zien. Het lijkt op een rugby-wed-
strijd, waarbij alle spelers zich verdringen om bij de bal te komen.

De bedrijfsleider waarschuwt de stypeur met zijn vormen-
wagen reeds, men hoort een laatste klap om een interlinie tussen de
regels te slaan (uitjassen). Plotseling wijken alle mensen en de vorm
komt te voorschijn, Met een flinke duw wordt ze op het wagentje
geschoven, de stypeur holt er mee weg en duwt de vorm op de
pragepers. De tweede staat al klaar met dresseerhamer, blok, ben-
zinekan en schuier, en verricht snel zijn werk met dit gereedschap.
Dan.matrijs op de vorm, legger er op, vorm onder de kap en machine
inschakelen, Na het persen 1 minuut laten staan en de matrijs valt
door de stortkoker naar de stereotypie. Nu snel de zgn. beurs-prijs-~
courant, die reeds met gaten voor het inzetten der noteringen staat
opgebonden.

Twee meisjes hebben van 14.40 uur af de noteringen van de beurs
telefonisch opgenomen en deze worden op de machinezetterij gedis-
tribueerd over ongeveer 14 machinezetters, ieder een stukje van
vier a vijf noteringen.

De regels worden even op volgorde gecontroleerd en snel op de
plaats in de prijscourant gezet.

15 uur, Het laatste gat is gevuld, een afdruk van het geheel op de
proefpers gemaakt en de prijscourant wordt in de vorm geschoven.
Deze snel opgekooid onder de prage en om 15.03 uur valt de matrijs
naar de gieterij.

De bedrijfsleider rent nu ook de trap af naar de gieterij, waar men
nog druk bezig is de vormen te gieten van de voorgaande matrijzen.
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De matrijs van de prijscourant wordt reeds aan de achterzijde
bewerkt en daarna gedroogd. Eén gietmachine staat reeds gereed
om de matrijs in te spannen.

Zijn twee platen gegoten, dan verdwijnen zij in de lift naar de
druki\g‘erij, waar zij al vast worden opgelegd. Vier platen zijn nodig
om te kunnen drukken met één pers.

Wanneer de bedrijfsleider het tweede stel in de liftschacht ziet
verdwijnen, rent hij de trappen af naar de drukkerij, waar het
eerst:;/e; stel platen van de beurspagina reeds is opgelegd en het
tweede van de lift naar de rotatiepers wordt gebracht. De vormen
worden opgelegd en vastgeschroefd.

15.15 uur. De rotatiedrukker A geeft et belsignaal, draaien.
De pers komt in beweging en de eerste kranten verdwijnen naar
de expeditie.

De drukkers hollen nu van de uitleg naar de inktbakken om de
krant na te zien en zo snel mogelijk goed op kleur te maken.

Nu naar de expeditie. Op de expeditie worden de eerste kranten
vlug van de ladder geritst en vele handen gaan vouwen en post-
stroken omleggen, terwijl anderen stapels kranten in pakken en
zakken sluiten.




professor A. Bonne

Pakken glijden langs een glijplank naar de auto’s, waarvan de
eerste al spoedig vertrekt.

De klok is nu genaderd tot 15.27 uur en het laatste pak voor het
Oosten en Noorden verdwijnt in de auto, die reeds rijdt.

Intussen staat de voorman stationswerk al nerveus uit te kijken,
ziet de auto naderen, geeft een schreeuw naar zijn helpers, pakt zelf
ook een pak, rent door de contrédle naar het perron. De stationschef
steekt zijn pannekoek in de hoogte en het laatste pak valt in de goe-
derenwagen, de trein is in beweging.

De bedrijfsleider zinkt in zijn stoel achter zijn bureau, steekt even
een sigaret op, drinkt een kopje thee en kijkt weer op de klok.

Opeens realiseert hij zich, dat het al kwart voor vier is en denkt,
waar blijft die tijd.

De hele dag op de klok gekeken en niet eenmaal geweten, hoe
laat het was.

min persoonlifke | . enz.

De illustraties zijn van B. van Vlijmen uit het Jubileumboek 1927 van
het Algemeen Handelsblad
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EEN BLIK TERUG i

Het woord ,geschiedenis’ doet ons denken aan feiten en daden uit lang vervlogen
tijden, althans aan gebeurtenissen, die zelfs niet door de oudste van deze generatie
zijn beleefd.

Omdat ik in dit bescheiden artikel de aandacht wil vragen voor een manier van doen
in de typografie, die nog slechts een twintigtal jaren geleden opgang maakte, schrijf ik
hier dus geen ,geschiedenis’. Daarom koos ik als opschrift: ,Een blik terug’.

Hoe ik tot het schrijven van dit artikel kwam? Och, het feest van Kerstmis brengt ons,
mede doordat het tevens het einde van het jaar betekent, tot overpeinzingen. Weg-
gedoken in een gemakkelijke stoel, denkt men dan terug aan hetgeen passeerde gedurende
het voorbije jaar. *

Betreffende sommige gevallen gaat men dan wel eens verder terug, om het verband
tussen het verleden en het heden of de oorsprong van die bepaalde gevallen, terug te
vinden.

Zo verging het ook mij. Daarbij was nog een bijzondere omstandigheid mede oorzaak.
Zo het mijj ise\fergund en ik leve, zal ik in 1952 het ambt van leraar aan de A.G.S. neer-
leggen. Naast de Kerst- en Nieuwjaarsfeer bracht deze omstandigheid mij er toe mijn
,typografisch geweten’ te onderzoeken.

Het doorbladeren van vroegere geschriften en verzamel-portefeuilles was daarbij een

goed hulgﬁniddel om mijn geheugen op te frissen.
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/ Bovendien geeft deze verzameling een beeld van de wijzigingen

uit tot een bezoek aan deze tentoonstelling.

Een hoekje inde A.G.S.

Ter gelegenheid van het derde lustrum der Amsterdamse Grafische
School en de ingebruikneming van het nieuwe schoolgebouw aan
de Dintelstraat 15-Zuid, zal op Vrijdag en Zaterdag 1 en 2 Julieen

tentoonstelling van het werk der leerlingen

worden gehouden. Door het verzamelen van werkstukken, ver-
vaardigd gedurende de vijitien jaren, die achter ons liggen, is
getracht een overzicht te geven van hetgeen tot dusver is bereikt.

in de vormgeving, die gedurende die vijftien jaren plaats vonden.
Wetende, dat ook U daarin belang stelt, nodigen wij U hierdoor




Bij dat doorbladeren vroeg ik
mij dan wel eens af: ,Was ik
het, die alzo schreef of deed?’
Dat geschiedde ook toen ik aan
de voorbeelden van illustra-
tieve typografie kwam. En al
heb ik, in antwoord op die
vraag, betreffende een enkel
ander geval wel eens beden-
kelijk het hoofd geschud, bjj
het ,weerzien’ van de pro-
ducten van illustratieve typo-
grafie, deedik datniet. Integen-
deel, weer zag ik de mogelijk-
heden, welke met eenvoudig
materiaal kunnen worden be-
reikt. Zo ik er mij nog eens aan
zou bezondigen, ging ik mis-
schien enigszins anders te werk
maar de bedoeling zou dezelfde
zijn. Vooral zou ik, meer nog
dan ik reeds deed, er op wijzen
dat deze soort van typografie,
slechts gelegenheids-typografie
is, die niet door ieder, die zich
typograaf noemt zo maar kan
worden gepleegd. Er isnamelijk
behalve vakkennis ook teken-
vaardigheid, vormenkennis en
kennis van styleren voor nodig.
Dat is niet iedereen gegeven!
Na de voorbeelden, elders in
deze uitgave, die door samen-
werking tussen tekenaar en

AND HIS BAND zetter, soms tussen tekenaar,

chemigraaf en zetter zijn uit-
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laten nog eens enige voor-

H. van Gelderen, (oud-)leerling A.G.S.

beelden van illustratieve typo-
grafie te laten zien, die geheel
zelfstandig door de zetter zijn gemaakt, dus door hem zelf gestyleerd, getekend en gezet.
Die zelfstandigheid had echter haar bezwaren, doordat zij oversloeg naar ongebondenheid.
Zo is bij drie der hier gegeven voorbeelden, te veel gestreefd naar volledige uitbeelding
van figuren, inplaats van die op te lossen in het ornament. En toch . .. Enfin, ieder
beoordele maar naar eigen inzicht. Te recht of ten onrechte noemde men deze poging
om de typografische mogelijkheden uit te breiden, wel eens ,spielerei’. Of ik door
deze ,blik terug’ en de gegeven voorbeelden wil trachten deze spielerei te doen herleven?

Dat niet! De redacteur van
,Ons Technisch Maandblad’,
indertijd een uitgave van de
AN.T.B., schreef eens, toen
hij werd overstroomd met pro-
beersels in die richting: .. laat
het aan de meester over. Die
raad was niet overbodig, want
er werd toen zoveel in die
richting geliefhebberd, dat het
aantal mislukkingenveel groter
was dan de goede, althans de
bruikbare resultaten.

Neen, een herleving wens ik
niet. Ik schreef dit artikel en
gaf deze voorbeelden dan ook
slechts als gevolg van mijn
,Kerstoverpein‘zingen’ en..om-
dat er intussen een jonge gene-
ratie typografen is gekomen,
die de tijden wan opkomst,
bloei en perval van de illu-
stratieve t‘ypggraﬁe niet heeft
meegeleefd. ., _
Tenslotte. Wanneer »we pro-
ducten uit de tijd van de vrije
richting, de ,portiques, colona-
des en erepoorten”der kopper-
platen reproduceeren, dan be-
doelen we daarmedg geenszins
dat onze jonge werkers weer
zullen beginnen met ,hollig-
heden met papierén propjes
dicht te stoppen’. Evenmin be-
doel ik met de in'deze Kerst-
uitgave gereproduceerde pro-
ductenvandeillustratievetypo-
grafie, hen er toe te brengen
zich op dat terrein te begeven.
Maar even goed ,als het voor
hen interessant is; te zien en te
lezen wat tot aan, 1900 in de typografie geschiedde, evenzeer is het voor hen wel eens
interessant te zien wat er van 19oo tot 1930 in de typografie te koop was. Waarvan de illu-
stratieve typografie een klein gedeelte is.

De hier gegeven voorbeelden waren geconstrueerd uit typografisch materiaal zoals koperen
lijnen en de zogenaamde advertentieversiering. Dit materiaal is, zij het voor andere doel-
einden, zoveel gebruikt, dat, indien we opnieuw zouden zetten, de aansluitingen hinder-
lijk zichtbaar zouden blijven. Daarom werden deze reproducties fotografisch gemaakt.

H. van Gelderen (oud-)leerling A.G.S.
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v /EEFDRUK OP DE A-G-S

B.WESTER

Nu ook in ons land het zeefdrukprocédé hoe lan-

. ger hoe meer opgang vindt, kan het wel haast niet
anders of ook de A.G.S. moet overgaan tot het Iesgeven
in deze vierde druktechniek. Reeds geruime tijd behiel-

pen we ons met enkele zeer eenvouc[ig geconstrueerde

houten raampjes. Hoewel het moge[ijk was om op
& deze manier het principe van de zeefdruk aan te tonen,
gaf een en ander toch geen reden tot tevredenheid.
Het is nog niet zo [ang geleden, dat de zeefdruk voor
g‘raﬁsch Nederland schijnbaar van weinig betekenis

N.V. ,,DE ZAA NSE MOLEN" KROMMEN'E s was; het werd althans slechts in enkele bedrijven toe-

# ) gepast. Nu, vooral in de laatste jaren, ook in ons land

w{r

. verschillende graﬁsche bedrijven zijn overgegaan tot
MELKCHOCOLADE MET VRUCHTENVULLING —~AARDBEIENSMAAK - O aanschaffing van een zeefdrukinrichting, werd ook op
de A.G.S. de behoefte gevoe[d zich hierin meer te
specia[iseren, dit in het bijzonder voor de opleiding
van de aanstaande bedrijfsleiders.
Het werd ons door de sympathieke medewerking van
N.V. Visprox te Haarlem wel zeer eenvoudig gemaakt.
Wij zijn thans in het bezit van een I)anc[screenappa-
raat en dit type zal, zodra het verouderd is, vervangen
worden door een nieuw type. Immers, hoe oud het pro-
cédé ook is, nog steeds worden weer nieuwe variaties

O] toegepast.

Het dru[{apparaat, dat in de school gebrui[{t wordt, is
voorzien van een verstelbaar drukvlak van multiplex,
waarop inzinkbare aanreggen zijn aangebracht. Hoe-
wel voorlopig uitsluitend vo]g‘ens de snijmethoc]e ge-
werkt wordt (Profilm), [igt het in de bedoeling bin-

i nenkort ook de fotografische manier toe te passen.
Het zal Voornamelijk de tweede klas van de A.G.C.
zijn, die met deze aparatuur gaat werken. Het procédé
is ingec]ee[d in het programma algemene grafische
kennis. De twee bijlagen welke U op de volgende
pagina’s aantreft, zijn gec]rukt door Ieerlingen van de
eerste en tweede klas 1ithografie. We zijn dus gestart.

MELKCHOCOLADE MET VRUCHTENVU LLING —AARDBEIENSMAAK

Beter houtvrij offsetpapier van N.V. De Hollandse Papier Industrie

Ontwerp A. W. Kovaczek, reproductie-tekenen il



Zeefdruk. Getekend door G. Udo. Reproductie-tekenen 11

Gedrukt op de zeefdrukinstallatie ge]everd door N.V. Visprox, Haarlem




Handlitho: Een ontwerp van R. Veenstra. Litho 1
in 4 kleuren offset gedrukt
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DE SHITS-BULAGE

]H[ et Iigt geenszins in de bedoe[ing om U hier

een beschrijving te geven van het ontstaan der origi-
nelen, die U op de voorgaande bladzijden van dit Kerst-
nummer aantreft. We verwijzen U daarvoor naar het
Kerstoummer van ,,Magnus’, waarvoor deze bijlage
gec[rukt werd.

De reproducties van deze shits- ofsitspapieren werden
in offset uitgevoerd door leerlingen van de A.G.S.
Onder sitspapier verstaat men tegenwoordig vrijwel
uitsluitend het dunne glanspapier, maar in vroeger
jaren was dit de verzamelnaam voor practisch alle
bont bedrukte papieren, de marmerpapieren enz. in-
begrepen.

Terwijl wij dit schrijven is het al weer enige weken
ge[eden dat het verzoek aan de directeur der A.G. S.
gericht werd, of de moge]ijkheid bestond een klein
gedeelte uit een waardevolle verzameling‘ van dge-
noemde papieren te reproduceren.

Aanvanke]ijk zaten we wel even met de moeilijkheicl
alle modellen zo te rangschikken, dat bij de diverse
bewerl{ingen een en ander zo efficiént mogelijk kon
verlopen.

Deze moeilijkheid lag vooral in het feit, dat de tamelijk
grote orginelen, waar wij slechts een bepaald gedeelte
van moesten reproduceren, niet verknipt of gevouwen
mochten worden, terwijl toch met het oog op het ver-
bruiken van kostbaar fotografisch materiaal enz. de

uiterste zuinigheic] betracht moest worden. Echter na
veel passen en meten werd een oplossing gevonden,
terwijl door het vervaardigen van passepartouts en
door middel van monteren uiteindelijl( een afgerond
geheel werd verkregen.,

Acht verschillende dessins konden op deze manier in Tekening van M. Sinkeldam. Reproductie-tekenen II
Handlitho van M. Fuit, Litho 1

vier kleurstellen opgenomen en in dezeltde stand ge-
Twee kleuren offset

drukt worden.

De dee[negatieven werden in halftoon vervaarc]igc[ en
zowel hierop als op de latere rasteruitireksels (dia-
positieven dus) werd door de derde klas Iithografen
tamelijk ingrijpenc{e retouche uitgevoerd.

Zowel zij als hun collega’s reproductie-fotografen en
drukkers hebben zich met veel toewijding aan dit voor
hun moeilijke werk gegeven.
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Zeefdruk. Ontwerp T. Slagt. Litho Ii
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Zolang er grafische scholen in ons land bestaan is er reeds critiek.
En hoe kan het anders, er is immers niets volmaakt op dit onder-
maanse. {

Merkwaardig is, dat er van heinde en verre mensen komen kijken,
die steeds vol lof zijn, terwijl de landgenoten zo nu en dan te
hoop lopen om uit te schreeuwen: ,,Kijk nou eens!”

Na de laatste oorlog is het vooral de aesthetische vorming, die het
moet ontgeldenﬂf

Wij zitten in ons dichtbevolkte Jand op een grafisch eilandje en
velen nemen ons ébed in het, vizier.

Zo kan het gebeuréﬁ;;_dat wanheer men in een nabuurland een
»Hoger” instituut voor drukkunst sticht - overigens naar analogie
van onze reeds voor het vierdé jaar werkende Grafische (avond)
Universiteit - de vaderl:g.ndse vakpers plots vol misverstanden zit
en dit met opzet aesthetisch - liever vormgevend - onderwijs gaat
vergelijken met het aesthetische onderdeel van de patroonsoplei-
ding in ons land. f

Ook is het mogelijk, dat rhen enkele onbenullige vitterijen loslaat
cver een omslag-ontwerp S.G.V. of een paar drukfouten in het
jaarverslag A.G.S. R

Blijkbaar beseft men niet hoe irriterend dit voor de ploeterende
scholen is en hoe weinig ziﬁ,dit heeft. Wat is dan een eerlijk gesprek
van man tegen man niet;"{}_eel vruchtbaarder en hoe vaak hebben
we daar al voordeel uitgeput.

Ook het onderhavige Kerstboek zal wel gelegenheid te over geven
om afkeurende recensies te schrijven. ‘
Ik mis zelf ook de experimentele uitingen, die we in Graphis, Print-
er’s Progress en Gebrauchsgraphik zien afgebeeld.

Ik heb - dit misschien ter verontschuldiging - echter nimmer der-
gelijk werk van onvoldragen jonge letterzetters en andere school-
leerlingen gezien. "

Wie geven de critiek?

Nimmer zij, die wel eens voor een schoolklas vol eenvoudige ar-
beiderskinderen met zes jaar lager onderwijs of voor een aesthetisch
ongeselecteerde menigte HBS en ‘Mulo-geslaagden, getracht hebben
ook maar iets in deze richting te proberen.

Het zijn steeds degenen, die... alleen critiek hebben. Mag er dan
geen critiek zijn?

Natuurlijk, maar dan verantwoord en met volle kennis van de
materie.

De leerlingen, die wij benaderen, zijn dan de reeds genoemde groep
leerlingen tussen dertien en zestien jaar met zes jaar lager onderwijs,
hetgeen betekent dat ze of geheel verkeerd of in het geheel geen
tekenonderwijs genoten.

Naast de nevenstaande algemeen gehouden be-
schouwing, moge hier een kort concreet over-
zicht volgen van de gang van zaken op de AGS
wat betreft het onderricht in kunstgeschiedenis
en typografisch-aesthetische kennis.
Vooropgesteld dient te worden, dat uiteraard
van de A.G.S.-leerlingen handzetters, reprodue-
tie-, resp. reclametekenaars, boekbinders, litho-
grafen en chemigrafen in aanmerking komen
voor enige kennis op dit terrein.

Uiteraard krijgen de tekenaars het meeste op
dit gebied; o.a. een beknopte, doch brede leer-
gang in kunstgeschiedenis. Het is immers on-
denkbaar dat een reclametekenaar niets afweet
van b.v. de gothische vormenwereld of nog
nooit gehoord heeft van renaissance-ornamen-
ten, Albrecht Diirer of Jan Toorop.

In aansluiting op dit beknopte dictaat over de
voornaamste cultuurperioden, ,,stijlen” en kun-
stenaars, wordt door de jongens met veel animo
geschetst naar plaatmateriaal, waarvan de drie
mappen ,,Kunst in Beeld” (resp. bouw-, beeld-
houw- en schilderkunst) de hoofdschotel vor-
men. Tegelijkertijd doen zij met dit visuele vast-
leggen ' van kunsthistorische vormen uit alle
tijden, tekenervaring op met het snelle, viotte
naschetsen van deze zwartmodellen. .
Naast deze algemene kunstgeschiedenis krijgen
zij nog speciale typografische (kunst)geschiede-
nis, want iemand die zijn geld gaat verdienen
met het o.a. veel voorkomende lettertekenen,
dient iets af te weten van de historie van deze
letters, alsmede van hun toepassingen in vervilo-
gen tijden! Gutenberg, Jenson, Garamont, Blaeu,
Baskerville, Bodoni, William Morris, Van Krim-~
pen en De Roos zijn b.v. namen die deze leer-
lingen hun leven lang zullen onthouden. .

Dit laatste geldt natuurlijk ook voor de hand-
zetters, gecontracteerden zowel als dagcursisten,
die de A.G.S. ,aflevert” en evenals aan de
tekenaars wordt hun deze typografiegeschiede-
nis uit het boek ,,Drukletters’” onderwezen. Dit
boek is n.l. een verplicht leerboek geworden
voor deze twee groepen Lno leerlingen.

In het bestek van dit artikel zou een volledige
keschrijving van alle punten in het aesthetisch
onderricht aan de reproductie- en reclameteke-
naars en lithografen te ver voeren Wij doen
daarom een greep: kleurenkennis, vormenleer,
compositieleer en lettercombinatie (alles vooral
practisch toegepast).

Stappen wij nu over op de Ulno leerlingen en
hun aesthetisch onderricht: een punt waar nogal
wat over te doen was, is en...... blijven zal!

In grote lijnen krijgen deze leerlingen hetzelfde
ocnderricht in Kunstzinnige zaken als de Lno
tekenaars. De nadruk valt hier later evenwel
vooral op het onderwerp drukwerkvoorberei-
ding (layout), dat 't enige kunstzinnige examen-
vak is.

Voorop stelllen wij hier direct het feit, dat het
veel ondankbaarder is voor de leraar om aan
niet-tekenaars aesthetisch onderricht te geven,
dan aan tekenaars. Het visueel vastleggen van



Kunsthistorische vormen (en ook van letters!!)
gaat gemiddeld slecht en dat is geen wonder.
Weinig leerlingen zijn uitgesproken begaafd op
tekentechnisch terrein. De grote middengroep
hanteert moeizaam het materiaal en natuurlijk
zijn er in iedere klas ook steeds enkelen, die
nooit zullen weten waar de punt van het potlood
zit. Dit is een voorzetting van het verschijnsel
op H.B.S. of Gymnasium. .

Het zien en vastleggen en later” het zelfstandig
scheppen van (schone) vormen en kleuren is nu
eenmaal een aangeboren gave, zoals muzikaliteit
dat is. Werkelijk artistiek begaafde jongelui
komen trouwens maar zelden op de grafische
school voor patroonsopleiding terecht maar gaan,
het moge hier nog eens gezegd worden naar een
academie, waar typografie maar een bijvakje is.
Ondergetekende heeft vroeger (smartelijke) mu-
zieklessen gehad, maar veel verder dan het on-
derscheiden van symphonische en jazzmuziek is
hij nooit gekomen. Het-ellendige daarbij is, dat
hij dit evidente muzikale gebrek eigenlijk nooit
als een gebrek, soms wel als een gemis gevoeld
heeft (en nog voelt). Hij kan er dus volledig in-
komen, wanneer hij merkt dat, ondanks zijn
ijverig helpen en theoretische regels een derde-
jaars Ulno leerling werk aflevert, dat qua kleur
en vormgeving onvolwaardig is. En die ,niet-
ontwerper”, die dit leest vraag ik in alle ernst:
wilt U eens proberen, dat plakadres volkomen
opnieuw te ontwerpen in 3 harmonische kleuren
op citroengeel papier? Let U er vooral op dat de
getekende letter er precies zo moet uitzien en
nagenoeg even breed moet lopen als de druk-
letter? De juiste proporties van afzender en adres-
ruimte? Vergeet U vooral niet om 4 cm voor de
P.T.T. te reserveren? Denkt U om het juiste en
volkomen contrast en een consequente asym-
metrische ,,stelling”? Let U erop dat de cliché-
maker het eventueel ook moet kunnen uitvoeren
en dat U dus b.v. geen rode letter op een mat-
zwart fond kunt zetten? Denkt U om de juiste
afsnee i.v.m. het zuinigste gebruik van het papier
(formaat)? En de looprichting van het papier
niet vergeten i.v.m. het plakmiddel en het even-
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Dat betekent, dat ze weinig of niet met ,,kunst” of alleen maar met
gewoon ,schoonheid” in aanraking kwamen.

Dat ze in soms oude, vervallen gebouwen zes jaar het aap-noot-
mies hebben geleerd, dat ze jaren thuis en op school tegen waarde-
loze wandversiering moesten aankijken.

Misschien zal het begrijpelijk zijn, dat de meester er niet aan toe
kwam om met zijn kudde van vijftig of meer kinderen naar een
schilderijenmuseum te gaan en nog minder kwam hij er toe om naar
het Bureau voor aesthetische adviezen te stappen. Welnu, met dit
materiaal moet de grafische ,industrie” gevuld worden.

Dan komt de school het eerst aan de beurt en tracht in drie of vier
jaar in enkele uren per week op deze bodem ,kunstgevoel” te
zaaien en ... te oogsten. Want bij velen blijkt tdoch ontvankelijk-
heid en toch belangstelling.

Maar de tijd is kort en de school kan het niet alleen. Zodra de
knapen beginnen te onderscheiden wat drukwerk eigenlijk is, komt
ook het onaesthetische drukwerk van alle kanten op ze los. In deze
chaos moet dan de school de weg wijzen en doet dat met beperkte
middelen. Wanneer dan de bodem voldoende rijp is, laten wij helaas
de jongens los uit het verplichte stadium en bij het vrijwillige
voortgezette onderwijs zien we er maar enkele terug.

De patroonsopleiding staat er niet veel beter voor, ook al kent
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e beek is een velijnen blad,
een boek, een open letterschat,
een gulden labyrint, waorin
de vogels komen lezen, dat
de wind beschrijft,
de wolk, die overdrijft,
zet er de stippen en de titteltekens in,

Oefeningen in letterschrijven en tekenen van de eerste klas op een vierde verkleind

%The quick brown fox
jumps over the lazy dog

THE QUICK BROWN
¢ FOX JUMPS OVER
" THE LAZY DOG

i
.'?}-
deze afdeling leerlingerf';fnet een hoger intelligentie. De middel-
bare schooljaren geven hier waarborg voor een sneller begrip, wat
talenkennis, wat Wiskuridig denkvermogen, maar ... ook kunstzin-
nige waarborgen?

Neen, want deze jongelui, voor het merendeel zoons van patroons
en voor het overige deel MTS (dus leidende)-typen zoeken niet
naar aesthetica.

Zij willen rekenmeesters worden - is calculeren en kostprijshereke-
nen niet het summum van het drukkers-patroonsschap?

Een blik in het Drukkersweekblad zal U er van overtuigan.

Het zal dus geen verwondering wekken, wanneer de school er naar
streeft om met de ons gegeven middelen en toegemeten tijd te
woekeren, om de veelal kunst-arme leerlingen in drie jaar tijd
zover te krijgen, dat zij het verschil tussen ,,goed en kwaad” gaan
beseffen. Nodig zou zijn om tot bepaalde kunst-normen te komen
en dan een systeem op te bouwen om kort en bondig tot die normen
op te voeden.

Maar waar zijn die normen, wie durft het aan om ze op te stellen
en waar is dat systeem? Zie rondom ons heen naar de vorm-chaos,
naar de naijver en onderlinge harrewar tussen de kunstzinnigen.
Is het niet zo, dat een grafische kunstenaarsorganisatie oordeelt
over de toelating van nieuwe leden en dat iemand, die wel een gosd

tueel krullen! Maakt U er tegelijk even een leuk
handelsmerkje bij? En plakt U dan het resultaat
van Uw pogen eens op een pakje van bruin
natronkraft? Laat U een en ander tenslotte
even aan mij zien en gaarne geef ik U een
cijter: één voor het idee (en de bruikbaarheid)
en één voor de technische uitvoering.
Moeten we hier nog verder over spreken?
Eisen ,,de ontevredenen’” niet teveel van dood-
gewone jongens, die bovendien in een aesthetisch-
arm klimaat opgegroeid zijn (zie boven). Ja en
neen; ook wij van de A.G.S. zijn niet tevreden,
wij mogen nooit tevreden zijn, omdat wij dan
stilstaan en dus achteruitgaan. Wij doen wat
wij kunnen, maar we kunnen geen ijzer met
handen breken.
Het allergrootste deel van de groep Ulno leer-
lingen kunnen we wel leren grove fouten te
vermijden maar hen positief aesthetisch werk-
zaam te laten zijn, is slechts voor de goden
weggelegd.
Dit moeten alle ontevredenen goed bedenken.
De leraar-vaktekenen (layout) heeft het boven-
dien, zoals gezegd niet gemakkelijk met deze
leerlingen.
Velen zijn niet geinteresseerd in aesthetica en
vinden het een bijvakje en geeuwen en maken
stiekem calculaties (een zgn. hoofdvak). Door
deze muur heenbreken kost inspanning en een
mateloos geduld. Het moge er bij blijven met
het constateren dat de tekenleraar ook maar een
mens is.
Tenslotte geven we, om compleet te zijn de
opgave van de ,,aesthetische’” literatuur, bij het
Ulno in gebruik en enig door de leerlingen
gemaakt werk.
Het feit, dat er onder het opgenomen werk enige
Ulno-werkstukken zijn en dat bovendien het
omslagontwerp van een tweede jaars AGC-er is,
geeft ons moed.
Moge een aantal van de ruim twintig leerlingen,
die jaarlijks de school verlaten een heilzame in-
vioed hebben op de grafische industrie met zijn
ruim 30.000 werknemers en 23000 bedrijven!

K. A. KOK



Leerboeken in gebruik bij het onderwijs in zaken van schoonheid

Inleiding tot de kunstgeschiedenis door
Frederica Bremer

AGCI: Egypte-Renaissance

AGC II: Renaissance-heden.

Drukletters door M. H. Groenendaal Jr.
AGC II en III

Letterkennis door Jan Tschichold

AGCI

Kunst en Typografie door Otto Kehrli,

een uitstekend, rijk geillustreerd werkje
van heiligenprent en blokboek tot moderne
titelpagina.

AGC III

Zet het zo door B. C. van Bercum, met
enkele regels en voorbeelden voor goed
verzorgd drukwerk.

AGC III

Van prenten en platen door Jan Poortenaar
AGCI, II en III

De Federatielessen Letterzetten van

A. Stork

AGC III

Het hoofdstuk ,,layout” van Dr G. W. Ovink
in Reclamekunde

Correctie-oefeningen door J C. Sweerman
en M. H. Groenendaal Jr waarbij vele
opgaven met typografische fouten, lessen
over zefregels, Normalisatie enz.

ONZE

ontwerper, maar ,niet éxperimenteel” genoeg is, geweigerd wordt?
Is er dan toch.een norm?

Neen, er zijn hobbies en het is maar aan welke kant men staat.
En als het daar zo is, hoe moet het dan wel op de school? Ook moge
men beseffen, hoeveel boeken en boekjes er wel geschreven zijn
om ,kunst te leren genieten” en hoe moeilijk het is om ondanks die
voorlichting zieltjes te winnen. In het technisch-commerciéle vlak
liggen weinig mogelijkheden, maar onze Grafische Universiteit
geeft beloften voor de toekomst.

Het kan misschien zijn nut hebben om hiernaast een ,,man voor de
klas” aan het woord te laten en te zien met welke middelen wij de
strijd om het schoonheidsbegrip - dus pertinent niet om het schep-
pingsvermogen - hebben aangebonden.

M. H. GROENENDAAL Jr
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Layout voor een brochure voor Vreemdelingenverkeer- A, Bakermans, A.G.C. lll

TER GELEGENHEID
VAN HET ZILVEREN
HUWELIKSFEEST
VAN DE HEER

EN MEVROUW

H. VERKROOST-BLOM

ZATERDAG 230CTOBER 1937

Ontwerp van de leerling H. Bakker
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Ontwerp van de leerling R. Stausebach, ééndagscursus
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MOTOREN DYNAMO'S TELEGRAMADRES: HERBERT DYNAMO'S TELEFOON 3762 POSTGIRO 361391

Briefhoofdoniwerp H. de Graaf, éé6ndagscursus

aADI0 DIEMER
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Briefhoofdontwerp H. Smid, ééndagscursus
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AA an de ontwerpwedstrijc], uitgeschreven ter gelegenheid van het jubileum van
de Lettergieterij Amsterdam, is ook door een zevental Ieerlingen der A.G.S.
onder de pseudoniemen van de Zeven dwergen uit het sprookje van Sneeuwwitje
(Happey. Bashful, Doppey, Sneezy, Grumpy, Doc en Humpey) deelgenomen. Een
drietal ontworpen briefhoofden en één der omslagen van Grafische Medede[ingen

drukken wij hierna aan de achterzijde af.
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Leveringen geschieden uitsiuitend overeenkomstig onze bekende leveringsvoorwaarden en door de Ondervakgroep Groothandel in machines van de Grafische Industrie
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HOOFDSTRAAT 33 _ VEENDAM

Ontwerp J. Bakermans, A.G.C. lil

@ rielsma

Ontwerp J. Meyer, A.G.C. Ili
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Hoofdstraat 45 Veendam

Plakadressen
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Hoof dstraat 71 ‘Veendam
Ontwerp H. de Haas, A.G.Cflll
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Ontwerp W. Prins, R.T. lll
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Nets over vormgeving

Wat is het toch, dat dit voor velen van zo grote waarde maakt,
en waarom het ook steeds meer verlangd wordt als leervak op
onze scholen?

Wat is de inhoud van het vormgeven, dat voor een ieder zo grote
verrijking kan betekenen ?

Vormgeven wil zeggen gestalte geven aan het idee, d,w.z. de ge-
dachte welke uitdrul(l(ing geeft van ‘s mensen aandeel in deze
wereld in tastbarQ concrete vormen, of zo men wil in abstracte
vormen, terug te brengen’ tot een ruimtelijk of vlak gehee[.

Het is dan ook in deze wereld dat de hehoefte aan vormgeven ge-
boren werd; zij is in haar hoogste uiting een cultaur welke ons
toont het beste en edelste wat de mens geschapen heeft en scheppen
kan.

Vormgeving is dus het resultaat van denken en streven, verlangens
en behoeftéh. En dit niet alleen in woord, Kklank of kleur van het
werk der beeldende kunst, maar ook in onze huidige industriéle
vormgeving. ’

Dat er aan de beoefening van goede vormgeving op onze scholen
wordt aangedrongen ook via het tekenen naar de nataur is een
verheugend feit,

Verheugend. ja en hobgst belangrijk voor onze a,s. debutanten van
welke aard of gesteldheid ook, die straks de huidige industrieén
zulfen betreden.

Wellicht is het hen daar gegeven tot betere resultaten te komen.

M. de Jong Jr.

Tekening D. Zaal, litho 1

Ontwerp L.A. C. Helwes. litho 11
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A. F Kooreman
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Ontwerp W. Kor, R.T. |l

=14 SEPTEMBER.

V1] ZOEKEN 'T VER

Ik zoek het zuiver schoone beeld,
‘ Dat kan verzoenen met dit leven:
De vreemde vlinder die daar speelt

Draagt 't op haar vleuglen geschreven —

Doch als 'k mijn handen om haar sluit

<2y Wisch ik die teere teekens uit!

{

,,Gij volgt vergeefs wat immer vliedt

Eh)ehoudt den schoonen schijn voor 't wezen,
Door eigen onrust ziet gij niet

~  Datop haar vleugels staat te lezen:

) Mijn beeld bloeit immer aan uw zij,

Gij gaat mij blindelings voorbij!”

(Fragment:,, Uit Stilte en Strijd" van C.S. Adema van Scheltema)

De hierna afgedrukte modellen z'y'n naar ontwerpen van C. Aaftink, Ieerling-zetter, tweede jaar,

ééndagscursus. De voorgeschreven tekst is genomen van pagina 81, L itgebreide Leerstof -Letten,
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NABESCHOUWING

Nu het geheel, uit de delen opgebouwd, voor ons ligt, gaat weer
even de spanning van de laatste weken aan ons voorbij. Het uit-
blijven van enkele artikels, het maken en monteren van de bergen
cliché’s, het voortschrijden van de tijd. .. De zeefdruk-krachtproef:
1000 afdrukken betekent wat voor onervaren lithografen !

Maar ook zie ik onze leraar, de heer . Aarden, die nu wel voor
de laatste maal al dat zetsel voor een kerstboek met zijn leerlingen
zal hebben verwerkt. En hij deed het blijmoedig!

Doch ook de andere leraren deden, met hun jeugdige vak-
mensen, wat zij konden.

Tenslotte een haftelijk woord van dank aan de heren, die na hun
voordracht ook nog een schriftelijk verslag wilden maken. En niet
in het minst onze erkentelijkheid voor de medewerking van de
Papiergroothandelaren G. H. Bithrmann, C. G. A. Corvey, Esveha

en de Hollandse Papier-Industrie, allen te Amsterdam.





